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La facturacion relojera
en Espana, en exclusiva

& Unavezmas Contraste
vuelve a ofrecer en exlusiva
las cifras de facturacion dela
relojeria espanola, esta vezen
el gjercicio 2019

& Confirma que las ventas
anuales bajaron un 16% alas
puertas dela pandemia

Desde 2006, ano en el que
Contraste comenzo a publicar
las cifras anuales de la factura-
cionrelojeraen Espana, pasaron
13 anos hasta llegar al ejercicio
2019. En este largo periodo de
tiempo el aumento de la factu-
racion en total nollegaalos 300
millones de euros, lo que es un
claro aviso de que el sector no
ha enfrentado con perspectiva
los cambios que se han forjado
entre los nuevos consumidores.
Sin embargo, 2018 marcd el pico
mas alto en este amplio abanico
grafico, con una suma total de

1.238.878.367 euros. A lavistade 2019, tltimo ejer-
cicio en poder de Grupo Duplex, se ha producido
una caida del 16%, situandose en 1.036.694..588
euros alas puertas de la pandemia.

Estan porverlas cifras que deparara 2020, que
quedaran marcadas tanto por la consolidacion
delos smartwatchesylapugnadel sector ante la
competencia tecnoldgica, como por las restric-
cionesy cierres decretados en la lucha contrala
pandemia. El comercio ha visto restringidas sus
ventas en los periodos mas criticos. Especial-
mente en zonas turisticas, mucho masresentidas
por estas medidas especiales.

El declive también se hace vislumbrar en la
sangria de empresas, sobre todo pymes, desapare-
cidas en estos ultimos anos, casi medio centenar.
Sin embargo, también hay que destacar la forta-
leza de grandes grupos 100% espanoles, como
Festina Lotus o Grupo Munreco o labuena salud
de otras companias mas modestas como Relcom,
con lamarca Marea, o Industrial Marti, que con
Nowley y Potens contintian al frente del cainon.
Lasgrandesdistribuidoras como Geresatambién
mantienen nervio. Y en lo que a la alta joyeria
respecta, Rolex sigue liderando el ranking, pero
destaca con sorpresa el paso de gigante que The
Swatch Group ha dado entre los ejercicios 2017
y2019.¢

Pags. 14

Ibelujo celebra su salon
particular en Madrid
anunciando novedades

Ladistribuidora fundada por Charles Gastine
parala peninsulaibérica invit6 a sus clientes
a conocer todas las novedades de su porfolio,

por orden alfabético: Alpina, Briston, Ebel,

Frederique Constant, MeisterSinger, Roberto

Coin, Vhernier, Wolf, y...;la sorpresa!, la
firma de joyeria Serafino Consoli.

—
Italia lo ha

pasado peor
— Ruedes Mille ———

P4g. 20

Watches § Wonders,
feria ‘real’ en Shanghai

Grupos sin respetar las distancias de segu-
ridad, escasas mascarillas, publico deam-
bulando... Esta esla “foto” de Watches &
Wonders en Shanghai del 14.al18 de abril.
Hasta hubo evento nocturno iluminado el
cielo por1.000drones.

ablo Pérez habla en “A
Pdos bandas” con Federica
Pieroni, cofundadora y
directora de Marketing de Rue
des Mille. Ella explica que Espafa

lohatenidomasfacil queltaliaen
lasmedidas ante la pandemia.®

Time Force, la fuerza
sigue creciendo

Time Force continua en su

& Primeras labor de devolver al mercado

opiniones espafol lo que supone Time
delastiendas Force, “algo valioso, familiar,
enelresurgir frescoy emocionante”. Segin
delamarca haexplicado Marcello Trusendi,

director general para Europa,
ya hay nuevo distribuidor para
Madrid, Castilla-Leony Castilla
-La Mancha, que se suma a los
dos que cubren, por un lado
Catalunya, Valencia, Aragon
y Andorra, y por otro, Islas
Baleares. También ha infor-
mado que el servicio posventa
estara en manos del reputado

& Joieria Laurade Sant
CarlesdelaRapita

taller de José Antonio Garcia.
Tiendas que ya trabajan con
Time Force nos opinan.4¢

Juan Palacios pilota Munreco hacia la expansion

Lo publicamos en www.grupoduplex.com. Lafamilia Palaciosha canceladoladeuda
bancaria de Grupo Munreco, que ascendia a 23 millones de euros, y se preparapara
abordar un nuevo proyecto de crecimiento y expansion de sus marcas. Toda una
satisfaccion para el sectory el tejido empresarial del pais en general.
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Facturacion de la relojeria en Espana en 2019

Las ventas anuales bajaron un 16%
a las puertas de la pandemia
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Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacion total
© Petra Marin musculo, pues en 13 afios, es decir, cialmentelaatencion,yparabien,el proporcion de cifras, ha vivido el
hasta 2019, afio de los datos recopi- _"O’_ aumento de facturacion de Swatch  retroceso masimportante en estos
n 2020 no pudoser por lados en este estudio, el aumento Group Espana, 101.400.000 € tiempos.En2017facturd28.221.747
el COVID-19, pero este  de la facturacioh no llega a los 300 Esta por ver en=2019,59.417.000 € en 2017. Ha  €; en 2019, 15.000.000 €. Habra
ano Contraste retorna millones de euros, un nimero poco la “foto” mantenido crecimiento Rolex. que ver ahora, en 2020, como la

a ofrecer su informe

anual sobre la factu-
racion de la relojeria en Espaiia.
Siempre teniendo en cuenta que
losdatos obtenidossonde dosarnos
atras. A nivel general se aprecia
ya una bajada del 16% aproxima-
damente desde 2018 al 2019. Es
evidente que lo que reflejara el
gran cambio es la comparativa
con 2020, donde lasrestricciones
sanitarias y la consolidacion de
los smartwatches en el sector
avecinan disrupciones, pero
de esto no podra saberse hasta
dentro de un ano. Por lo pronto,
estos numeros si que permiten
sacar conclusionesdelatendencia
general en un mercado sin
sorpresas tan compulsivas como
las que ha deparado el climax de
lapandemia. Lascifrasreflejanun
declive continuado delarelojeria
tradicional.

Esta grafica vale mas que mil pala-
bras porque nos permite, con una
rapida ojeada, hacernosalaideadel
transito que la facturacion relojera
harealizado desde 2006 en Espana.
Y aunque a simple vistala curva sea
alentadora, las cifras delatan poco

alentador para la industriay que
refleja que su productonohalogrado
conectar conlos cambios que se han
apreciado en el consumidor.

Esta por ver la “foto” captada
en 2020 que, es evidente, dibu-
jara un panorama muy especial
con las restricciones impuestas
en lalucha contra el COVID-19. Es
decir, el confinamiento que afectd
al comercio, y especialmente al
turismo, sobre todo en el segmento
dellujo. Porlo que el retrato promete
ser ain menos alentador.

Aunque 2018 marc6 un pico en
la facturacion, superando los 1.200
millones de euros, 2019 refleja
un evidente declive, en el que se
han perdido, de un plumazo, 200
millones de euros que afectan a
todos los segmentos. Y puede afir-
marse que en mayor medida esta
estocada se ha hecho especial-
mente hiriente en el nivel medio-
bajo. La sangria de empresas, sobre
todo pymes, deseaparecidas en los
ultimos afios se eleva a casi medio
centenar

El comportamiento de la alta relojeria
En la comparativa respecto a
ejercicios anteriores llama espe-

captada en
2020 en

un entorno
especial

Sin embargo, han decrecido Patek
Philippe y el grupo Richemont
durante ese periodo bienal, ambos
entornoalos5-6 millones de euros.
Maés acusada ha sido la caida de
facturacion del grupo LVMH Moét
Hennessy - Louis Vuitton, mas cono-
cido como LVMH, en torno alos 7
millones de euros.

El segmento medio espaiiol se resiente

2018 fue afio méas 6ptimo para
el segmento medio, especialmente
entre las marcas espanolas o con
filial en Espana. Festina Lotus
llegé entonces a los 196.84.8.944
€ de facturacion, aunque hay
que recordar que el cénit de la
década lo vivié en 2008, supe-
rando los 238 millones. En 2019
los niimeros se han reducido en
torno a los 190 millones de euros.
La cifra de cuentas es consoli-
dada, es decir, no incluye solo el
mercado expanol ni en exclusiva
el comercio multimarca, ya que el
grupo posee su propia cadena de
establecimientos. Grupo Munreco
también ha perdido fuelle en la
transicion 2018-2019, 35.969.771
€ versus 34.158.000 € respectiva-
mente. Fossil es el grupo que, en

apuesta por los smartwatches se
traduce en la facturacion de las
companias espanolas, amén de
Festina Lotus y Grupo Munreco
con Mark Maddox, en marcas tan
emblematicas en el escenario del
sector como Marea o Nowley.

Las distribuidoras mantienen nervio

Geresa se convierte en la
primera del ranking entre los
grupos de distribucion que tiene
dos claras referencias, por unlado
laempresa de Grupo Cadarso, por
otro City Time, con sus dos socie-
dadeslimitadas, City Time Brands
y City Time Distribucion. La
primera, Geresa, havisto aumentar
sufacturacion entre 2017y 2019 en
casi 3 millones de euros, alo que
hay que sumar lo facturado por
Eurocrono, distribuidora de Guess
entre otras marcas, y todavia no
absorbida por el grupo en 2019, y
Tous Watches, joint-venture con
Tous. En total, 47.602.000 €. Por
parte de City Time, se notala desa-
paricion de Pandora en su porfolio.
Los casi 111 millones de euros de
2017, seredujeron a 22.727.750 € en
2018y han pasado a unos respeta-
bles 25.691.000 € en 2019.4
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Las ventas anuales bajaron un 16% a las puertas de la pandemia
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El reto de un gran cambio tecnologico

© Pedro Pérez

Desde 2006 el periodico Contraste
viene ofreciendo, de forma exclusiva, el
estudioanual delafacturacion derelojes
en Espana, esta vez toca a 2019. En los
ultimos anos, especialmente desde 2018 a

2019, estamos viendo un pequeno declive.
Sera muy significativo ver lo que paso6 de
2019 al 2020 y no todo habra que acha-
carlo ala pandemia.

Los smartwatches llegaron para
quedarse y ocupar espacio importante
del mercado. En los ultimos tres afnos

hemos visto un crecimiento importante
de estosmodelosyahorasehaaceleradoy
posicionado. Sobre todo en consumidores
de menos de 40 anos.

Me atrevo a decir que el mercado
tradicional de los relojes de pulsera va a
requerir un gran cambio tecnolodgico, y

sobre todo en su forma de distribucion.
Sin cambios no hay progreso. Si
siempre hacemos lo mismo, no vamos a
cambiar nada. Es necesario adaptarse,
peroaaltavelocidad. Recordemos que en
tiempos de crisis los inteligentes buscan
soluciones, los inttiles culpables. ¢

Las cifras de 2020 bajaran con mayor intensidad

© Enric Carreras

La comparacion delas cifras entre los afios
2019y 2018 muestran la continuidad del
declive de ventas. Parte de este declive
correspondealaocupacion del mercadopor
los smartwatches, que continuaran exten-
diendosudominioal ritmoquelohanhecho
enlosultimostresafios,conunatecnologia
mucho mas avanzada, que va ocupando el
mercadoy que, porelmomento,afectamasa

los consumidores pordebajodelos 3o afios.

Obviamente, las ventas del ano 2019
todavia no estaban afectadas por la
pandemia. Las cifrasdefacturacion del afio
2020 comparadas con las del ano anterior
bajaran con mas intensidad debido alos
cierres temporales delosnegocios.

El mercado tradicional de los relojes
de pulsera requiere un urgente cambio
tecnolégico y de la distribucion. Como ya
decia George Shaw: “El progreso es impo-

sible sin cambios; y aquellos que no sean
capaces de cambiar sus mentalidades, no
pueden cambiar nada”. Y Albert Einstein,
mas actual, decia exactamente lo mismo
pero con otras palabras: “Como podemos
pretender cambiar nada, si siempre
hacemoslo mismo”.

La aceleracion de los cambios teecnol6-
gicosy el desarrollo imparable del mundo
digital, obliga a que tengamos que hacer
evolucionar y cambiar nuestros pensa-

mientos, mucho mas deprisa de lo que
estabamosacostumbradosahacerlo antes.
Cada vez mas “el tiempo es oro”, y hay que
aumentar nuestro bajo nivel actual de
productividad comparandolo con la obte-
nida porlos paises mas avanzados.

Los vencedores seran los que se sepan
adaptar con la debida rapidez a la “nueva
era” que tenemos enfrente. Como dicenlos
ingleses: “Assimple of that” (Tan facil como
esto). ¢

¢ Qué ocurre con el mercado joven?

© Enric Carreras

Es evidente que larelojeria mecanicayde
cuarzo continua desangrandose -masrapi-
damente en los precios medios y bajos-,
pero afectandoigualmente alamayoriade
lasmarcasdelujo suizas. Lainmensa parte
de estas marcas de lujo tan conocidas,

también estan perdiendo rapidamente
el mercado joven hasta los 30 afios -asi
como lo esta perdiendo grandes negocios
de distribucion como El Corte Inglés-, y
los cambios tecnoldgicos van diezmando
amuchos de los antiguos beneficiarios.
Espana es un pais envejecido, cada vez
con mas pensionistas y cada vez con mas

tensionesy conunaltodesempleoentrelos
jovenes. Sin embargo, la actividad econo-
micay financiera, en estos momentos,
muestraun mejor tonoy vaacelerandose.

En el pasado mes de marzo se recupero
el terreno perdido en los dos primeros
meses del ano,y conlasvacunas, yavemos
laluz al final del tunel. ;Aleluya!

Como decia George Bernard Shaw: “El
progreso esimposible sin cambio; aquellos
queno pueden cambiar sumentalidad, no
pueden cambiar nada”. Debemos conti-
nuar luchando para ir adaptandonos al
nuevomundo tecnoldgicoy digital que nos
envuelve y asegurar nuestro lugar en esta
nueva era tan prometedora. ¢

Contraste Mayo 2021 o7 PUBLICIDAD

Ranking de marcas espafiolas o con filial en Espafia

FESTINA LOTUS, S.A.
GRUPO MUNRECOSS.L.

CASIO ESPANAS.L.

TOUS WATCHES, S.L.

FOSSIL, S.L.

RELOJERIA Y COMPLEMENTOS, S.L.
GRUPO INDUSTRIAL MARTI
CITIZEN WATCH IBERIA, S.A.U.

189.409.000 €
34.158.000 €
33.792.200 €

15.930.000 € *

15.000.000 €
9.700.000 €
5.919.000 €

5.109.376 €

* Los datos de Tous Watches se sumarian a las facturaciones
de General de Relojeria y Eurocrono, en el grafico de la dcha.

Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacién total

Ranking de grupos de distribucién

21.000.000 € *
16.941.000 € **
10.672.000 € *
8.750.000 €**
4.500.000 €

GENERAL DE RELOJERIAS.A.
CITY TIME BRANDS, S.L.
EUROCRONO, S.L.

CITY TIME DISTRIBUCION, S.L.
TONE WATCH

* En General de Relojeria se sumarian facturaciones de
Eurocrono y Tous Watches como marcas o filiales espafiolas.
Entotal, 47.602.000 €.

** Para las dos actuales empresas del grupo City Time, el
total son 25.691.000 €.

Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacién total

Ranking de los grandes grupos del lujo

ROLEX ESPANA S.A.

THE SWATCH GROUP (ESPANA) S.A.
BVLGARI ESPANAS.A.

RICHEMONT IBERIA S.L./RLG Europa
PATEK PHILIPPE ESPANAS.L.
MONTBLANC IBERIAS.L.

AUDEMARS PIGUET IBERIAS.A.

LVMH RELOJERIA Y JOYERIA ESPANA SA
CHOPARD IBERICAS.L.

171.000.000 €
101.400.000 €
83.000.000€
80.869.000 €*
60.454.324 €
29.900.000 €*
26.458.000 €
22.200.000 €
5.331.403 €

* A las cifras de Richemont Iberia han de sumarse las de
Montblanc Iberia. En total,110.769.000 €

Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacién total

COLLECTION

PVP. 22,90€

INDUSTRIAL MARTI DE RELOJERIA S.L.C/Pi, 12- 08002 Barcelona-93412 2628
www.smart.nowley.com-www.nowley.com-www.industrialmarti.com-www.potens.com
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Actualidad Grupo Cadarso

Seiko Prospex, ediciones limitadas del 140

aniversario de Seiko

Con motivo de la celebracion del 140 aniver-
sario delamarca Seiko se presentan unanueva
serie de Prospex que captura el paisaje verde
profundo del rico océano que rodea laisla Irio-
mote. Dicha isla, en la prefectura de Okinawa,
atrae abuceadores detodaslasareasdel mundo.
Susabundantes arrecifes de coral estan repletos
de vida marina, pero el encanto especial de la
islareside en los bosques de manglares primi-
tivosy pristinos que larodean. En estos relojes,

el segundero dorado, que recuerda el amanecer
sobre un exuberante bosque virgen, tiene una
fuerte presencia en la esfera verde oscuro.

SLA047J1. Edicion limitada a 3.000 piezas.
PVP 3.480¢€

SPB207J1. Edicion limitada a 6.000 piezas.
PVP1.475¢€

SSC807J1. Edicion limitada a 4.000 piezas.
PVP 830¢

Ice Generation se reinventa para un verano

colorido y refrescante

El verano esta cada vez mas cerca e vezconuntoquemodernoy actual. Este
Ice-Watch lo sabe. Es por eso que nos reloj en silicona esta disponible en una
traenovedades coloridasyrefrescantes. granvariedad de coloresydeestilos, para
El nuevo Ice Generation es un reloj que  que podamos encontrarlacombinacion
presenta unlook muy parecidoaliconico que masnosencaje.

modelo Forever de Ice-Watch, pero esta

PHOENIX

Guess presenta para esta primavera’2l la tendencia de

este ano: el ‘bling-bling’

Un estilo que se hadesmarcado totalmente de los
festejosy que se adapta a cualquier tiempo, lugar
o estacion. El brillo ha marcado nuestro dia a dia
enmodaycomplementos donde el reloj eslapieza
clave delos mismos. Yalo adelantamos en el perio-
dico Contraste. {Bienvenidos al mundo Guess!

Raven

- Caja de acero de 38 mm con cristales en el bisel
y terminales.

- Esfera cubierta de glitz con movimiento multi-
funcion.

- Version con brazalete de acero y correa silicona
con glitz aplicado.

Phoenix

- Caja de acero de 43 mm con bisel y terminales
cubiertos de cristales de Swarovski.

- Movimiento multifuncién y esfera con glitz.

- Brazalete de acero en doradoy plateado.

Zeus

- Caja de acero de 47 mm con bisel de baguettes 'y
terminales con Swarovski.

- Movimiento multifuncién e indices en baguettes.
- Brazalete de acero en version plateadoy dorado.

Radiant lanza una nueva coleccion de smartwatches,

Palm Beach

Una de las grandes apuestas de Radiant para este
verano es el nuevo modelo Palm Beach. Este precioso
reloj inteligente cuenta con una gran pantalla a color
que permite una visualizacion perfecta de todos los
elementosen pantalla. Unadelasnovedadesadestacar
es que esta coleccion permite personalizar la esfera
con cualquierimagenaeleccion, aparte delasdistintas
opciones disponibles. Su correa de silicona es muy
agradable al uso, asi como el peso ligero de su caja que
hace de este reloj un comparero perfecto para todas
las actividades.

Palm Beach permite la medicion de la saturacion de
oxigeno en sangre y ayuda a saber el estado fisico en
todomomento. Puede utilizarse paramonitorizar ejer-
cicioso contar pasosen eldiaadia. Entre muchasotras
funcionalidades, este smartwatch permite mejorary
controlarla calidad del sueno, escucharmusicaollevar
unavidamas activagracias al aviso por sedentarismo.
Disponible en cuatro colores distintos, negro, negro
conororosa,rosadoy azul.

@GS
RADIANT SEIKO Grand Seiko
. W
MORELLATO MASERATI LA PETITE STORY

PULSAR (* LORUS SEIKO
POLICE Timberfand & ANIA HAIE

ROSEFIELD tTOUS WATX

AMS|NYC

o
iIce VICTORINOX

watch SWISS ARMY

Contraste Mayo 2021
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© GUESS?, INC.
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Time Force, la fuerza sigue creciendo

Un nuevo distribuidor regional se suma a la marca relojera, que presenta también su centro
oficial de reparacion y servicio para Espana, esta vez, desde Galicia

© Petra Marin

Ya lo adelant6 Marcello Trusendi,
director general para Europa de la
emblematica firma relojera, en el
periodico Contraste. Time Force
vuelve para quedarse, y lo hace en
todaregla. Tras presentar el pasado
marzo a sus dos primeros distri-
buidores en Espana, Eduard Fenoll
para Catalunya, Valencia, Aragon
y Andorra, y Fernando Morcillo
para Islas Baleares, ahora anade
un nuevo profesional a su equipo,
Antonio Pages, que operara como
distribuidor regional para Madrid,
Castilla-Leony Castilla-La Mancha.

Ademas, hay una nueva y buena
noticia, y es que sera el taller de

José Antonio Garcia, bien cono-
cido y reconocido en el sector por —0O—

su saber relojero, quien ejercera de

centro de servicio oficial en Espana “Sentimos
y repuestos para todo el territorio  antusiasmo
europeo.

Marcello Trusendi, respon- por ver
sable de Time Force para el crecer el
mercado espafol, ha compartido equipo
con Contraste la ilusion por este espaﬁol"

nuevo fichaje que significa Pages
y que suma fuerzas en el objetivo
de devolver al mercado espanol
el espacio que merece una marca
emblematica. “Junto con Eduard
y Fernando, damos la bienvenida
a Antonio. Nos sentimos entu-
siasmados de ver crecer al equipo
espanol poco apoco,y,asi mismo, de

compartir las primeras reacciones
denuestros clientesen unadireccion
alentadora, a pesar de seguir en una
situacion general complicada. Lo
interesante esta por comenzar”.
Optimismo que se comparte,
pues Time Force, unavez decidida a
devolver alasjoyerias espafolas “algo
valioso, familiar, fresco y emocio-
nante” no esta dejandonadaal azar.
Y es que una de las primeras bases
de una labor relojera bien hecha es
dotaralamarcadelosinstrumentos
posventa mas expertos, de ahi que
José Antonio Garcia, que dirige uno
de los talleres relojeros mas respe-
tados de este sector, se haya conver-
tido en el servicio oficial de Time
Force para cualquier reparacion y

ofrezcarepuestos parainclusotoda
Europa respecto a las nuevas colec-
ciones de la marca. Desde Galicia
vuelve a surgir otro de los pilares
claves de una firma relojera que se
ha empenado en reconquistar el
corazon del mercado espaiiol con
mucha “mentalidad Time Force”.
“La especializacion y recono-
cimiento de José y su equipo en
posventaesindiscutible. Time Force
esta en buenas manos. Asi mismo,
Postventa Relojeros, S.L. cumple
con nuestra mision de trabajar con
Local Heroes, como se puede apre-
ciarrecientemente con el emblema-
ticoreloj corunés del Ayuntamiento
guenuevamente cobravidagraciasa
suequipo”, haremarcadoTrusendi.®

“Queremos invitar a todos los joyeros y relojeros de Espaiia a que formen parte de esta nueva aventura que apenas comienza”.
Pierre Trusendi, CEO de Time Force

Primeras opiniones de los joyeros

Joyeria Aribiz de Alcaiiz (Teruel) y
Ana, propietaria de la tienda, nos ;
“= " transmite: “He comprado porque sus
ms= isefios son Unicos en el mercado y

las otras marcas que dispongo en la
tienda no se comparan en calidad o
aspecto, asi que complementa bien
con los demas relojes que ya tenia.
Cuando trabajamos con la marca en el
pasado, recuerdo que las personas la
buscaban muchoya que fue una marca
™ muy conocida. La gente todavia no se
| ha olvidado de Time Force y de hecho
algunas persona que han buscado las
novedades recientemente, lo hacen

Contraste ha recabado la opinidn de los responsables de tres de los primeros establecimientos que han vuelto a trabajar con Time Force. Su experiencia
es la mejor carta de invitacion dirigida al sector. Resaltamos las declaraciones de Ana de Joyeria Aribiz, de Alcaiiiz (Teruel) por sertan representativas de que
Time Force continua existiendo en elimaginario del cliente espaiiol, y es que “la gente no se ha olvidado de Time Force”.
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TIME FORCE

ultimate concept watches

Joieria Laura de Sant Carles de la Rapita (Girona)

Este es el mensaje transmitido por Laura, en cuyo esta-
blecimiento ya se habia vendido Time Force tiempos atras:
“Es un placer volver atrabajar con Time Force, por su calidad,
disefioy buen servicio de la mano de su nuevo distribuidor”.

porque ya tuvieron relojes de la marca
y les salieron muy bien”.

Chic & Chic de Cambrils (Tarragona)
Miriam, propietaria de joyeria, nos comenta su parecer,
que resulta especialmente interesante ya que es su primera
experiencia con Time Force: “Estabamos buscando un reloj
de calidad, que nos elevara el nivel de la tienda y nos diera un
aire fresco. Con Time Force lo hemos encontrado “.

La posventa, de la mano del taller de José Antonio
Garcia, Postventa Relojeros

Nuevo

Tercer distribuidor para el mercado nacional

Islas Baleares

IMPERIAL ‘senies s03s -

www.timeforcewatch.com
timeforcewatches [ timeforcewatches

info@timeforcewatch.com

Madrid ,Castilla la Mancha y Castilla Leon
Antonio Pages
Iberia Investment Gold, S.L
Tel.: +34983334424
E-mail: ingold @timeforcewatch.com

Catalunya, Valencia, Aragén y Andorra
Eduard Fenoll
Liska Joyas, S.L.
Tel.: +34 63096 08 30
E-mail:
liska@timeforcewatch.com

Fernando Morcillo
lllestime, C.B.
Tel. :+34 670 35 64 20
E-mail:
illestime @timeforcewatch.com

orcewatch.com — (+34) 670 35 64 20

Servicio técnico: Postventa Relojeros S.L - José Antonio Garcia - service.e
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A dos bandas con Pablo Pérez

Federica Pieroni, de Rue des Mille:

“Nuestros followers de Espana

estan subiendo y preguntan donde

© Pablo Pérez. Edicion: Petra Marin

Federica Pieroni es la cofunda-
doray directora de Marketing de
Rue des Mille. También amiga en
ferias y con mucha vision afin con
elequipode GrupoDuplex. Aellase
hadirigidoPabloPérezeneldeseo
de compartir con los lectores de
Contraste quéescenariohavividoy
viveenlItaliaelsectorysucomercio
conlapandemia.Ylociertoes que
lo han tenido mas crudo que en
Espaiia,yasinosloexplica. Cierres
intermitentesymuchomaslargos
hansumidoen ciertodesconcierto
al B2B. Pero Federica es optimista
de cara al futuro. Una vez supe-
radas las especiales circunstan-
cias provocadas por el COVID-19,
alberga paralajoyeria un camino
prometedor. Sobre todo gracias
a que marcas como la suya, Rue
des Mille, pero también de otros
niveles, estén trabajando porque
la generacion Z haga un espacio
paralajoyeriaensucorazon. Fede-
rica es joveny consciente de que
es lainversion de futuro. En esta
labor Espaiia es su primerobjetivo
trashaber conquistado el mercado
interno. Sus acciones de marke-
ting enmedios profesionales como
Contraste y con influencers diri-
gidasaconsumidorfinal asiloates-
tiguan. Tienen un objetivo claro,
sembrar. Que el cliente quieray
busque Rue des Mille.

Pablo Pérez. Encantado de charlar
contigo Federica. Nosotros siempre
estabamos acostumbrados a vernos
enferias, perocomonolashayahora,
pues nos vemos en pantalla. ;Qué
tal? ;Como lo estais llevando desde
hace unanode pandemia? ;Comolo
estasufriendotantoel sectoren Italia
como Rue des Mille?

Federia Pieroni. Es una época muy
dificil. Antes del confinamiento
nuestra marca estaba muy fuerte,
desarrollandose de formaacelerada,
y el ano pasado significé un stop.
Al principio todos estabamos un
poquitodesorientados; ahorahemos
aprendido que se puede trabajar de
forma diferente. Para nosotros es
muy importante el negocio fisico, las
tiendas. Por eso hacemos continua-
mente comunicacion para tener los
dos, Internet, la web, y lo fisico en el
mismo nivel. Aqui nos hemos encon-
trado con el ahora “abierto”, ahora
“cerrado”... Nos hemos tenido que
adaptar de forma rapida. Este afo
hemos decidido no planear, porque
no se puede...

encontrarnos”

P. P. Entiendo perfectamente lo que
dicesy esta en relacion con lo que
ocurre también en Espafna. No se
trata de plantear unaguerra entre el
negociofisicoy el online. Lo que estoy
percibiendo aqui es que de repente
Internet hizo el boom, pero, una vez
asentado, lagente vaavalorarmasla
tienda fisica, la prescripcion profe-
sional. Nos hemos acostumbrado a
que un mensajero lleve a tu puerta
desde un bocadillo hasta una joya
y ello hace que pierda valor. Esto va
a hacer que los profesionales de las
tiendasfisicasyeloffline vean que ahi
esta el nicho de mercado, en ofrecer
unservicio personal al cliente, “de tu
ati”. Después de todo este proceso
masivo que hemos vivido de mensa-
jerosy pantallas, la gente valorara
el hecho de ir a una tienda, que te
reciban con unasonrisa, que te den
una buena atencion. Hay que poner
al mismonivel Internet y el estable-
cimiento fisico. No es competencia,
sino unajoint venture; amboshande
irdelamano.

F P. Claro, por eso las promociones
gue hacemos en nuestra web
(descuentos, 2 x 3, ete.) siempre
se las ofrecemos a la tienda fisica.
Muchas veces también lo van a
aplicar en Internet, porque también
laweb es para ellos una oportunidad
muy grande.

Personalmente opino que las marcas
hemos de ser el detonante para que la
gente recupere la confianza de compra”

P. P. Vuestro mercado, en Italia, ;se
hamantenido, hasubido, habajado?
Entendemos que haya sidolo tiltimo,
pero te lo pregunto porque en
Espana algunas tiendas han tenido
un final de trimestre tan bueno que
incluso han igualado los nimeros
de 2019, teniendo en cuenta que
estuvieron varios meses cerrados.
¢+ Como ha sido en vuestro caso?

FP.Esmuy similar, porque enverdad
el ano pasado tuvimos cerrado
marzo, abril y un poquito de mayo.
ydespués, en septiembre, como que
se percibia mucho entusiasmo. Por
ejemplo, enlaferia Voice de Vicenza,
aunque no habiamuchas personas,
los operadores estaban muy emocio-
nados de poder trabajar para la
campana de Navidad. Pero Italia se
cerro de nuevo a final de octubre. Y
con el cierre, el entusiasmo bajo de
nuevo ennoviembre. El resultadono
hasido exactamente igual que el afio
anterior, pero mas o menos pare-
cido. Estoy segura de que, cuando
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se vuelva ala normalidad, al menos
asalir de casa, a cenar, todos vamos
a reconquistar confianza en el
comercio. Personalmente opino que
las marcas tenemos que ser los deto-
nantes, que lagente quiera comprar.
Pero no comprar por comprar, sino
comunicar valores, calidad, por
ejemplo, que los clientes se reco-
nozcan en unamarca. Paranosotros
es muy importante comunicar la
calidad de nuestro producto, que
todo est4 hecho en Italia... Cuando
salgan de sus casasy entren en una
tienda, que sea porque lo quieren,
que desean una joya que tiene su
sentido.

P. P. Bien, que se sientan identifi-
cados conlamarca,yanosoloporla
calidad, sino por lo que transmite,
pordonde esta hecho el producto, el
“madein”, etc. Lasmarcastienen que
trabajar esos sentimientos. Alfinal,
esohacealamarca. Unproducto sin
marcaesunproductovacio. Esloque
comentas, que hay que trabajar en
esa linea. En este sentido lo hemos
visto nosotros de primera mano
con Rue des Mille. ;Qué tal os han
funcionandolas acciones que habéis
realizado con diferentes influencers
espafiolas?

“Empezar atrabajar en Espaiia es para
nosotros una prioridad y yatenemos un
publico que busca la marca”

F P. Empezar a trabajar en Espana
es para nosotros una prioridad.
Comenzamos con algunos clientes
antesdel COVID-19yluegotodoseha
parado un poquito por la situacion,
perohemosdecidido haceracciones
coninfluencers, por ejemplo sorteos,
para, aunque no vayamos a vender
o tener distribuidores en una zona
determinada este ano, que la aten-
cion por el producto, por la marca
sedeaconocer también en Internet.
Y ha sido un éxito, porque hemos
visto aumentar la comunidad espa-
fiola. Los followers o seguidores que
vienen de Espana estan subiendo
y preguntan muchas veces donde
pueden encontrar y comprar la
marca en Espana. Esto es muy
importante para que, cuando todo
esté mas tranquilo, ya tengamos un
publico que busque Rue des Mille.

P. P. Me gusta oirte decir eso.
Viniendo del mundo del marketing,
me gusta mucho oir que se haga
conocer lamarca cuando ainno esta
en el puntode venta. Vosotros habéis
creado primero la necesidad de
compra antes de tener el producto
en la calle... Va conectado a lo que
hablabamos de crear una marcay
lo que quiere transmitir.

F P. Exacto, sumado a las acciones
que podemos hacer, por ejemplo, en
medios tradicionales como el perio-
dico Contraste, con imagenes de la
campana. Lo que leen las tiendas,
sumado al hecho de que una chica
haya preguntado por la marca o el
producto porque lo ha visto en una
influencer, es una combinacién
perfecta.

P. P. Una pregunta en este sentido
Federica. ;Cual es ahora vuestro
mercado mas importante al margen
deItalia naturalmente?

F P. Nuestro objetivo es Espafia, es
nuestro segundo mercado. Ahora
tenemos unas 30 tiendas mas, y
también nos compran por Internet.
Espafa es el mercado que queremos
desarrollar en 2021-2022.Y también
estamos empezando en otroslugares
en Europa como Bélgicay Francia.

P.P.Esalgo que he debatido con otros

joyerosen Espanaymegustariasaber
tu opiniéon como empresa italiana.
Habitualmente nuestro sector sufre
mucho cualquier crisis, en cambio
esta ha sido mas benevolente
respecto a otros como el turismo,
las lineas aéreas, las discotecas, los
baresdenoches...Y ellohaprovocado
que la gente tenga mas dinero para
comprar joyas, relojes. ;Como se ha
vivido este fenémeno en Italia?

“Las personas han empezando a pensar
diferente. No comprar porque es barato,
esta de moda... Y eso para la joyeria
puede ser una oportunidad inmensa”

F. P. Lo mismo. Conectado con lo
dicho. Antes todo el mundo estaba
centrado en viajar, comprar... y
todo se haparado. Las personashan
empezando a pensar diferente. No
comprar porque es barato, esta de
moda... Y eso para la joyeria puede
ser una oportunidad inmensa.

P. P. Compartes la mentalidad de
mucha gente con la que hemos
hablado o entrevistado en Espa-
fia.;Es ese mismo el sentimiento
general del sector en Italia?

F. P. Muchos dicen que esta muy
dificil, esverdad, porque esta cerrado
y nadie puede vender productos,
pero lo que hemos comprobado el
ano pasadoy puede ser nuevo, es que
las personashan guardado el dinero
yloquiereninvertir enalgo que tenga
otra calidad, como puede ser una
joya. Por ejemplo, ahora se vende un
poquitomasjoyas de oroydiamantes
querespecto al ano pasado.

P.P.Esdecir, ; estaisvendiendomas
oroydiamantes?

F. P. Si respecto a 2019, antes del
COVID-19. Es decir, que quien ha
estado trabajando y ha ganado
dinero, quiere invertir en algo que
tenga mas calidad, que esta hecho
aqui, que no viene de Asia, que es
artesanal...

P. P. Te lo preguntaba porque la
ultima vez que nos vimos en Voice,
en Vicenza, fueilusionantereencon-
trarnos como operadores, pero ala
vezdesilusionante de ver quenotodo
el mundo habia apostado porque se
hicieraunaferia. Amimesorprendi6
positivamente que se creara Voicey
negativamente que desde Espania,
por ejemplo, solo fueran cuatro
empresas. No es lo mismo, l6gica-
mente, hacer una feria enItaliaoen
Espana, perolasensacion que tuve es
quesolo se arriesgaron unos pocos, y
laverdad es que volvieron contentos
con los resultados.Percibi que las
empresas y marcas italianas tenian
mas consciencia de que cualquier
problema es un problema, pero no
es la debacle. Por eso te preguntaba
sobre el sentimiento que se vive en
Italia, pero me comentas que ocurre

también algo similar alli. Tenia otra
sensacion entonces...

F.P. Ahora es diferente alo que pasé
en septiembre en Voice, porque todo
el mundo se lo planteaba con entu-
siasmo, como si hemos pasado el
COVIDyyaesta. Ahora es diferente,
porque desde noviembre hemos

”

estado con el “cerrado”, “abierto”,

“cerrado”, “abierto”... y no sabemos
queva asuceder.

P. P. O sea, podriamos afirmar, y
dime si me equivoco, que en Espana
tenemos suerte de la situacion que
tenemos respecto a otros paises...

F.P. Si, seguro (sonrie).

P. P. Es que es importante contar
estas cosas, porque aqui en Espana
es bastante comun pensar que
los problemas propios son més
problemas, pero cuando no los
comparas, no ves la situacion real.
Pensamos que nuestra situacion
es dramatica. Pero si lo comparas
con otros paises tampoco es asi. T
me has comentado que estais desde
noviembre en una situacion de
completa incertidumbre. Aqui en
Espana, gracias a Dios, hemos estado
abiertos hasta Reyes. A partir de
entonces, en algunaszonas cerraron
centros comerciales, perolastiendas
las mantuvieron abiertas, y en otros
lugares cerraron las tiendas sélo los
fines de semana. No hemos estado
cerrados todo el tiempo en ningtin
momento. Poniendo enunabalanza,
en el sector espanol hemossidounos
privilegiados porque noshandejado
trabajar, no como a otros sectoresy
en otros paises. Por lo que respecta
a nuestros primos hermanos,
que es como os consideramos a
los italianos, nuestra situacion es
privilegiada porque hay que valorar
positivamente el no haber estado
cerrados como en el caso de Italia.
+Como se ha vivido una Navidad en
Italia con todo cerrado?

F.P.Fuemuyraro, porque todoestaba
cerrado en noviembre y ninguna
tienda sabia si estaria abierto en
diciembre. El 5 6 6 de diciembre
llegd la comunicacion que se podria
abrir. Hemos trabajado 20 dias a
tope porque no habia producto en
la tienda y habia que suministrarlo.
Si, al final no ha estado mal, pero no
como para recuperar todo lo que se
habia perdido con los cierres. Se ha
hecholo que ha sido posible.

P. P. Avisan el 5 de diciembre... ;Y
cuando cerraron de nuevo?, ;el 25?

F. P. Si. Y luego se volvié a cerrar.
Entre el 25 hasta el 3 de enero toda
Italia estuvo paralizada. Las tiendas
cerradas. Despues se abrio, pero
unaszonassiyotrasno. Entotal,han
sido casi cuatro meses hasta ahora.

P.P.Y en estafase, desde noviembre
hastahoy,lastiendas espafiolas ;han
ido trabajando normalmente?

F. P. Es ese periodo hemos podido
trabajar con las tiendas espafiolas.
En todo el mundo, con lo que esta
sucediendo, abrir 30 puntos de venta
en Espanaha sido un éxito paranoso-
tros.

—O0O—

“Nuestro
objetivo
es Espaina
como
segundo
mercado”

—O0O—

“En Italia
hemos
estado con
el ‘cerrado-
abierto’ casi
4 meses”

P. P. ;Son tiendas nuevas que han
empezado acomprar Rue des Mille?

F.P.Casitodas.

P. P. ;Y los puntos de venta que ya
teniais, seguian comprando como si
no pasaranada?

F.P.Igual.

P. P. Donde quiero ir a parar es que
quiza,dadalasituacion en Espana, si
hubiérais tenido 200 puntos hubiera
sidolaoportunidad...Igualesunode
los aprendizajes que tenemos que
extraer de esta situacion, que nonos
creamos que, porque tienes todo el
mercado de un pais cubierto, ya no
has de preocuparte. Llega una situa-
cion especial como esta pandemia
y has de cambiar toda la estructura
de negocio. Por eso es importante
tener una vista de pajaro sobre todo.
Me gusta que me hayas comentando
que uno de vuestros principales
proyectos es ahora desarrollar el
mercado espaniol, el belgayel francés
también. Es una buena decision
porque vosotros tenéis una excelente
cuotademercado enItaliay, al diver-
sificar, si un mercado no funciona
bien, tienes donde contrarrestar.

F.P.Esoesimportante, diversificar.

““Soy muy optimista respecto a nuestro
sector por los esfuerzos que estamos
haciendo todos por conquistar a la
generacion Z, es como asegurarse el
futuro”

P.P.Paraacabar, ;como ves el futuro
de nuestro sector joyero-relojero en
la época pospandemia?

F. P. Soy muy optimista respecto a
nuestro sector, de verdad, Se esta
haciendo un esfuerzo para dejar
espacio a los jovenes que seguro
estan aprendiendo muchisimo
de las personas con experiencia,
pero estan introduciendo también
muchasnovedades. No solo Rue des
Mille, también marcas top como
Bvlgari estan haciendo cosas para
atraer ala generacion Z, para que la
joyeria y los metales preciosos les
sean importantes. Es como asegu-
rarse el futuro, porque ahorano sera
su target, pero si desde los 15 6 16
anos desarrollan este sentimiento
por lajoyeriay relojeria seguro que
es como una inversion por el futuro
del sector.

P. P. Digamos que, en resumen, lo
ves optimista basicamente porque
estamos haciendo todos fuerza,
cada uno desde su punto de vistay
posibilidades, los grandes, Rue de
mille y otras marcas, hasta noso-
tros comomedio de comunicacion...
Todos estamos trabajando para que
el sector esté de moda entre la gene-
racion Z.

F.P. Exacto. Creo que el sector lo ha
aprendidoya antes; que sinosiguelo
quesucede enel mundo,loscambios,
va a perder los publicos. Por ello se
esta haciendo este esfuerzo, para
conquistar también a los jovenes, y
esoesmuyimportante parael futuro.

P. P. Federica, muchas gracias por
tutiempo. ¢
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Charles Gastine, fundador de la distribuidora Ibelujo

“Nuestra pequena feria fue
la mejor forma de calentar motores”

© Petra Marin

Del 13 al 16 del pasado abril Ibelujo
organizaba su propio “saléon” en
Madrid,enelhotel Ursoycontodas
lasmedidasdeseguridad sanitarias
implementadas. La distribuidora
fundada por Charles Gastine para
la peninsula ibérica invito a sus
clientes a conocer todas las nove-
dades desuporfolio, porordenalfa-
bético: Alpina, Briston, Ebel, Frede-
rique Constant, MeisterSinger,
Roberto Coin, Vhernier, Wolf,
y...jlasorpresa!,lamarcaitaliana
dejoyeria Serafino Consolirecien-
tementeincorporada. Elshowroom
contabilizo mas de 60 citas comer-
ciales, lo que indica que el sector
tiene ganas de arrancar. Gastine
expresa su agradecimiento tanto
alos clientes como alas marcas, al
igualquealaprensaquesedesplazo
allugar.

Motiva que una distribuidora
de relojeria y joyeria se atreva a
realizar un showroom, en Madrid,
en estos delicados momentos, spor
qué?

- Porque teniamos ganasdevolver
aver anuestros clientes de verdad, y
novirtualmente.

- Porque es la mejor formula para
un joyero de ver, tocar y sentir la
emocion de nueve marcas.

- Porque toca volver poco a poco a
unacierta “normalidad”, siempre con
lamaxima prudencia.

Ademas el hotel Urso ha estado
preparado para ofrecer un protocolo
sanitarioimpecable.

sY qué tal les ha ido desde el confi-
namiento?

Si hablamos de la facturacion,
hemos podido acabar 2020 con un
final de afno “razonable”. Pero no
vamos a engafnarnos, como todo el
sector, hemos sufrido una fuerte
caida en el conjunto del afio. Y mas
conlasmarcasquedependen masdel
turismo. Perolo positivo esque hemos
sabido aprovechar este afio tan pecu-
liar para concretar nuevas colabora-
ciones con marcas muy interesantes
ycomplementariasanuestro porfolio.
Con algunas teniamos un contacto
desde ya tiempo. La pandemia nos
ha dado la oportunidad de tener el
tiempo devalorarlo. También hemos
consolidadolamotivacion del equipo;
es en los momentos dificiles cuando
veslacalidady dedicacion delagente
al proyecto empresarial y entre ellos.

Ibelujo ha demostrado que se puede
crecer ante las dificultades, nuevas
marcasensuporfolio. ;Quéimplica
Roberto Coin en ello? ;Cudndo
iniciaron colaboracion y con qué
objetivo en comiin?

Son cinco nuevas marcas con
nuestra ultima incorporacion,
sorpresa del salon: la marca italiana
dejoyeria Serafino Consoli. EnIbelujo

;ONSTANT
IE

cada marca es importante y tiene un
porqué de estar en nuestro porfolio.

Somos apasionados y profesio-
nales,no elegimos marcasfacilmente.

Dicho esto, Roberto Coin tiene el
potencial de convertirse en nuestra
marca principal de joyeria, por su
success story internacional, por
su posicionamiento y por el apoyo
que la familia Coin (en parte espa-
nola) aporta al proyecto ibérico.
Hemos empezado a trabajar juntos
el primero de enero de este ano.
Compartimos el objetivo de posi-
cionar Roberto Coin donde se
merece;dentrodelasmejoresmarcas
de joyeria internacionales, desarro-
llando paso a paso unared de distri-
bucion selectiva de gran calidad en
toda Espanay Portugal.

Algunas de las novedades

De la mano de Roberto Coiny Frederique Constant recogemos
algunas novedades presentadas en Madrid por Ibelujo.
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Princess Flower,
de Roberto Coin

madreperla y diamantes.

g

Slimline Monolithic
Manufacture - 40Hz,

de Frederique Constant

La coleccion Princess Flowerse  Se presenta en primicia un
suma a la familia Princess de  oscilador de silicio que late
la emblemdtica firma joyera a un ritmo sin precedentes
italiana con su caracteristica  de 288.000 alternancias por
estructura interna cons- hora, 0 40 Hz. Redefiniendo
truida como un marcodonde  los principios de la requla-
descansa la flor. La corolase  cidnde los relojes mecanicos,
revela en todas sus tonali-  Slimline Monolithic Manufac-
dadeshechasdeoroypiedras  ture funciona diez veces mas
preciosas. Anillos de oro con  rapido que la mayoria de los
movimientos mecanicos.

—O0O—

“Teniamos
ganas de
volver a ver
a nuestros
clientes”

Briston también se incorporo a
su porfolio antes de la pandemia.
:Con qué espiritu afrontan su
futuro en Esparia?

Briston es el “baby” dela familia,
en el sentido que es la marca
“access” (por su precio 300€ PVP
medio) y “fresca” (por su disefio). Su
mision es aportar unaventa alegre,
facil,y de calidad, jinsisto!, anues-
tros socios joyeros. Sorprender,
completar la venta del reloj suizo o
lajoyaitaliana de alta gama con un
producto “capricho” para sumisma
clientela de calidad. {Es hoy en dia
mas que nunca necesario!

Wolf, también nuevaincorpora-
cion del ano pasado, vaen estalinea
de aportarunaventaadicional alos
joyerosy al El Corte Inglés con quien
empezaremos a trabajar la marca
en breve.

Es mas, Wolf aporta un servicio
adicional que es algo que faltaba al
joyero, una atencion al comprador
novedosa y tan logica como donde
y como cuidar sus joyas y relojes.
Cajas, rotoresyjoyeros elegantesy
practicos.Desarrollados por cinco
generaciones de esa familiainglesa.

Hemos sabido que Vhernier esta
también entre sus incorpora-
ciones. Hablenos de la marcay de
susretos en Espana.

Vhernier pertenece al club
selecto de la “haute couture” de la
joyeria mundial. Tanto por laiden-
tidad tinica de sus piezas, la calidad
de ejecucion reconocida por todos
los profesionales del gremio inclu-
yendo sus competidores, como por
laultra selectividad de su distribu-
cion mundial (solo 100 puntos de
venta y unas 15 tiendas propias).
Vhernier es para los happy few,
aunque, desde el afio pasado, la
marca ha reinventado sus iconos

Dos imagenes para reflejar lo que constituyd el “salén” organizado por Ibelujo durante
cuatro dias de abril en el hotel Urso. “Nueve marcas representadas, siete presentes
fisicamente, tres presentaciones a la prensa y 60 citas comerciales- nos comenta
Charles Gastine-. Hemos recibido joyeros de Canarias, Baleares, Granada, Marbella, San
Sebastian, Santander, Catalunya, ademas de los de Madrid. Fue un gran placer volver
avernosy ensefiar de verdad nuestros productos. Los joyeros que vinieron han venido
atrabajaryacompartir esailusion y ganas de volver a empezar una cierta normalidad.
Preparandonos para estar listos cuando se abra mas la movilidad y, por consecuencia,
el negocio. Fue un éxito en este sentido. Estamos muy agradecidos a nuestros socios
amigos joyeros. Sabemos que muchos quisieron venir, pero por diferentes motivos que
respetamos, no pudieron. No pasa nada, iremos nosotros a verles. El equipo de venta
tiene ganas de empezar a viajar a los puntos de venta. jEsta pequeiia feria fue la mejor
forma de calentar motores con novedades 2021y el apoyo de las marcas presentes!”
Nos quedamos con este mensaje de positividad.

en formatoy materia diferente para
que sean mas asequibles.

Frederique Constant contintia fiel
asuporfolio. s Puede informarnos
cudles son sus planes de futuro
a corto y medio plazo a nivel
mundial? ;Y delmercado espaiiol?

Frederique Constant es clara-
mente el buque insigna de nuestra
oferta relojera y eso desde hace
ya j11 anos! Desde el afio pasado,
hemos entrado claramente en
la segunda etapa de la marca en
Espana. Tanto el gran trabajo de la
firma en Suiza sobre la coleccion
como el fuerte crecimiento de la
inversion en marketing haran que
las ventas de Frederique Constant
crezcan a un ritmo fuerte para
consolidar lamarcacomola colider
de susegmento (reloj suizo elegante
y asequible, entre 600€y 4.000€).

Todos los joyeros reconocen
su relacion calidad-precio impre-
sionante, por no decir imbatible.
Un diseno actual, una colec-
cion completa que seduce tanto
al publico local como al turismo
(170.000relojes vendidos en mas de
100 paises el afio pasado).

Son tiempos dificiles, nos
quedamos con su tlltimo mensaje
al sector...

Lo que me quedé con la lectura
del libro “Sapiens” del historidor y
filésofo Hariri. Eslo que caracteriza
el ser humano frente al resto de los
animales, lo que explica nuestra
increible evolucion es que creemos
en “mythos”, en historias. Nuestro
sector es un formidable ejemplo de
contar storytellings que transmiten
emocionesytocanalagente. Cuanto
antesvolvamos a vernos fisicamente
entre profesionales, y los compra-
dores en las tiendas, mejor... ¢

Una cita con una respuesta excelente
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Todo lo que necesita, siempre cerca de Usted

Fornituras de PLATA

Delegacion Andalucia
Angel Luque
T.607 505 606

Distribuidor Oviedo
Comercial Doncel
T.985216 281
comercialdoncel2015@gmail.com

Otras forniturasy
MATERIAS PRIMAS

Central Madrid
T.915 310 207
www.orobase.es

Distribuidor Murcia
Palomera, C.B
T.968 293 860
palomera@comercialpalomera.com

WWW.OROBASE.ES

Fornituras de ORO

Obtenga su cajita de fornituras
visitando nuestra web

Delegacion Bilbao
T.944 795 267
orobasebilbao@hotmail.com

Distribuidor Cataluiia
Justo Comercial de Relojeria, S.A.T.
T.933 175787
www.justo-relojeria.com
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Eva Martin, CEO y fundadora de Tiendeo

“El mercado estadounidense es el que
detiene las mayores busquedas de joyeria”

© Petra Marin

Segun tiendeo.us, plataforma
especializada en ofertas y
promociones geolocalizadas,
desde el inicio de la aplicacion
delavacunaenlasegunda quin-
cena de diciembre en Estados
Unidos, la venta de ropa ha
aumentado un 80% y el deseo
de adquirir joyas y relojes se
ha elevado al... {650%! Explican
que “el alivio que sienten los
casi 110 millones de estadou-
nidenses que han recibido la
vacuna comienza areflejarse en
eltipode compras que realizan.
Hoy en dia, los consumidores
dejaron de centrarse en abaste-
cerse de comestiblesy articulos
para el hogar para centrarse en
articulos de moda como ropa
y joyas”. Hemos profundizado
en ello con Eva Martin, CEO y
fundadora de Tiendeo.

Nos ha llamado la atencion que
desde suplataforma hayan detec-
tado un aumento significativo de
la demanda de joyeria por parte
del consumidor final. Concre-
tamente un 650% en el mercado
estadounidense.... Una cifra
espectacular. ;A qué razones lo
achacan?

Es verdad que puede ser
sorprendente que las personas
estan comprando joyas en un
momento marcado porlasrestric-
ciones sociales y el teletrabajo.
Las joyas representan un valor
refugio, por lo que su adquisicion
se disparaen momentos enlos que
existe una cierta incertidumbre
econodmica. Creo que los consumi-
doresven lacompradejoyas como
unainversion para hoyy el futuro.
Ademaés, comprar joyas siempre
se asociaaunacompraemocional
que también puede ser una forma
de mejorar nuestro estado de
animo en una época complicada
(paramejorar nuestra apariencia,
hacer regalos, etc.).

sSobre qué nitmero de usuarios o
trafico estamos hablando?

En Estados Unidos, tenemos
450.000 usuarios activos al mes.

sTienen también datos del
mercado europeo y espaiiol?

Si, pero los resultados son
diferentes. Cada mercado es un
mundo. Es el mercado estadouni-
dense el que detiene las mayores
btsquedas de joyeria. En Espana,
por ejemplo, hay muy pocas
busquedas de joyas. Mas bien
podemos destacar el interés por
los relojes.

Hablenos del concepto de Tiendeo.
Ustedes afirman que lideran el
segmento de catalogos y servicios
online para impulsar el trafico a

\

tiendas fisicas.; Con qué objetivo
surgieron? ;Vieron entonces un
nicho en el mercado?

La idea de ofrecer catalogos
online geolocalizados es una
iniciativa que ya existia en otros
paises, perono habia nada similar
en Espana. Ademas, descubrimos
que en Espafia se imprimen mas
de 3.750 millones de folletos al ano
y la mayoria de ellos acaban en la
papelera, por lo que creimos que
podiamos contribuir a construir
un buzoneo masverdey eficiente.
Investigamos y analizamos el
mercado, realizamos un plan de
negocio y cuando vimos que el
negocio era viable, nos lanzamos
aello. En 2011 lanzamos la web y
pocos meses después, vio laluzla
app movil de Tiendeo.

sCudl es su método para esti-
mular ese trafico al estableci-
miento?

Ofrecemos distintas solu-
ciones, dependiendo de las nece-
sidades de nuestros clientes.
Tiendeo permite a los retailers
impactar con sus anuncios a una
audiencia altamente calificada
(consumidores que estan plani-
ficando sus compras) a través del

—0o—

“Comprar

joyas
siempre

se asocia a
una compra

emociona

III

machine learning y la inteligencia
artificial. Hemos desarrollado
tecnologias que nos permiten opti-
mizar las campanas combinando
los algoritmos de Google y Face-
book con la data de Tiendeo para
impactar a una audiencia califi-
cadayaumentarlatasadelectura.
También hemos desarrollado una
tecnologia de geotracking que
permite medir a través del GPS si
elusuariorealmente vaalatienda
despuésde haberleido un catalogo
de lamarca.

Desde que nacieron en 2011, ;qué
cifras han alcanzado en cuanto a
usuariosy paisesenlos que se han
implantado?

Actualmente estamos presentes
en 47 paises de todo el mundo,
siendo lideres en Espana, en los
paises de Latinoamérica (México,
Colombia, Peru, Argentina, Chile),
ademas de Portugal, Italia, Francia,
los Paises Nérdicosy Sudafrica. En
total contamos con 45 millones de
usuarios iinicos al mes, 50 millones
devisitas mensualesy trabajamos
con mas de 200 retailers en el
mundo. Ademas, nuestra app ha
recibido ya mas de 15 millones de
descargas a nivel global.

Vemos en la web de Tiendeo que,
respecto al mercado espariol,
abundan las grandes marcas de
moda, pero no hay presencia de
marcas dejoyeria...

Es curioso que las marcas
de joyeria en Espana todavia no
hayan decidido promocionar sus
productos en Tiendeo, ya que
existe una gran oportunidad para
ellas en promocionarse en nuestro
portal. Al tener pocas marcas
presentes a dia de hoy, las joyerias
que realizan sus promociones con
nosotros através de nuestra plata-
forma tienen poca competenciay
por tanto pueden disfrutar de una
audiencia calificada solo paraellas.

sUnatienda pequenia puede posi-
cionarse en Tiendeo? ;Cudal es el
procesoy el coste?

Por supuesto. Tiendeo ofrece
distintas soluciones tecnoldgicas
para estimular el trafico en el
punto de venta e incrementar las
ventas. Ademas de publicar sus
catalogos en nuestra plataformay
poder promocionar sus productos
a través de Google y Facebook,
existen otras plataformastambién
desarrolladas por Tiendeo como
LocalMarket, que permite a las
tiendas digitalizar su escaparate
con sus productos y promociones
de manera muy sencillay comple-
tamente gratuita.

;:Coémo y porqué animarian a
unajoyeria a formar parte de su
plataforma?

Trabajar con Tiendeo tiene
muchos beneficios: promocionar
los productos de nuestros clientes
sobre una audiencia altamente
cualificada que se encuentra en
proceso de compra, lo cual conlleva
un alto retorno sobre la inver-
sién realizada, se incrementan
las visitas a tienda, se obtiene un
mayor alcance de la publicidad
en las zonas concretas en las que
se encuentran nuestros clientes
y se obtienen mejores resultados
gracias a la personalizacion de
anuncios, ofreciendo una expe-
riencia de compra omnicanal alo
largo de todo el proceso de deci-
sion del consumidor.®

Sobre Tiendeo

Tiendeo es una empresa especializada
en catdlogos y servicios online para
impulsar el tréfico a tiendas fisicas, lider
en su segmento. Fue fundada en 201
en Barcelona (Espaiia). Actualmente,
estd presente en 41 paises y tiene una
audiencia de 45 millones de usuarios
tnicos al mes a nivel mundial, gene-
rando 50 millones de visitas al mes. La
aplicacion Tiendeo se ha descargado 15
millones de veces en todo el mundo.
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Salones, ultimo parte
MadridJoya WE ARE Jewellery OroArezzo

A finales de abril Ifema anunciaba su convocatoria
presencial del 16 al 19 de septiembre proximo. Como
siempre en sinergia con Bisutex e Intergift y otros
salones de moda. Alinicio del nuevo “curso escolar”,
Feria de Madrid quiere arrancar con sus diversas
citasfisicas en un entorno mas benevolente. Hay que
recordar quela tiltima edicion de MadridJoya tuvo
lugar en febrero de 2020, antes de que la pandemia
se extendiera por Europa hasta el punto de imposi-
bilitar los grandes encuentros comerciales. Lanueva
cita tendralugar bajolarenovada marca estrenada
conlos Reyes en abril: Ifema Madrid.

Comincia il networking

Identifica e contatta subito le persone che vorresti incontrare
durante I'evento.

El 23 de abril se cerro WE ARE Jewellery, el illtimo
evento completamente digital de Italian Exhibition
Group (IEG) y que conté con la participacion de 33

y enun entorno virtual, los operadores internacio-

para ver coleccionesy novedades de las companias
en activo, pudiendo planificary cerrar encuentros

activarse con OroArezzo (informacion adcha.), pero
habra que esperar hasta septiembre en Vicenza.

empresas procedentes de las mas importantes zonas
productoras de joyeria en Italia. Durante todo un mes

nalesinteresados han podido acceder ala plataforma

personales con las mismas. El “Made in Italy” preveia

Italian Exhibitionn Group (IEG) anunciaba el pasado
abril que pospone su cita Orarezzo hasta 2022.
“Aunque el sistema ferial italiano puede contar

finalmente con una hoja de ruta de recuperacion
para sus actividades -explicaban en un comunicado-,
entodo caso solo a partir de julio, ademas de medidas
mas favorables para el movimiento interregional, las
condiciones atin no son lo suficientemente esta-
bles anivel internacional como para permitir que
las personasingresen y salgan de sus respectivos
paises”. Asi que no ha podido ser, y habra que esperar
al proximo afio para “vivir” Oroarezzo.

joinvirtual.org

Istambul Jewellery Show

China International
Consumer Products Expo

Lo relatamos en www.grupoduplex.com, la expe-
riencia completa y en directo para visitar aun
cliente, Zen Diamonds, en joinvirtual.org. Unavez
accedido a esta feria virtual, el transcurso se hacia
exactamente como si de un evento presencial se
tratase, hasta con arcos de seguridad,mostrador de
informacién paradirigirse al proveedor deseado,
escaleras automaticasy azafatas. En estaimagen
publicada, tras una cita concertada, el proveedor
muestra por videollamada las colecciones. Join tuvo
lugar del 14.al 16 de abril.

Tampoco podra hacerse realidad la cita presencial
prevista en Estambul, Turquia, del 27 al 30 de mayo
en el CNR Expo. Los organizadores de Istambul
Jewellery Show han colgado en su web un anuncio
oficial en el que explican que, una vez consultado
conlaindustriay partesinteresadas, se desplazala
citaamarzo de 2022, del 24 al 27. Explican que han
tomado la decision correcta para lograr un evento
mas prosperoy accesible, dada la continuidad de las
restricciones alos viajes internacionales”. Por ahora,

la edicion de octubre se mantiene, del 7al 10.

Y mientras en Europa no se salva ningtin destino
ferial propiamente dicho, por China, donde se
inicié la pandemia, ya se abren feriasy se retiran
mascarillas. Como ejemplo, la de Hainan, que tendra
lugar del 7al 10 de mayo en el Centro Internacional
de Exposicionesy Convenciones de la ciudad. La
Exposicion Internacional de Productos de Consumo
de China cubre un area total de 12.000 metros
cuadrados con 600 stands que involucran muchos
campos como diamantes, piedras preciosas de

colores, perlas, jades y metales preciosos.
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JAVIER GARCIA

DIAMONDS & JEWELS

BARCELONA

FABRICACION EN ORO DE 18 KILATES CON DIAMANTES
WWW.DIAMANTESJAVIERGARCIA.COM

- Email: javierinterline

gmail.com
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China disfruto del sabor de una cita fisica
con Watches § Wonders 2021

© Petra Marin

Estasimagenes parecen extraidas
del pasado, pero no, son actuales
y reales. Reflejan lo que ha sido
Watches & Wonders en Shanghai,
del14.al18 de abril de 2021, la cita
presencial de la alta relojeria que
precedi6 a la virtual en Ginebra,
del 7 al 13. Un evento “inmensa-
mente exitoso”, en palabras de
los organizadores, y que llené de
profesionales el West Bund Art
Center de la emblematica ciudad
china. Mas de12.000 visitantes se
dieron cita para conocer en vivo
las novedades presentadas por 19
marcas, casi el doble que en 2020.

Es decir que China ha sido el
primer pais en disfrutar de este
regreso a los eventos presen-
ciales “con caray ojos”. Watches
& Wonders no ha reparado en
esfuerzos para ello: Lanzamientos
exclusivos para el mercado chino,
instalaciones artisticas, demos-
traciones en bancos de trabajo,
talleres practicos para desmontar
y volver a montar un movimiento
mecanico, charlas, paneles y,re-
mantando, el espacio de innova-
cion LAB.

Contodaslas medidas de segu-
ridad implementadas y pocas
mascarillas puestas, el acele-
rado programa de actividades
culturales y formativas incluyé
ademas la presencia de famosos
invitados por marcas como
Chopard, Montblanc y Panerai.
Y el colofén lo puso Watches &
Wonders haciendo realidad un
sueno en honor asunombre. Nada
mas y menos que un ejercito de
mil drones se elevaron a los cielos
de Shanghai para una exhibicion
nocturna que tuvo un caracter
magico.

Al cierre de esta edicidon 2021
con dos escenarios, uno virtual
y otro presencial, Watches &
Wonders repasa numeros. En la
citaginebrina se dieron a conocer
cercade 400 nuevos comunicados,
se organizaron 500 conferencias
de prensa, 300 presentaciones a
minoristas y unas 600 citas indi-
viduales en mas de 20idiomas. Las
presentaciones enlinea a menudo
sellevaron a cabo en chats en vivo
y foros online. Se calculan cerca
de 110.000 usuarios unicos en
watchesandwonders.com. De los
numeros de Shanghai ya hemos
hablado. Como bien dicen, reunir
a los principales operadores de
la relojeria en todo el mundo
durante mas de diez dias on y
offline no fue facil en las circuns-
tancias actuales, pero aqui estan
losresultados.®

<

Entrada al salon en el West Bund Art Center de Shanghai ~ Mildronesiluminaron el cielo dela ciudad enla fiestanocturna

VACHERON CONSTANTIN

GENEVE

En el stand de Roger Dubuis

Marcas participantes

A. Langey Sohne / Arnold and Son / Baume y Mercier / Bvlgari/ Carl F. Bucherer / Cartier / Chanel / Chopard/ Chronoswiss / Corum /
Ferdinand Berthoud/ Greubel Forsey / Hermés / H. Moser y Cie. / Hublot / CBI Schaffhausen / Jaeger-LeCoultre / Louis Moinet / Louis Vuitton /
Maurice Lacroix / Montblanc / Nomos / Glashiitte / Oris / Panerai / Patek Philippe / Piaget / Purnell / Rebellion / Resencia / Roger Dubuis / Rolex /

Speake-Marin / TAG Heuer / Trilobe / Tudor /Ulysse Nardin / Vacheron Constantin / Zenit
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FESTINA
entra en dos nuevas dimensiones

El grupo Festina, empresa especializada en la produccion y comercializacion de
relojes, entra en dos nuevos mundos. Asi nacen Festina Eyewear y Festina Writing
Instruments. Nuevas lineas, muy sugerentes, y con el ADN de esta marca emblema-

tica. Dispuestas a abrir nuevas puertas al sector.®

FESTINA EYEWEAR

Festina se produce en sintonia con

las diferencias tematicas de las
colecciones de los relojes de la marca. Esta
eslarazoén porla cual se han desarrollado
gafas vintage que combinan formas
contemporaneas e incluso deportivas para
lograr una coleccion coherente.

Elvinculo entre las diferentes
colecciones es el color. La creacion de
unas gafas Festina retoma los cédigos
del relojero dando un lugar de honor a
las tonalidades animadas. Estos toques
coloridos, sin ser omnipresentes, resaltan
las curvas y los detalles mas pequenos de
las gafas.

La calidad de los materiales utilizados
es también la fuerza de la coleccion.
Como por ejemplo el uso de los tornillos
“bloqueo Flet” para evitar que las varillas
se muevan. Todo desarrollado para la
comodidad del cliente.®

L allegada al mundo de la 6ptica de

https://www.festina-eyewear.com/en/

FESTINA WRITING INSTRUMENT'S

internacional especializada en la produccion y comercializacion de relojes. Su

experienciay conocimiento, junto con los cinco millones de relojes que distribuye
anualmente, lo convierten en uno de los referentes en el mercado de la relojeria. La
marca lider del grupo, Festina, fundada en Suiza en 1902, se exporta actualmente a méas
de 90 paises, en los cinco continentes.

C on mas de 30 anos de experiencia, Grupo Festina es una prestigiosa empresa

Tal expansion y reconocimiento por parte del publico en general, solo podria lograrse %¥ 3,5
basandose en tres pilares fundamentales: Un gusto probado por el desafio, un deseo de FE§TTNA
innovacion constante y la busqueda incansable de una 6ptima relacién calidad-precio.

Hoy, movidos por la misma pasion, se escribe una nueva pagina parala marca, con el WRIINGINSTIRCHEN TS

lanzamiento de Festina Writing Instruments y su llegada al mundo de los articulos de
escrituray marroquineria.® Para mas informacion: Tel.: 934 867 500 o info@festina.com
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Ya no vale el “café para todos”
ofrecido desde un despacho

Pedro Pérez

a hace mas de un ano

que nos declararon el

estado de alarma y nos

encerraron ennuestros

hogares. Nosobligaron a
paralizar la actividad que no fuera
esencial y esto encendi6 una luz
rojaenelinterior de nuestro sector.
Sololos productos de primera nece-
sidad y alimentacion veian crecerla
cuenta de resultados, mientras la
nuestra no solo se ponia a cero, si
no que empezo a marcar numeros
negativos.

Un ano después podemos ver
que esa luz roja hizo cambiar
nuestra mentalidad, nuestra
ACTITUD... Y los que de verdad
tomaron decisiones firmes y
pudieron entender que este tema
no era pasajero, hoy vuelven a ver
crecer sus negocios y ya ven la
claridad al final del ttnel.

Después de este tiempo, la
huella que esta dejando la mayor
crisis sanitaria vivida es sobre
el consumo en joyas y relojes.
Ni somos primera necesidad, ni
somos necesarios para alimentar
el cuerpo. Pero no podemos tirar
la toalla y dejarnos arrastrar por

—@O0O—

Si sabemos
aceptar los
cambios, se
avecina un
futuro muy
prometedor

la corriente.

Esta claro que
hubo un trasvase de
consumo y el miedo
hizo aumentar el
ahorro. En el entorno
que nos toca vivir
tenemos que revisar
las estrategias y
buscar respuestas
que respondan mas
y mejor a nuestro
potencial cliente que
estd en permanente
estado de transfor-
macion

Es cierto que se
produjeron cambios
en el consumo, pero
también lo es que
algunas tenden-
cias ya perfiladas
con anterioridad
cobraron un mayor
auge y esfuerzo, se
aceleraron en la
puesta en marcha
y tienen un papel
clave en la nueva era
pos-COVID-19.

La sostenibilidad y digitaliza-
cidon seran los ejes que mas van a
contribuir a esta nueva realidad
y presente. Estamos ante una
oportunidad tinica que debemos
aprovechar para ganar eficiencia
y competitividad y dirigir nuestro
sector hacia una recuperacion
y crecimiento. Todas las claves
apuntan a que si sabemos aceptar
los cambios y ponemos las herra-
mientas y medios necesarios, se
avecina un futuro muy prometedor.

Nuestro Grupo Duplex, y todo
elequipo humano que lo compone,
somos conscientes de ello. Desde
el primer momento hemos hecho
cambios y adaptaciones al nuevo
entorno y, aunque a alguno le
parezcamos pesados, otros lo
aceptan y dan las gracias por la
ayuday soporte que estamos brin-
dando en esta nueva etapa.

No escatimamos ni en esfuerzo
ni en tiempo empleado para que
la mayoria de este sector pueda
ver con mas claridad el camino
a seguir. Tratamos de poner los
vehiculos apropiados, de Ud.
depende subirse a ellos para hacer
el trayecto juntos, mas llevadero y
con mayores posibilidades de éxito.
El que confia en nosotros, jamas se
siente defraudado.

Cita del mes

No hay vuelta atras. Jamas
volveremos a la economia ante-
rior. Nos encaminamos a otra mas
productiva, mas competitiva, pero
siempre de la mano de la digita-
lizacién y con un componente
muy fuerte sostenible y humano.
Tenemos que ser capaces de
conectar cabeza y corazon. Hay
que saber elegir y estar, y nunca
confiarnos. No podemos caer enla
autocomplacencia.

Nuestros proyectos han de ser
firmes y ambiciosos, ponerle ganas
yactuar recordando que en nuestro
ADN hay muchos aspectos que,
aunque parezcan insignificantes,
son cruciales: 1o local y lo rural.
Tengamoslo presente. Ademas de
competir en precio es importante
competir en servicio.

Es muy urgente que se
produzcan movimientos tanto en
la produccion, en la distribucion
y en el mundo del detallista. No
pensemos en crecer en el aumento
de gasto del cliente, tenemos que
ser mejores, saber llegar al corazon
y fidelizar.

Durante esta pandemia hemos
aprendido a adaptarnos. Pero lo
mas importante es haber apren-
dido que debemos tener una meta,
porque sin ellano sabemos adonde
vamos. Las oportunidades estan
ahi, solo hay que verlas y aprove-
char el momento oportuno para
cogerlas. Siempre haciendo crecer
lamarca, yaseade fabricaciéon como
de distribucion.

Estamosante otrodatoateneren
cuentay es la ausencia de eventos,
ferias y celebraciones colectivas.
Ante esto debemos reaccionary
buscar alternativas. No podemos ser
delos que esperan aque sucedan las
cosas... Hagamos que sucedan. No
somos un fin, si no el medio que les
ayudara a conseguir sus objetivos.

Hoy mas que nunca se necesitan
capacidades nuevas y talentos dife-
rentes. Es necesario vivir de cerca,
conocer y analizar la estructura
sociologica del cliente y tener muy
presente que ofrecer “café para
todos” desde un despachonoesla
solucion.

Nodigamos que queremos hacer
el cambio sostenible y no sabemos
como. Todo esta delante de nuestros
ojos, abramoslos. Nuestro reto es
ayudar a tomar buenas decisiones
y tratar que tengan buenas nuevas
oportunidades.®

“2Donde has conseguido ese sombrero?”
Felipe de Edimburgo, fallecido el 9 de abril de 2021. Fue la pregunta que le dirigié a su esposa Isabel Il

durante su coronacion como reina. Ciertas frases del principe consorte han quedado para la posteridad
por su punto sarcastico e irreverente.
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linea piedras trazadas

Mundo Técnico Desde 1949

Numero 175

Pag 03

Fundir y colar con
Galloni y Delarosa

Avanzaeloroy
retrocede el ddélar

Pag 04

3Design presenta la nueva version de su
software: 3Design V10

3Design ha desarrollado esta nueva version para que sus clientes puedan lograr la perfecta armonia
entre tecnologia y creatividad y vivir una increible experiencia 3D

@’ 3DesIGN

Las herramientas creativas han sido redisefiadas para facilitar el proceso de realizacién sin tener que escatimar en fantasia

Con mas de 20 afios de desarrollo
continuo, 3Design se distribuye por
todo el mundo y esta en constante
evolucidn gracias a la retroalimen-
tacion de sus usuarios.

El motor paramétrico integrado
en el software es capaz de modifi-
car cualquier elemento de una ma-
nera sencilla sin tener que rehacer
todo desde el principio. De hecho,
3Design es un software CAD (disefio
asistido por ordenador) que permite
crear, modificary corregir en un ins-
tante las creacionesylograrelresul-
tado deseado con gran precision.

En cuanto a la interfaz 3Design,
ha sido disefiada para todos los
creadores de joyas: plateros, jo-
yeros, orfebres, relojeros, etc.y se
adapta a todos los niveles, tanto a
los usuarios principiantes como a
los expertos.

3Design ha sido desarrollada
junto con otras dos soluciones de
software que permiten a los usua-
rios crear con 3Design, esculpiry
modelar con 3Shaper para crear jo-
yas con formas libres y orgdnicas,
asi como generar renderizados y
animaciones con Deeplmage para
ofrecer a los clientes finales disefio
totalmente realista de la pieza. Il

Para mas informacion:
Gravograph en Espana
Tel.: 917337 021
info@gravograph.es
www.gravograph.es

Gravograph en Portugal
Tel.:+351228 347 190
geral@gravograph.pt

www.gravograph.pt

Mundo Técnico Oro y Hora recomienda

Adentrarse en el universoy
las soluciones de 3Design a
través de suweb.

Think. Click. Create

En esta nuevaversion, 3Design V1o es mas que una herramienta creativa, se convierte en un asis-

tente. Es capaz de convertirideas o inspiraciones en creaciones reales. Las nuevas funcionalida-

des facilitan la creacion significativamente. De hecho, la versién 3Design V1o permite personali-
zar lainterfazy también los procesos para anadir precision y comodidad a la creacion.

Think

Esta nuevaversion de 3Design ofrece a los usuarios mas libertad para crear. Convierte unaidea
abstracta en algo concreto. Las herramientas disponibles han sido estudiadas, trabajadasy
disenadas para satisfacer las necesidades técnicas, pero también las creativas.

Click
Elequipo de 3Design ha desarrollado herramientas para realizar acciones rapidamente con un
solo clic. El objetivo de 3Design V1o es permitir a los usuarios crear de la manera mas técnica
posible con la menor cantidad de clics. Las funciones mejoradasy el nuevo desarrollo son una
verdadera ayuda para disefiary ser alin mas eficientes.

Create
Elobjetivo principal de 3Design V1o es creary diseiiar. 3Design V1o esta concebido para convertir
lasideas en joyas reales. Las herramientas creativas han sido redisefadas, recreadas y mejora-
das para facilitar este proceso de realizacion y potenciar la creacién ilimitada.
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Gemolith abre seccion para la venta de piedras
de color con trazabilidad

La plataforma online de GemCloud incorpora esta oferta estrenandose con una seleccion exclusiva
de Greenland Ruby, solo disponible en www.gemolith.com

@Vincent Pardieu

© Petra Marin

Gemolith se ha convertido este pasa-
do mes de abril en el primer mercado
digital B2B pionero en ofrecer piedras
preciosas de color trazables. Y lo ha
hecho con rubies y zafiros rosados de
Groenlandia. En concreto, las piedras
preciosas provienen de la mina Green-
land Ruby en Aappaluttoq. Sus res-
ponsables afirman que “son (nicasy
sus inclusiones cuentan la historia de
unviaje de 3 milmillonesde afiosatra-
vés deltiempo y la temperatura”. Los
coloresvandesde elrojointenso hasta
los tonos mas claros de rosa.

Abastecimiento mas responsable
La compaiiia hongkonesa Gem-

Cloud, responsable de www.gemolith.
com, se siente especialmente satisfe-
cha de este paso en consonancia con
las tendencias actuales del mercado
que abogan por la sostenibilidad y la
transparencia. “Hoy, tres de cada cin-
comarcas dejoyeria con las que habla-
mos piden conocer la procedencia de
las piedras preciosas y aprender mas
sobre la historia detras de ellas. Esto
nos estd ayudando a persuadirala ca-
dena de suministro upstream sobre la
importancia de divulgarinformacion e
implementar buenas practicas -expli-
ca Verénica Favoroso, directora ejecu-
tiva de GemCloud-. Nuestro objetivo
es apoyar a la industria de las piedras
preciosas de colores con un abaste-
cimiento mas responsable y permitir
que los consumidores conozcan todo
el recorrido de las piedras preciosas
que compran”.

Por su parte Magnus Kibsgaard,
director ejecutivo de Greenland Ruby,
considera perfecta la asociacion con
GemCloud: “Ambas empresas tienen
la responsabilidad y la sostenibilidad
como valores fundamentales. Juntos
prometemos aportar autenticidad y
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Son rubies y
zafiros rosas
de una
mina de
Groenlandia

procedenciaal mercado de las piedras
preciosas, al tiempo que ofrecemos
una experiencia de cliente innovadora
y creativa, ademas de nuestras precio-
sasyraras gemas”.

Con certificado de origen

Todas las gemas se extraen, cortan
y pulen siguiendo practicas ambienta-
les, sociales y de gobernanza respon-
sables y vienen con un certificado de
origen aprobado por el Gobierno de
Groenlandia, que valida el reclamo de
procedencia. La Administracién usa
un software GemCloud que le permite
tener visibilidad sobre el inventario
global de Greenland Ruby y etiquetar
digitalmente las piedras preciosas
como auditadas una vez verificadas
fisicamente.

Informan desde GemCloud que
estan trabajando “para agregar mas
y mas piedras preciosas rastreables
durante los pr6ximos meses, como
parte de un programa mas amplio
para promover la transparencia y la
rastreabilidad, desarrollado junto con
TDI Sustainability. Esta consultora in-
ternacionaltrabaja con compaiiias del

sectordellujo eindustrias delautomé-
vil, electronicas y energéticas a lo lar-
godetodalacadenadevalor,desdela
mina hasta el mercado, para construir
cadenas de suministro responsablesa
nivel social, empresarial y de compro-
miso con elmedioambiente. Il

Sobre Greenland Ruby

@Vincent Pardieu

Es una mina relativamente joven, ya
que se abrif oficialmente en 2017
yesta ubicada en el suroeste de
Groenlandia, en un paisaje helado
yen lo que se considera el depdsito
de corindén mas antiguo del mundo.
Su planta de procesamiento es muy
sofisticaday opera con el compro-
miso en las mejores practicas bajo
las mas estrictas regulaciones. De
hecho es miembro delResponsible
Jewellery Council (RJC)y se esta
sometiendo a su primera auditoria
independiente. Cada gema de rubi
de Groenlandia se puede rastrear
desde la mina hasta elmercadoy
viene con un certificado de origen.

Nuevos materiales se cuelan en el sector

Forext para joyeria y Bioceramic en relojeria, estos son los nuevos “fichajes”

© Petra Marin

Joyeriay relojeria continian en la blisqueda de nuevos materiales que no solo sean mas resistentes y eficientes para el
usuario, sino que también expresen un compromiso medioambiental. Los (ltimos en colarse han sido Forext, Luxury Natural
Material, concebidoy desarrollado por la compaiiia florentina Creazioni Lorenza, y Bioceramic, el novedoso material que se ha
incorporado a la marca mas cafiera de Grupo Swatch en sus nuevos modelos Big Bold. Il

Forext, de Creazioni Lorenza

Bioceramic, de Swatch

Contraste Mayo 2021
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Fundiry colar con Galloni en 4 pasos

El uso del helio permite obtener piezas extremadamente delgadas en superficies lisas

Las maquinas Galloni de fundiciony colada se
caracterizan por ser totalmente automaticas.
Inicialmente se crea un alto vacio antes de la fusion,
seguido de laintroduccion de gas helio. En Espaiia las
distribuye Delarosa.

Para mas informacion:

Delarosa

Tel.: 967 210555
gestion@forniturasdelarosa.com
www.forniturasdelarosa.com

1. Sin residuos de cera gracias al helio

2. Mantenimiento de fundido homogéneo

Elhelio con su excelente fluidez limpia tanto el
revestimiento de los cilindros de los residuos de
cera como el metal durante la fundicién. El helio es
un gas indispensable para obtener piezas extre-
madamente delgadas con superficies lisas.

3. Altay rapida presurizacion con argén

En este punto, presionando un botén, todo el sistema
crisol/cilindro gira automaticamente 9o°y el metal, una
vez homogéneoy controlado en el cilindro, se presuriza

automaticamente a 4 bar por el gas argon. Esta altay rapi-
da presurizacién es fundamental para obtener un llenado
completoy homogéneo, incluso a bajas temperaturas me-

tal/cilindro, para aleaciones de oro, platay bronce, pero

sobre todo para platinoy aceros especiales que tienen un

estrecho rango de fusiény solidificacion rapida.

El metal alcanza la temperatura de fundiciény el
sistema de impulsos de baja frecuencia lo mantiene
fundido de forma homogénea. El control de tempe-
ratura esta garantizado por un
pirémetro 6ptico hasta 2.100°C para platinoy acero
y porinmersion con termopar “S” hasta 1.450°C
dentro del crisol de grafito para oro, platay bronce.

4. Fusion mas densa, compactay distribuida

Elresultado sera una fusion mas densa, mas
compactay mas distribuida que la obtenida con
otros sistemas menos profesionales, fruto de la

sobrepresion que disfrutan las partes delgadasy
especialmente las mas masivas.

Compra todo tipo de
productos para la venta
en tu tienda

Compra solo lo que necesitas, sin minimos, sin
obligaciones, sin presiones de venta. Nuestros
proveedores incluyen todos tus catélogos de
productos para poder ofrecerlos con la garantia
de articulos nuevos y originales.

productos en
tu tienda?

Este es un servicio sélo para profesionales del
sector joyero, relojero y opticas.

Registrate de forma gratuita

gemarunb2b.com

@
GEMARUN

B2B

Promete resilienciay resistencia unido a un tacto sedoso. La compaiiia Swatch lo
ha bautizdo como Bioceramicy se compone de dos tercios de ceramicayuno de
bioplastico. Con este material, de acabado suavey refinado, se ha dado forma a los
nuevos Big Bold que estan disponibles en cinco colores. Correa, cristaly trabillas
estan fabricados con Bioceramic. Swatch ha informado que, a finales de 2021,
empezaran a explorar mejor el uso de este nuevo materialen las principales lineas
de productos de la marca.

Esta empresa, a cargo de los hermanos Benciniy con sede en Florencia, Italia, se
dedica, desde 1968, a suministrar a las firmas de moda, complementosy joyeria
todo tipo de piezas o fornituras de metaly otros materiales. Su Gltima aportacion al
mercado es Forext, Luxury Natural Material, que surge de un procedimiento natural
devulcanizacion de la celulosa. Su materia prima proviene de bosques gestiona-
dos responsablemente con certificado del Forest Stewardship Council. Entre otros
sectores, como el packaging, también puede emplearse en joyeria.




Mundo Técnico Contraste Mayo 2021 PUBLICIDAD
OROYHORA (07) Contraste Mayo 2021
Metales Abril 2021
— Efemeérides - Cambios en el panorama de metales preciosos
o . » Elmes de abrilha sido mas interesante que elde marzo en lo que a
C0t|zaC|on del oro y la plata los precios de los metales preciosos (Auy Ag) se refiere. Asi, desde
finales de marzoy afecha de este comentario (26/04) el oro se ha
revaluado un 2,5% mientras que la Plata ha subido casi un 10%.
El precio del oro sigue manteniendo una resistencia a superar los
T 1.800%/0z. Los analistas internacionales creen que la reciente venta
Oro I Plata masiva de criptomonedas, ademas del motivo de esta, el reciente
i anuncio de Biden de subir los impuestos en USA, han generado un
““““““““““ E UROS/G;EUROS/KG caldo de cultivo idoneo para que el metal amarillo supere esa barrera
HACE 10 ANOS: ! ! de los1.800%/0zy comience a apreciarse en las proximas semanas.
30.04.2011 i 34’162 i 1'162’933 Continda existiendo una gran demanda de metal fisico debido a las
.......... e e e e et ettt e e e e s e seeees o) | ventas récord de productos de inversion como monedasy lingotes.
HACE 5 ANOS: i 37,071 i 554,111 Pero también, la apreciacion mayor de la plata refleja una fuerte
30.04.2016 i i demanda unida a una escasez fisica de este metal en el mercado. Las
............................ l.................................................|.................................................. . 2 . .
S b perspectivas macroeconémicas auguran una necesidad de este me-
HACE 1 ANO: : 52,251 : 498,658 tal para acometer el crecimiento industrial propiciado por una nueva
...... 30030200 e | | €cOnOmiasostenible. Las estimaciones de los analistas estiman que
HACE 1 MES: ! : la demanda de plata fisica a lo largo de 2021 alcanzara las 32.000 to-
31.03.2021 : 47,523 : 723:584 neladas, la mas alta de los Gltimos 8 afios.
e Parece que esta comenzando una nueva @ik
tendencia alcista, aunque no deberia sor- ﬂ’SA JP
prendernos una reaccién menor. il I
Precio del oro en $/onza abril 2021 Precio de la plata en S/onza abril 2021
% 72 e Z Z
THE Si no comunicamos
EE MEDIA  ho existimos Glamour
Las buenas ideas necesitan ciertos ingredientes y aunque no hay recetas para ellas, contamos _y € Zeganc a
con un equipo 3602 que pone toda la tecnologia y la creatividad en cada trabajo.
Sin perder su esencia U
e _ MBS Time Force rebelde y atrevida, el ne te
b A w0 piercing ha dejado de
verse como un adorno I E I J D E Il J C IA
controvertido y se ha
convertido en el accesorio
mas cool para las T
. PIERCINGS
celebrities de todas

de ACERO
QUIRURGICO 316L
y de TITANIO

las edades.

Servicios para el sector

www.bepapaia.com

1. Diseiic de paginas web y e-commerce
2.Fotografias de Lifestyle y producto
3.Creacioén de videos y spots
4. Creacién de contenidos
5.Diseno de catdlogos, folletos, logotipos, flyers
6.Contratacion y negociacién con influencers y celebrities

C./ Trafalgar, 41 08010 Barcelona

bepup0iu T. 934591718 WhatsApp 629640176

FELTHEMEDIA.COM
contact@bepapaia.com

GUILLEM@FEELTHEMEDIA.COM
699363632
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La semana de las bodas

Semana de las bodas

ELE KA
gﬂ%n

8 Del 24.al 30 de mayo el fabricante de
joyeria ELE KA arranca “La semana
delasbodas ELE KA”, un evento a
nivel nacional por el que en sus puntos
de venta se va a reforzar la campana
#tujoyerodeconfianzay
#juntossomosmasfuertes
con distintas acciones de marketing.
Una original y estimulante iniciativa en
una clara apuesta por seguir apoyando
a sus puntos de venta y reforzar la

L. campanade bodas 2021.
Trabajando desde hace mas de 60 anos,
con unos valores familiares y unidos a la

culturajoyera, ELE KA apoya con dife-
rentes acciones durante el afio a todos
sus puntos de venta, y con esta accion
espera poder potenciarlas
ventas de esta campana.

Dentro de su pagina web, redes sociales
y newsletter puedes encontrar mas
informacién para adherirte a esta gran
iniciativa a nivel nacional.

www.eleka.es

Campana de RRSS en ‘Hola’

Creando joyas
desde 1958

24 - 30 | Mayo | 2021

ELE KA

ELE KA

Lainiciativa “La semana de las bodas de ELE KA” se completa con la campafia en redes
sociales a través de la publicacion “Hola” destinada a consumidor final. Acciones que
promueven también el trafico a tienda, como ya viene ocurriendo a través de su web, eleka.es

donde el cliente puede compartir ubicacion por geolocalizacion para saber qué puntos iz

de venta se encuentran mas cerca. Igualmente informar donde le gustaria recoger sus
alianzas en funcion del pueblo o ciudad donde viva. ELE KA, fabricantes desde 1958
y con tres generaciones en su trayectoria, se ha distinguido por su especializacion en
alianzas desde los afios 90 siendo pioneros en iniciativas tales como el configurador de

alianzas en web lanzado a principios de este siglo.
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Hemos decidido encabezar este especial sobre alianzas
con estaimagen de la campana PV21delafirma de moda
The Kooples. Protagonizada por lamagnética pareja
formada por lamodelo Tina Kunakey y el actor Vincent
Cassel, ambos franceses, transmiten juntos la quimica
quelesune. Explican desde The Kooples que la camparia
marca el regreso ala parejaiconica. Sin artificios, en un
universo personal e intimista, y con vestuario compartido,
ambos lucen sendas alianzas que expresan su compromiso
como amantes, mas alla de fronterasy estereotipos. Pues
bien, mas alla de fronterasy estereotipos, desde Contraste
proponemos un paseo relajado por este showroom visual
queimplican estas paginas. Diferentes marcas que han
dado vueltas unavez mas a estas simbolicas piezas de
joyeria que cierran el circulo del amor y lo hacen, a suvez,
infinito. Alianzas para inscribir el AMOR. ¥

Maiter Alianzas

Maiter Alianzas posee un enorme surtido de modelos. Desde el mas sencillo al mas
sofisticado. Clasico, moderno, atrevido, original.. Personalizan cualquier idea:

“Nuestro lema es que el cliente siempre quede satisfecho”. Y siguen apostando porla
coleccion “Texturas”, ligada a sus principios mas artesanales.

www.joyasmaiter.com

© THEKOOPLES

Breuning

Calidad que enlaza y enamora, sinonimo de innovaciony
“saber hacer” excepcional. Asilo explican desde Breuning

cion de alta calidad y unos disefios inacabables de hechura

excelente. Las colecciones nuevas no paran de crearse, con

combinacionesde carbono, diamantes de colores y formas
geomeétricas...”

info@alianzas.com

Tiempo de

Diepers

Diepers, fabricante de alianzas desde hace mas de 50 afios, cree en la conjuncion
perfecta entre tradicion y disefio actual. Simbolizar la union de pareja y transmitir
amor a través de unas alianzas es de lo mas agradable gracias a esta firma experta

en este tipo de joyeria nupcial. Tanto en oro como en plata, distinguiéndose sus
propuestas por su confort y alta calidad que la sitiian en la primera linea del sector.

Romantis

Mio Diamonds

“Nuestros modernas alianzas convencen por una fabrica-

Luzz Diamonds

Oro blanco y diamantes reescriben la mejor partitura del amor. Como
si de unamelodia se tratara, los maestros de Luzz Diamonds van explo-
rando las notas mas acertadas hasta conseguir un equilibrado compas.
Laluz del diamante constituye su ADN, por tanto no puede faltar en sus

alianzas que enamoran al instante.

www.luzz.diamonds

www.alianzasdiepers.com

Joyeria Prieto

Joyeria Prieto, fiel a su filosofia de innovacion,
presenta su nueva coleccion de alianzas fabricadas
en zirconio, oroy diamantes “Surfing Colors”.
Para aquellos que, aburridos delasmismas
alianzas de siempre, busquen propuestas que les
atraigan por su talente mas transgresor y diferente.

www.joyeriaprieto.com

Anium

Anium presenta su coleccion de
alianzas, pendientesy colgantes
detitanio, un material mucho mas
resistente y con unos acabados
de alta calidad para quien busque
salirse delo tradicional. Anillos para
que el amor se exprese metaforica-
mente en toda su gran fortaleza. La
firma invita a ver todas sus colec-
ciones de alianzas de disenos tanto
actuales como atemporales en su
paginaweb.

www.anium.es
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No siempre es facil sumar
tendencia a un estilo atem-
poral, pero Mio Diamonds
lolograen cada unade sus

propuestas. Oro blanco
conjugado con diamantes

adquieren unvalor aiin
mas especial en sugama
de alianzas destinadas a
simbolizar la eternidad.
Lineas puras, sencillas en
apariencia, pero estudiadas
al detalle paralograr una
joya confortable.

Romantis presenta una nueva colec-
cion de alianzas de boda tradicionales
en oro bicolor/amarillo/blancoy con
circonitas blancas o diamantes con
engaste personalizado (arriba). A

ella se une una estrenada gamade
alianzas con disefios muy distintos,
en que cada pieza es Uinica. jLamarca
portuguesa crea historias tinicas con
sentimientos eternos!

www.romantis.pt/es

www.mio.diamonds

Alianza Arte

“En Alianza Arte seguimos apostando por la personalizacion, consiguiendo que cada
alianza sea Unicay perfecta para cada pareja. Estas historias compartidas las crean
los novios y nosotros nos encargamos de llevarlas a cabo.”. De esta forma expresa

Alianza Arte su compromiso para que el amor pueda extresarse y simbolizarse ala
medida de sus protagonistas.

www.alianzaarte.es
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Argyor

El segmento de las alianzas siempre ha sido uno de los fuerte de Argyor que
ofrece abundancia de modelos y nuevas propuestas cada temporada. Su
compromiso con los novios se hace patente en piezas de excelente ergo-

nomia y belleza. En estos momentos el fabricante aragonés esta trabajando

en proximas novedades que saldran a la luz muy pronto.

www.argyor.com

Gold Spain

Gold Spain, empresa familiar, joven y dinamica, que cuenta ya con una
trayectoria en el mundo de lajoyeria desde hace 30 afiosy que esta espe-
cializada en la fabricacion de alianzas de boda, presenta sus propuestas

disenadas en oro de 18 kty carbono. El sello de calidad que caracteriza

alamarca se transmite en disefios que juegan a un equilibrio entre la
tradicionylamodernidad.

www.goldspain.es

TitanFactory

Materiales de alta tecnologia
combinados con artesania
tradicional. Alianzasy
combinaciones de un futuro
queyaes presentey cada vez
tiene mas adeptos. Titanio,
carbono, oro, tantalio,
paladio... en combinaciones
sorprendentesy bellas. Con
detalles como la caracteristica
especial de sus anillos
de carbono conlatécnicade
enrollado que hace que cada
anillo sea inico.

info@alianzas.com

Tiempo de DO DAS

Ele Ka

En su constante buisqueda de nuevos modelos de alianzas, la firma especializada
Ele Ka presenta su coleccion Polygonal, una serie de alianzas de boda con “un juego
de geometrias que enamoran”, como las califican en su web. Esta nueva coleccion
esta compuesta por 16 modelos en oro de 18 kt en sus tres colores: rojo, blancoy
amarilloy constituyen toda una novedad por su originalidad y versatilidad.

www.eleka.es

Saint Maurice

“Cuando la pasion se convierte en una promesa para el futuro, las alianzas de Saint
Maurice dan expresion a este amor”. Por ello la firma combina la tradicion artesana
delas alianzas con métodos de produccién mas modernos y Gnicos, consiguiendo
nuevas formasy producciones especiales. Y estas se suman a modelos clasicos atem-
porales que hacen de sus colecciones las mas completas.

info@alianzas.com

Syccoro

Syccoro, con mas de 25 anos
en el mercado, contintia
ofreciendo los disefios mas
actuales, permitiendo una
completa personalizacion
de colores, anchos, gruesos,
acabados, grabados con
técnicas digitales en interior
y exterior,... Tanto en oro de
18 kt como en g kt, para adap-
tarse al gusto de todosy cada
uno de sus clientes. Piezas
elaboradas para que este
simbolo del amor acompane
siempre a la pareja.

WWW.SyCCOro.com

Duoo

Desde hace muchos afios Duoo viene ofreciendo al mercado una selecta propuesta
de alianzas en las que esta firma zaragozana es experta. Infinitas combinaciones que
permiten a cada pareja personalizar, acorde a sus gustos, caracteres y sentimientos,
lajoyamasimportante de suvida. Y siempre con la calidad que respalda su especiali-

zacion en este segmento tan especial de lajoyeria.

www.duoo.es

Polello

Extra estilo

Gold & Roses

“En Gold & Roses apostamos por
unajoyeria de disefios clasicos con
un twist que los hace diferentes,
originales y tinicos”. Por ello
presentan unaopcion de alianzasy
anillos de pedida diferentes alas de
todalavida, con disefos inspirados
enviajes, artey mujeres inspira-
doras. Anillos especiales y inicos
parallevar en el dia méas especial.
Todosrealizadosenorode18kty
diamantes.

www.goldandroses.com

Las manos de los maestros joyeros de

Cresber crean piezas Uinicas e irrepeti- Es conocido en el sector el liderazgo de Polello en

bles, de manera tradicional, fundidasy el terreno de las alianzas. Nos explican que”reno-
elaboradas a mano. Alianzas atemporales, vamos nuestra promesa de amor por la joyeria,

creadas una a una con el cuidado porlos creando modelos exclusivos en oro, platinoy
pequenos detalles que sololas manos de un diamantes. Cada creacion de Polello cuenta una
artesano pueden guardar. Clasicas, funcio- historia de amor muy larga que comenzo en 1976
nales, confortables, engastadas, alianzas de para darle a cada mujer todala alegria que desea”.
autor, personalizadas,... un amplio abanico

de posibilidades para elegir. info@polello.es
sales@cresber.com
Tass Joies
Teno

Teno presenta en este especial
parabodas TeNo Pure Design,
alianzas de acero con acabado
joyero premium para presu-
puestos mas ajustados. Porque
el amor es el sentimiento mas
democratico que compar-
timos o deseamos compartir.
Y siempre con la garantia
de esta firma alemanabien

&

conocida en nuestro mercado Tass hace joyeria con sus propias manos,

por sus excelentes acabadosy “desde los primeros esbozos hasta los

un disefio de lineas puras que ultimos acabados, buscando siempre la
enamora. excelencia enlo que hacemos”. Los metales

que utilizan, oro de 18 kt y plata de primera
ley, proceden del reciclaje dela UE y los
diamantes naturales son adquiridos a
info@jordilozano.com través de proveedores y de fuentes fiables,
conforme alasresoluciones dela ONU.

www.tassjoies.com

© Bijou Brigitte
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Es la hora del hombre con

B21191/2 - DO0103/179

i REESTART
waTeR BES

iPor fin hallegado la primavera! Teniamos muchas
ganasde 2021,y desuprimaveraainmas. Estaprima-
veraMarea quiere hacer especial hincapié enlamoda
masculinaynosenseiasuextensagamade productos
parahombre.

El vestir bien, combinando la ropa con los comple-
mentos, y saber elegir el look preciso para cada ocasion,
esta cobrando mucha importancia entre los hombresy
les hace parecer mucho mas interesantes y modernos.
Elhombre ya es plenamente conocedor de que siempre
hay un look o una linea que le sentara estupendamente
y cada vez mas busca como conseguir este total look a
través de los complementos.

Obviamente, no es sencillo estar a la tiltima cada
temporada, de ahi que convenga dejarse aconsejar. Y

" B58005/8

para ello la marca espafiola propone cada afio nuevas
opciones entre relojes, joyas en acero y smartwatches
conlaintencion de que cada hombre encuentre aquello
que mejor encaje con su estilo.

Aloshombreslesgustaactualizarse, tener un aspecto
modernoyunaforma de vestir queleshaga sentirse bien.
Por eso, la firma relojera propone relojes analdgicos
desde 29,90€ de diferentes estilos como sport, clasico,
urbano... con correas de piel, silicona o cadenas de acero.
De los modelos que mas demanda tienen encontramos
los doble o triple horario como el B54178.

También podemos encontrar pulseras y collares
en acero desde 12,90%¢. El estilo de cadenas en plateado
y en chapado que tanto estamos viendo tltimamente
(Do0103/191) combina estupendamente con los relojes
que Marea ha presentado estatemporada. Aligual quelos

B54178/1
D00107/34

B57008/5

relojes con correas de piel ylas pulseras ajuego (B21191/2
-D00103/179), son un must have que nunca falla.

Y la opcién que esta mas de moda actualmente es la
dellevar un smartwatch. No solo por un tema de conecti-
vidad, salud y deporte, sino también por disefio y moda.
Marea ha conseguido ofrecer smartwatches con una
relacion calidad-precio excelentey anadiendo un plusen
diseno quelos diferencia del resto de sus competidores.
Prueba de ello es el modelo B57008 con un PVP de tan
solo 59,90€ y un disefno rompedor, ideal para lucir en
manga corta. ¢

Para mayor informacion:
www.marea.es
www.mareasmart.com

PvP: 49,90¢

Ref. B54192/4 - B41284/4

www.marea.es 3

WATCHES - SMART - JEWELS
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sigue innovando

Liska sigue innovando con sus smartwatches. Nos presenta nuevos
relojes deportivos inteligentes, pensados para hacer la vida mas facil.
Liska se adapta alatecnologia y amplia su gama de relojes, combinando
disenoy funcionalidad.®

THERMOMETER =

Nuevas funciones dinamicas e interesantes, baterias de larga duracion y pantallas HD
con tecnologia tactil de pantalla completa que ofrecen una experiencia de visualiza-
cion mas grandey clara. Liska fue de las primeras marcas del sector en sacar relojes
inteligentesy, temporada tras temporada, sigue marcando tendencia con sus modelos
de smartwatches para hombre y mujer.

Fue la primera en ofrecer el monitoreo de la temperatura corporal en sus relojes.

La posibilidad de llevar el termometro encima en todo momento es una opcién muy
interesante en los tiempos que vivimos. Un termémetro en la mufieca para proteger la
salud en cualquier momento y en cualquier lugar, con una medicion facil y continua de
temperatura corporal.

Liska también fue la primera en tener modelos con BT Call. Contestar y realizar
llamadas desde tu reloj via Bluetooth es realmente comodo. Ofrece una comuni-
cacion mas libre, con micréfono de alta sensibilidad y altavoz de alta fidelidad.
Sincroniza la agenda de contactos del teléfono y permite marcar directamente
desde el reloj. Ademas se puede ver el registro de ultimas llamadas. Con los
relojesinteligentes Liska lasllamadas importantes no se pierden.

10086

CALL

~ .
~

Liska tiene modelos exclusivos para mujer, cuidadosamente pensados para que lleve
un control en sus dias del periodo. Le ayudara a conocerse mejor a si mismay cuidar
de su salud menstrual. La funcion de gestion menstrual femenina ayuda a gestionar el
calendario menstrual y muestra pronosticos y avisos. Entre otros datos, permite ver
el periodo menstrual, periodo de ovulacion, periodo de gestacion o el periodo seguro.
Liska ofrece una perfecta combinacion de tecnologia y arte. Disefios femeninos, atrac-
tivos y delicados. Con estilo exquisito y elegante belleza para su muneca.

Vi _/'ﬂ.i.'

ok
Vil jl}%&!"}}'}:p’znﬂf‘q

Nos encantan los disefnos deportivos de Liska, donde los materiales ligeros estan
cuidadosamente seleccionados para reducir su peso. Soportan multiples modos
de deporte. Con unaresistencia al aguay al polvo iP68, son geniales para uso
diarioy en sesiones de entreno. Una nueva generacion de sensores profesionales
monitorean ejercicios y estado fisico. Recopila datos mas precisos y permite w
monitorear los pasos de ejercicio, analizar el consumo de calorias, etc... jAyudan a Big Fisfand Begonia 3
construir un estilo de vida saludable! A RRY i
Por supuesto, la pantalla muestra la informacién de sincronizacion social, para no 4 y &'
perder cosas importantes, recibir avisos de llamadas y notificaciones del teléfono samalle 2 Swimming
movil. Liska innova con su modelo de smartwatch con reproductor de musica
independiente integrado. Un nuevo concepto que permite escuchar musica
cuandoy como quieras solo con el reloj.

Ademas los smartwatches de Liska ofrecen multiples pantallas coloridas y dina-
micas, para elegir una diferente cada dia, customizarlas o bien anadir una foto
favorita como fondo de pantalla.

, Cycling

com

L ISKA

TS ALL ABOUT TRENDS

.
wwWW . liskajoyas.

PODOMETRO DEPORTE CALORIAS

IOING

WATERPROOF RITMO! PRESION OXIGENO RECORDATORIO CONTROL
CARDIACO  SANGUINEA  ENSANGRE  SEDENTARIO  DEL SUENO

CIQIOISENSYDICIC )

ALARMA  NOTIFICACIONES  AVISO DE CLMA PRESION BRUJULA CONTROL CONTROL  CALENDARIO
LLAMADA ALTITUD MUSICA CAMARA

Compatible con sistema i0S, Android y Bluetooth
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Novedades

Sumérgete en la nueva coleccion

Splash de " OWLEY

Elverano esta cercay, con él, la temporada de sol y bafio hace que sea
necesario disponer de un reloj sumergible y asequible que podamos
utilizar a todas horasy que, ademas, sea atractivo. La coleccion
Splash sera la companera perfecta para banarse en el agua, hacer
snorkel eincluso practicar deportes de agua.

La coleccion Splash de Nowley es una colorida propuesta reflejada
en unreloj “todoterreno” ligero y fresco del que no podremos
prescindir. Como sunombre indica, Splash trae consigo la
posibilidad de meternos en el agua con un reloj disponible en una
amplia gama cromatica por un precio imbatible de 22,90¢€.

La coleccion de relojes analdgicos es sumergible a10ATM y se
presenta en doce colores llamativos, ala par que dulces, que los hace
todavia mas irresistibles. Brindemos por lallegada del buen tiempo
con la coleccion Splash que forma parte de la familia de sumergibles
de Nowley Racing, que incorpora relojes disenados para disfrutar
del agua.

Los doce colores pastel e intensos en que se presenta la gama
destacan por su versatilidad y sacian el antojo, tanto de quienes
buscan un reloj funcional y vistoso para el buen tiempo, como para
quienes desean darse un capricho eir ala tltima tendencia.

El tacto suave, maleable y agradable de la correa de silicona hace
que lucir un reloj de la coleccion Splash sea un auténtico placer
paralos sentidos a un fantastico precio de 22,90¢€.
Acorde conlos dictados de la moda, Nowley ha bautizado cada
uno de los relojes de la coleccion con nombres relacionados
con su color correspondiente, tales como Flamingo, Cream,
Aquamarine, Lemon, Coral, Silver o Dark Night, enmarcando asi
la personalidad de cada piezay facilitando su distincion.
Ademas, para posibilitar que el consumidor pueda ver al instante
todoslos relojes de la coleccion, Nowley ha disefiado un tentador
desplegable que se encuentra dentro de cada caja del reloj de la
coleccion Splash.

En cualquier caso, el reloj convencional nos proporciona algo que
no nos puede ofrecer el smartwatch, que es una impermeabilidad
de 10ATM, que nos permite disfrutar del agua y banarnos con
toda tranquilidad.

Nowley sigue trabajando para ofrecer colecciones novedosas que
aporten un valor afiadido, que siempre vienen respaldadas por
unaincontestable experiencia relojeray un servicio técnico para
atender las necesidades del cliente.®

les de la gama

L Son analodgicos, por tanto resistentes a las zambullidas e incluso a las practicas deportivas en el agua.

-+ Los12 modelos se ofrecen al consumidor en un desplegable para que vea al instante todala coleccion.

) Eltacto suave, maleabley agradable de la correa de silicona hace que sean un auténtico placer paralos sentidos.

I" Sus colores, entre pasteles e intensos, llevan nombre identificables: Flamingo, Cream, Coral, Lemon, Aquamarine...

o

) Y, por ultimo, el precio es irresistible, 22,90€. Respaldado siempre porla calidad relojera y el servicio técnico al cliente.

Versatil
(71A

© Petra Marin

Esuna de sus prioridades, ofrecer versatilidad a sus clientes. Para que
los joyeros motiven a su clientela y la mujer se sienta totalmente conven-
cidade que, saliendo de un establecimiento con Malizzia, va a disponer de
una joyeria ponible, hoyy alolargo del tiempo.

A estahojade ruta se suma el ir ofreciendo novedades que atraigan
y tienten. Porque son frescas, porque afiaden una nota de color y origi-
nalidad alos estilos, porque, encima, tienen un precio razonable. Nos
explica Victor Blazquez Parra, segunda generacion joyera y responsable
de Malizzia, que estan convencidos en el camino iniciado y mantenido por
lamarca, su particular “proceso de democratizacion de la joyeria”.
En estalinea presentan ampliaciones a sus colecciones de pendientes,
delas que destacan Tropicana en la que se han colado el color menta
y buganvilla. “También hemos dado mucho impulso a las tonalidades
rubiesy rosas... Apostamos por colores divertidos, paradarluzala
temporada estival. Y, como siempre, son piezas versatiles las que marcan
el mayor porcentaje de las composiciones”, aclara Victor.

Pero ademas, hay mas novedades. “Lanzamos cadenas con combina-
ciones de eslabones y largos para crear un ‘mix and match’ pudiéndolas
lucir ajuego. Entre ellas, las cadenas riviere mezcladas con eslabones, que
danuntoque diferente, o las snake o cadenas de serpientes”. Una forma
mas de que la clientela siga enamorada de la joyeria y haga de ella su mejor
bandera personal y de identidad. Siempre en plata, sola o bafiada en oro,
porque el material noble es a su vez toda una declaracion de principios de
Malizzia. ¢
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vuelve a Espana
con Swissneck Europe, S.L.

© Petra Marin

Desde el pasado mes de abril
laempresa Swissneck Europe,
S.L.sehaconvertidoenla
distribuidora para Espanade
laemblematica firma relojera
Rodania, nacida en Suizaen

1930. Swissneck Europe lleva,
asuvez,desde hace masde 20
anos, la distribucion de lamarca
Neckmariney es fabricante

de colecciones privadas,
disponiendo de un servicio
técnico propio muy cualificado.
Rodania, que ha celebrado

recientemente su 9o
aniversario, es unamarca
reconocida anivel internacional
por su prestigioy calidad.
También por su estrecha
relacion con eventos deportivos,
con especial presencia en

las grandes vueltas ciclistas,

patrocinio que haretomado
con ocasion de su longevo
cumpleanos. Una bienvenida
aplaudida para una marca que
quiere extender su liderazgo a
nuestro pais basandose en una
estrategia comercial firmey
exitosa en el tiempo.®

Paramas informacion:
Swissneck Europe, S.L.

C/La Granja, 15. Edificio B 3°B.
28108 Alcobendas (Madrid)
Tel.: 91 4476227
www.rodania.com
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Turkish | B2B
Jewellery | ,..FoRmAL

www.turkishjewellery.org

TURKISH JEWELLERY ONLINE
TurkishJewellery,Org

U

i _wicga, O

DISCOVER

- Todala gama equipa movimientos suizos, cristal de zafiro, acero 316, etc.
- Laexcelente relacion calidad-precio, en torno alos 100y 300€ de PVP, siendo este un segmento de precio muy demandado por los profesionales.
- Losrelojes Rodania estan cubiertos ademas por una garantia de tres anos mas dos extensibles una vez registrados. En total, cinco afios de garantia.

SEARCH MAMUFACTURERS by CATEGORY

MOST EXTENSIVE B2B JEWELLERY PLATFORM

THE BEST MANUFACTURERS |20.000 PIECES OF JEWELLERY | WITH EVERY CATEGORY

se viste de turquesa

© Petra Marin

Aqui presentamos otra de las novedades de
Alisia Jewels parala coleccion Primavera-
Verano 2021. En ellasla protagonista esla
turquesa con su intensa tonalidad que sabe
y huele a soly mar. Se trata de piezas muy
versatiles que permiten combinaciones
atrevidas ala vez que pueden acompanar sin
problemaslos looks mas sobrios provocando
un didlogo de lo mas sutil y tentador sobre la
piel. Son creacionesintimamente ligadasala
esencia dela marca en la que colaboran dos
generaciones familiares: Sara, la creadora
de Alisia, y sus hijos, Elia, Jessica y Alice. El
primero dirige laempresayla produccion,
ylas dos hermanas, lamayory la pequefia,
aportan inspiracionesy creaciones que
refrescan las aportacionesdelamarcaala
joyeria. En su ADN las piedras constituyen
un alma o pilar precioso por su fuerza,
resistenciay transparencia.®

Diamond Jewellery  Gold Jewellery Mounting Silver Jewellery = Wedding Rings

Paramasinformacion: v | - o B N 8 B P S N
Representaciones Watamu S.L.

Tels.: 687585348 - 685 499 822
representacioneswatamu@gmail.com
www.alisiaaccessorize.com
www.alisia.it

SINCE 5000 BC

Alisia Accessorize, Srl es una compania familiar vicentina nacida en 2015 de la mano de Sara y Elia, madre e hijo, que vislum-
braron entonces un nicho de mercado para su creatividad y pasion por la joyeria bajo el sello “Made in Italy”. Bajo su compli-
cidad Alisia se ha convertido en una marca consolidada con mas de medio millar de puntos de venta minoristas en Italia. En
Espana, Representaciones Watamu lleva su distribucion desde 2019, llegando a mas de 100 minoristas en nuestro pais en tan
escaso espacio de tiempo.
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Ear Party de

y tan cool

Como ya sabemos, el piercing se ha convertido en un
accesorio de joyeriaimprescindible. Sin perder su
esenciarebeldey atrevida, ha dejado de verse como
un adorno controvertido y halogrado anadir mucho
glamoury elegancia. Se han convertido en el acce-
sorio mas cool para las celebrities de todas las edades,
quelucen sus orejas perforadas y nosinspiran a
todaslas mujeres.

Por su vocacion esencial como marca pionera en esta
tendencia, Bepapaia contintia ofreciendo una gran
seleccion de piercings de acero quirurgico 316Ly
titanio. Resultan imprescindibles para todas las joye-
rias en estos momentos. {Bepapaia nosinvita a atraer
alos nuevos consumidores con lo que realmente les
gustaylesapetece ponerse! ¢

Contraste recomienda

[
O%2 %

Entrar en www.bepapaia.com para
vertodaslasatractivasnovedades
que ofrece esta marca dejoyeria
y piercing al mayor paralanueva

temporada primavera-verano 2021.

© PetraMarin

Continuan cautivando al sector y a sus clientes.
Elaleteo delas mariposas se hace patente con
infinidad de enfoques y matices enlajoyeria.
Durante este pasado mes de abril las hemos visto
denuevorevolotear bajo miradas tan dispares
como lade HOBE o Jaime Moreno. Aqui estala
confirmacion.

Nosiniciamos en este curso de aprendizaje a volar con
HOBE, una marca espafola que ha presentado en esta
nueva temporada el Segundo Vuelo. Como su nombre
indica, se trata de dar un nuevo protagonismo alas alas
delasmariposas. Las rescatan de un zoo-criadero del
Valle del Cauca con insectos que ya han acabado, de
formanatural, su ciclo de vida. Resina y barniz soste-
nible lasrecubren y latén banado en oro las sostienen
para alcanzar unanueva vida en forma de joyas.

JAIME MORENO

Cerramos el circulo de este bonito viaje por el cielo
primaveral con Jaime Morenoy su tiltima creacion,

el colgante Fémina, una pieza tinica que quiere ser un
homenaje ala mujer. Con alas de mariposa que festejan
la etérea belleza en su papel de musas inmortales. La
trayectoria de Jaime Moreno ha sido polifacética hasta
recalar en lajoyeria. Ingenieroy criador de caballos de
puraraza esparola, ha encontrado en nuestro sector su
forma de expresion artistica. ¢

Diamantes, rubies.... Y la ilusion de una noche tan esperada

© Beatriz Badas Alvarez

El escaparate favorito de las marcas joyeras de lujo vuelve a brillar y, sin duda, la noche de los Oscar era una de las mas esperadas. Unanoche
que, aunque ha sido atipica, no ha defraudado, sobre todo si tenemos en cuenta que la Academia de cine de Hollywood pidi6 alos invitados que
volvieran a mostrar ese glamour que todos esperabamos. Y nadie defraudé. Una nueva mirada y un brillo que nos devuelve la ilusion.

Entre los tonos metalizados, vestidos que parecen de un cuento de princesas (como el de Angela Bassett) y otros que brillan en la oscuridad
(el de Zendaya), un traje realizado en oro de 24kt (si, como leen) y un nuevo glamour que se acerca sutilmente a la nueva comodidad, lo que mas
esperabamos que ocurriera, ocurrio: nuevas tendencias. Sihay algo que nunca falla en una gala de este calibre, son esasjoyas a las que siempre
recurrir, como unos pendientes o una gargantilla. Pero lo cierto es que, esta vez, cada pieza estaba viviendo como una segunda oportunidad, un
nuevo manual de estilo. ¢

Tiffany & Co

Los espectaculares diamantes de Tiffany & Co volvieron a brillar y no s6lo por
suvalor, mas de un millén y medio de euros, si no por transmitir en un estilismo,
el de Andra Day, un aire rompedory atrevido, alejado de los clasicos de cualquier

alfombra roja.

Andra Day deslumbré con una seleccion de diamantes en la 93 edicion de los
Oscars, con unos pendientes con dos diamantes amarillos talla esmeralda de mas
de12 quilates, una pulsera Cooperd de Tiffany & Co. Schlumberger ® con mas
de 465 diamantes de Tiffany sobre platino y oro 18 kt, y una seleccion de anillos
Tiffany & Co. Schlumberger ®y anillos Tiffany T.

Forevermark

Losdiamantes de Forevermark pusieron ese toque tradicional y tan brillante
propio de una alfombra roja; las joyas que nunca faltan y que nunca fallan. Y, ademas,
completd uno de los estilismos méas aplaudido de la noche, el de Amanda Seyfried.
Un estilo inspirado en el viejo Hollywood con un toque contemporaneo gracias a tres
brazaletes de diamantes, unos pendientes de doble gota con diamantes naturales
amarillos, que acentuaron el rojo del vestido, y unos anillo en el mismo estilo.

Chopard subio la sostenibilidad a la alfombra roja con su oro éticoy también
puso la gota de color con,ademas de diamantes, rubies y esmeraldas. Como el look de
Angela Bassett, que capt6 todaslas miradas por suimpresionante vestido y también
por una combinacion de joyas muy especial: unos pendientes de oro blanco éticode
18 kt, engastados de rubies y diamantes, un anillo de oro blanco ético engastado con
unaturmalina oval y diamantes, un brazalete de platino engastado de diamantesy
un anillo dela coleccion “Magical Setting” de oro blanco ético de 18 kt engastado de
diamantes.

Tampoco pasé desapercibido el mix&match de H.E.R, una tendencia que se alia
con laalfombra roja. La ganadora alamejor cancion original “Fight for You” dela
pelicula “Judas and the Black Messiah” eligi6 unos pendientes de oro blanco ético de
18 kt engastados con diamantes talla oval; un anillo de oro blanco ético de 18 kt engas-
tado con un zafiro y diamantes; otro anillo de oro blanco ético de 18 kt engastado de
diamantesy zafiros todo dela coleccion de Alta Joyeria y dos anillos engastados con
diamantesy un zafiro dela coleccion L'Heure du Diamant.

Cartier

(@ cartier ® - Siguiendo
§/ Los Angeles, Califomia

(@ cortier ® In o rare moment betore the

N F/  #0scars, , friend of the Malscn
@vanessa_kirby is magnetic in a
#CartmrHighsewelry necklace of 1112
diamonds totaling 27.45-carats
creating infinite plays of fight.
ACartisRedCarpet

3 katecina_perez She takes m
breath away, she's got old
Hollywood glamour and the energy
of b strong modern woman! Adore

@

JI:L; aqui_claudia_carvalho & & &

Qv R

8 Les gusta a mepadro y
20,139 personas mis

@ "

Unadelasnuevas tendencias que més hallamado la atencién la hemos podido
ver en Cartier de lamano de Vanessa Kirby. Una inica joya adornaba su estilismo,
pero suficiente para brillar por encima de cualquier otro detalle. Por delante, como
side una gargantilla se trataray, por detras, el collar terminaba con un gran colgante
apoyado en su espalda.
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suma ya mas de 40 artistas

El proyecto Denisova, nacido en plena pandemia y que cuenta con la colaboracion
de Contraste, ha superado todas las expectativas

prOYECTODENISOVA

8 X%

&

Naci6 en el momento mas complicado
delapandemia poriniciativa de Raquel
Lobelos. Hoy podemos afirmar que el
liston esta quedando bien alto pues
sonya 42 los artistasimplicados en
estainiciativa cuyo objetivo nos explica
Lobelos: “Contarla historia a través
delasjoyas estodo unreto, pero es
necesario. Cuando hace 12 afos se
descubre una nueva especie humana,
los denisovanos, y con ellos las joyas
maés antiguas fabricadas hastalafecha
datadas en 50.000 afnos, esto solo viene

acorroborar de nuevo que noimporta
lasituaciénylasdificultades del ser
humano. Desde que tiene conciencia
deello necesita crear por encimade
todaslas cosas. Y decorar su cuerpoesla
primera delas artes que desarrolla. Y no
podemos olvidar que para crear hace falta
conocimiento, herramientasy habilidad,
es muy probable que losinvestigadores
nosdenmassorpresas. Y siahora
creemos que las cosas son dificiles, yo me
pongo en lapiel de aquellos seres hace
50.000 anos, en plena edad del hielo,

*
PROYECTO '

\DENISUVA

Raquel Lobelos

caminando sus100 km mas o menos para
encontrarlas piedrasy de vuelta alacueva
para trabajar, cuando su supervivencia
estaba en juego porque era una necesidad

crear susjoyas”.

El15dejulio se cierran lasinscripciones

ylapresentacion de los proyectos

terminados que seran evaluados por un
jurado internacional. Cicor Internacional
aporta el primer premio de 2.000 euros

y el Institulo Gemoldgico Espanol (IGE)
dota un segundoy tercer premio en
cursos. También siete creadores de joyas

prOYECTODENISOVA

2 LA PIE

seleccionados del proyecto desfilaran en
los XXXVI premios Nacionales de Moda
organizados porlaasociacion ANDE. El
Museo del Parque Joyero de Cordobay

el Museo Nacional de Artes Decorativas
de Madrid seran las sede expositoras.
Ademas del agradecimiento ala prensa
especializada por su colaboracion,
“también queremos hacer una mencion
especial aMadridJoya, y finalmente ala
asociacion mexicana Joyeros MX que han
apoyado el proyecto”, concluye Raquel
Lobelos.¢

Lluis Comin, joyero
Alfredo Vélez, joyero

Luis Valles, joyeroy esmaltador
Lucia Ramirez, joyera y formadora

Elena Almirall Arnal, doctora en Historia, gemoélooayy tasadora

Ana Elena Mallet, historiadora, investigadora y curadora especializada en

Disefio Moderno y Contemporaneo
Javier Alonso Benito, investigador y profesor de arte, trabajador en MNAD

Benjamin Calvo, presidente del Instituto Gemologico Espafiol
Pedro J. Pérez Fernandez, gerente de Grupo Duplex

Salvador Hernandez, doctor en Ciencias de la Informacion, experto en
joyeria, del periddico Gold & Time
Preside el jurado Raquel Lobelos, directora y creadora del proyecto Deni-

Lucia Ramirez Monsalve Carmen Landa Samuel Burstein
Abraham Vazquez Jesus Vazquez Pavon Claudia Vega
Beatriz Biagi Sofia Betech Alvaro Larrosa Furest
Teresa Andrés Bueno Lisi Fracchia Carolina Castelan
Andrea MariaRios Maria Bringas Asun Torras
Lluis Solano Helenka Martinez Barbara Gonzalez
AnaRuiz Gigi Mizrahi Juan Pacheco
Edna Feliciano Lilo Palma Sofia Nousairi
Pilar Aymerich Bella Attie Sutton Raquel De Queiroz
Rosa Sempere DoriFernandez Cristina Fernandez
Alejandro Carrero Carmela Maellas Angeles Loaiza
Leticia Palenzuela Mary Anne Underwood Laura Muguiro
Tania Marzuca ClaudiaRoa Luz Rivas
Paola Duque Mariana Barranco Karen Marrun

sova, joyera, gemologa, tasadoray promotora artistica

Barcelona Art Jewellery &
Objects §

Anillo de Ana Margarida Carvalho, artista ARTEY JOYA 2020

© JOYA Barcelona

Latreceava edicion de JOYA se celebrara en formato
de exhibicion simultaneamente en dos escenarios
iconicos delaciudad. Los artistas individualesy
premiados expondran sus piezas en el Disseny HUB
Barcelona, el prestigioso espacio tambien albergaralos
seleccionados del los premios Enjoia’t organizados por
A-FAD. Por otrolado, las escuelas, galerias y colectivos
tendran su espacio en Artesania Catalunya, en el Barrio
Gotico de Barcelona entre los dias 22 de septiembre y 24
de octubre de 2021.

Grupo Duplex, uno de sus principales colaboradores
y promotores del premio ARTE Y JOYA desde hace 11
anos, que se anuncia en la ceremonia de premiacion de
JOYA, invita alos creadores a participar en esta nueva
convocatoria destinada a promocionar lajoyeria crea-
tiva, primando la investigacion artistica.

© Guillemraphoto
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Eljurado de JOYA este afio esta conformado por
Lucia Massei, directora de la escuela florentina de
joyeria contemporanea Alchimia; Saskia Kolff-van Es,
historiadoray catedratica holandesa especializada en
joyeria contemporanea —-Saskia ha escrito varios arti-
culos sobrelos materialesy sus calidades—; Namkyung
Lee, artista coreana ganadora dela edicion de JOYA
2020; Piotr Rybaczek, fundador de La Basilica Galeriay
colaborador del evento desde el inicio, y Paulo Ribeiro,
fundadory director de JOYA desde el afo 2008.

Unjurado independiente formado por expertos
en joyeria artistica y un voto popular seran lo que
evaluaran las piezas presentadas a concurso del premio
ARTEY JOYA. Dicho jurado seleccionara 32 autores
para que formen parte del catélogo impreso, conjunta-
mente con una comunicacion a nivel internacional.

El tema de la nueva edicion de JOYA es “Alquimia”, la
antigua disciplina de doctrinay experimentacion con

Cartel de JOYA Barcelona Art Jewellery & Objects 2021

los fendmenos quimicos, analisis de la transmutacion
de los metales, el elixir de la vida y la bisqueda de la
piedra filosofal. Con esto, se invita a todos los joyeros
y creadores a trasladar esta misteriosa tradicion
alajoyeria artistica, mostrando asiel poder dela
creatividad y de la transformacién en una ciudad tan
especial como Barcelona.

Ademas del premio ARTE Y JOYA, en JOYA se
celebrarala joyeria artistica con los premios de JOYA
Award, Athens Jewellery Week, Autor Bucarest, DOR
Museum, mydaybyday gallery, Ambar Organization, y
en esta edicion se anunciaran los nuevos premios de

lamano de Galeria Alice Floriano FIO, Brazil Jewe-
llery Week y Eugenia Gadaleta.

Ambas convocatorias estan abiertas a nivel inter-
nacional y a todos quienes quieran aportar su vision
creativa e investigadora en el terreno de la joyeria
contemporanea.¢

La convocatoria de JOYA esta abierta hasta el 15 de mayo, 2021 en la web: www.preview.joyabarcelona.com
y actualizaciones diarias en nuestras redes sociales @joyabarcelona

El periodo deinscripciones para ARTE Y JOYA va desde el 9 de abril hasta el 31 de agosto de 2021, en la web www.arteyjoya.com
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“Constellations”.
Leo Yeoman - Marisa Durante

“Nemo”
Maria Garcia - Aaref Albasha

© Petra Marin

Del13 de mayo al 13 de junio el Museo
Nacional de Ceramica y Artes Suntua-
rias Gonzalez Marti, ubicado enel
Palacio del Marqués de Dos Aguasde
Valencia, acoge la exposicion “Cone-
xiones entre joyeriay ceramica. Del
disefo al objetoy puestaenescena”.
Esfrutodelacolaboracion entre las
especialidades de Joyeriay Ceramica
delasEscuelasde Artey Superiores
de Disefio de Valenciay Castellon.

joyeria/ceramica

“Modulus”.
Sunsi Martinez - Pepe Azpitarte

“Cellular approach”.
Adriana Fayos — Noelia Boccasini

“Esla culminacion de un proyecto de
innovacion e investigacion educativa
apoyado por la Generalitat Valenciana
que une, no sin dificultades técnicasy
proyectuales, dos disciplinas en auge,
como son la ceramica artisticayla
joyeria contemporanea”, nos explican
desde las entidadesimplicadas, las
Escuelas de Arte y Superiores de Diseno
(EASD) de Castellon y Valencia. Profe-
soradoy alumnado, coordinados por
los profesores Ana Llorens (Ceramica,
EASD Castelld) y Carlos Pastor (Joyeria,
EASD Valéncia), iniciaron este viaje
multidisciplinar en el curso 2018-2019,
en el que también han participado

Escola d’ArtiSuperior de Disseny Castelld. Especialidad de Ceramica
Clara Hernandez, Sofia Pérez, Natalia Lobato, Silvia de Lofio, Eva Romero, Noelia
Boccasini, Aaref Albasha, Joaquin Sarifiena, Pepe Azpitarte, Elena Hernandez,
Marina Pascual, Marisa Durante, Jorge Calabuig, Angela Millan, Alba Martinez.

otras diferentes especialidades, como
Fotografia, Diseno Graficoy Disefio de
Moda.

Entotal la exposicion agrupa 15 piezas
entre broches, collaresy anillos, que
fueron elaborados conjuntamente,
aunque en fases diferenciadas para cada
material, primero los elementos cera-
micosy luego los metalicos. “Forman
una simbiosis perfectay, aunque es una
relacion que viene de antiguo, cada vez
mas ceramistas se acercan ala joyeriay
viceversa”, concluyen.

Aqui presentamos algunos de los
trabajos a dos bandas cuyos resultados
hablan de lo exitoso de explorar siner-

“Tans_light”.
Juan Carlos Gonzalez - Joaquin Sarifiena

gias en el mundo académico. El eje
tematico que ha encauzado la investi-
gacion ha sido el concepto de “grande,
resistente y ligero, buscando aunar
las propiedades especificas de cada
material: laligereza de la ceramicayla
resistencia del metal”.

La exposicion “Conexiones entre joyeria
y ceramica. Del disefio al objeto y puesta
en escena” podra visitarse en el Palacio
del Marqués de Dos Aguas de Valencia
desde el 13 de mayo hasta el 13 de junio.
Lamismayase hapresentado enla
sala del Menador Espai Cultural de
Castellon entre febrero y abril de 2021,
obteniendo una excelente acogida.®

Escola d’ArtiSuperior de Disseny Valéncia. Especialidad de Joyeria
Elena Benesiu, Miguel Angel Boto, Javier Asensi, Carlos Casas, Amparo Delgado,
Adriana Fayos, Maria Garcia, Juan Carlos Gonzalez, Sunsi Martinez, Sara Pascual,
Alejandro Salazar, Leo Yeoman, Carlos Pastor, Saléna Bouttier, Mario Campos.
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