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Lo que vivimos y destacamos en 2021

& Elanoacierre, el que se
bautizo6 de pospandemia, ha
tenido una evolucion muy
irregulary se continta

sin ver un final definitivo

& Lasmarcasy el sectorno
han parado de esforzarse
para convertir el negocio en
todoun acto deresiliencia

Se cierra un ano a la espera de lo que venga en 2022

2021 ha sido un afio movido, y asi
lo ha transmitido el sector. Ante la
incognita de lo que podia ser de una
estacionaotra,deunmesaotro,ode
un dia a dia en tiempo de pandemia
no acabada de superar, el esfuerzo
se ha notado en todos los negocios.
Las ferias han intentado adaptarse
alas circunstancias, los estableci-
mientos y la relojeria, al inevitable
cambio tecnoldgico... Empresas que

han resurgido porque siguen siendo
muy atractivas, como Majorica;
jovenes que han decidido apostar
por la joyeria y que aportan un aire
fresco con sus ideas; debates por
afrontar, como el que afecta ala Ley
de Metales Preciosos; el compromiso
conlasostenibilidad yla produccion
ética y responsable, y, el también
compromiso con la creatividad.
Hemostenidomucho que contar... ¢

CONTRASTE
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... a todos y os esperamos
en 2022 para seguir
creciendo juntos

A4

“Aqui estamos, animando la joyeria”, desde Duran

Lafraseesde Juan M. Albarracin,deunadelasempresas conmassoleraen el sector, yesungustocompartir
conloslectores de Contraste estaimagen tan festiva que vale mas que mil palabras. jFeliz Navidad!

Son dos ejemplos, pero
resumen el porqué evoluciona
el sector del comercio. Con
Carlos Bailin y Eternia puede
trazarse ahoraun mapade
hacia donde quieren ir quienes
dialogan con el consumidor.

——— Pag.24

Alaesperade
VicenzaOro

Y todas las citas feriales que
quedan por llegar. Entre ellas
MadridJoya. Una noticia
adestacar, Baselword
serinde para 2022.

— Pag.22 [ Pig20 [
Los detallistas Se estrena
se ponen en MadridJoya
laS pilaS Julia Gonzalez

s la nueva directora de
E MadridJoya. Transmite
cercaniay empatiay esta
dispuestaaque suexperienciaen
el mundo de lamoda beneficie a

lajoyeria-relojeria. @
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Enero

Las ferias que no pudieron ser
El ansiado “re-start” se retrasa también en Vicenza

Febrero

La presencia en la nube, vital
El sector se retransforma sobre el escenario digital

H
Bl
A
[
=
é
©

VicenzaOro , HOMI Fashion & Jewels e Istambul Jewellery Show tenian previsto
arrancar en marzo, MadridJoya/Bisutex, Inhorgenta y Ambiente en abril, pero no
pudo ser. Hubo que esperar a septiembre para estrenarse con las citas feriales.

Lo que antes del COVID-19 y los confinamientos no se consideraba una especial prio-
ridad, pas6 a ser una urgencia. La digitalizacion ha venido para quedarse y el sector
se puso deprisa a hacer los deberes. Lo contamos en Contraste.

Marzo

Ready... Set... Force!

El regreso de un emblématico reloj: Time Force

En septiembre de 2020
Contraste ofrecio la primicia
del regreso de Time Force
al mercado espanol. Ya
fichadoslos primeros Local
Heroesy con las primeras
colecciones en tienda,
en primavera testamos
la opinion de los comer-
ciantes, muy satisfechos
porlaexcelente acogida de
sus clientes aunamarca
que permaneciaviva en el
imaginario del pais.

Abril

Majorica resurge de las cenizas
Con varios pretendientes para asegurar su futuro

Tras el concurso de acree-
dores presentado en 2020
por el azote de la pandemia,
Majorica recibio varios
pretendientes, pero al final
la escogida fue Majolaperla,
al frente del empresario
francés Gregorie-Agustin
Bontoux-Halley, heredero
de Carrefour. En mayo
se confirmdla operacion
tras hacerse ptblico el
auto dictado por el juez
instructor.

Mayo
La relojeria ante el cambio tecnoldogico
Las cuentas descienden en su facturacion en Espana

Yaestradicion que Contraste
ofrezca cada afio los datos de
facturacion de larelojeria en
Espana, estavezlosdel 19,
osea, antes de la pandemia.
Los ntimeros ofrecen un
escenario en descenso, un
-16% respecto al ejercicio
anterior. Esta ahora por ver
2020. Las marcas espanolas
de segmento medio estan
haciendo un esfuerzo serio
por competir en el universo
smart.

© Nile en Pixabay

Junio
Jovenes y suficientemente preparados
Presentamos nuevas voces que refrescan al sector

Enlaimagen, Maria Blanco,
disenadoray fundadorade
Jane Bardot. Durante este
ano Contraste se hahecho
eco delasnuevasvoces que
se escuchan en el sector.
Jovenes que entienden la
joyeria bajo los parametros
de nuevas generacionesy
que, sino encuentran lo que
buscan, selo hacen. Marcas
como lamisma Jane Bardot,
D’lujo, Lunain, Rootless...
En fin, nueva sabia.
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Julio

La joyeria se compromete para bien
Bellos y sostenibles, asi es como nos queremos ver

Aligual que ha ocurrido con la digitalizacion, 2021 ha sido el afio en el que el sector
joyero se hapuestolas pilas paralograr una industriay un producto mas sostenibles.
Enlaimagen, la nueva marca propiay comprometida de Grupo Cadarso. Se trata de
Secrecy Jewels. Sus piezas son 100% trazables a través de Tracemark.

Septiembre
Damos la bienvenida a las ferias... por fin
Con participacion presencial, VicenzaOro y MadridJoya
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VicenzaOro confirmaba, a principios de septiembre, larecuperacion delasferias secto-
riales con mas de 800 expositores, llego al 80% del niimero de visitantes registrados
en 2019. MadridJoya revalido estas ganas de trabajar por parte de los operadores en
citas presenciales, tal como lo muestralaimagen.

Noviembre

Una activa campana de Navidad
Todos teniamos ganas y lo hemos dado todo por ello

Durante estos meses de noviembrey diciembre, este periddico ha reflejado el esfuerzo
de las marcas por dinamizar la Campana de Navidad. Novedades, nuevos embaja-
dores, operaciones de marketing y comunicacion. El motor de la joyeria-relojeria se
hareactivado paralograr que las tiendas vendan mas y mejor.

Agosto

Arte y Joya International Award se consolida
En su 11 edicion cerr6 nimeros con 168 participantes

La exquisited de la pieza de la ganadora del XI Arte y Joya International Award,
Namkyung Lee, da testimonio del nivel alcanzado en esta edicion en la que han parti-
cipado 168 artistas procedentes de 45 paises. En agosto se cerro el plazoy en octubre
se conocié ala persona premiada. Ahorahan comenzado las exposiciones.

Octubre
IT Congreso Nacional de Joyeria de Espana
La Ley de Metales Preciosos copa el principal debate

Tuvo lugar a finales de septiembre en Cordoba, arropado por la Diputacion, y logro
debatir durante dos intensasjornadaslos temas que mas preocupan al sector. El prin-
cipal, la Ley de Metales Preciosos que data de 1975. La Administracion incluso animé
alos profesionales a que la discutan y planteen los cambios pertinentes.

Diciembre

80 marcas confiaron en Contraste
Y de ellas, 26 nuevas, lo que demuestra que esto sigue

RACIAS

A
-’

... a todos y os esperamos
en 2022 para seguir
creciendo juntos

CONTRASTE

A\ 4

Como en el pasado 2020, Contraste quiere, en este afio que finaliza, rendir homenaje a
los “companieros de viaje” que desde sus paginas se han comunicado con el sector. Un
total de 80 marcas con 26 clientes nuevos han sido esencia de su contenido, ayudan-
donos, entre todos, a aportar vitalidad al mercado.

Contraste Diciembre 2021
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Actualidad Grupo Cadarso

Arte japonés para esta Navidad con Seiko:
Sharp Edged Series de Presage

Esta serie de Seiko capta la simplicidad y el refi-
namiento de la estética japonesa en su esfera de
texturadelicada de un patron tradicional Asanoha
yledauntoque moderno conlaslineas de su caja
afilada y angular. Un perfecto regalo navideno

que condensa el arte japonés bajo el sello incon-
fundible de Seiko.

Los Sharp Edged Series de Presage estan dispo-
nibles en dos calibres mecanicos, 6R64 GMT y
6R35 3 agujas.

TOUS

FINE JEWELERS SINCE 1920

El Rond Automatic de Tous, todo un descubrimiento

Lesinvitamosadescubrirel relojRond Automatic  Estas son sus caracteristicas:
de Tous, con mecanismo automatico visibley - Correade aceroinoxidable.
trabajado en acero reciclado y reciclable. De - Cajadeaceroinoxidable.
disefio contemporaneoy actual, el nuevo Rond - Diametro: 32 mm.
Automatic activa su movimiento tan sélo conel - Resistente al agua hastas ATM.
movimiento de la muneca y esta disponible en - Cristal de zafiro.
dos colores distintos. « Funciones: Horay minutos.
- Movimiento automatico analogico.

La nueva coleccion de joyas y relojes de Chiara Ferragni

Dos mundos propuestos para el debut: cadenasy
corazones, elementos iconicos del ADN de la marca
y de la estética de Chiara Ferragni. Los dorados
iluminanlos collaresylas pulseras, embellecidos con
detalles brillantes de cristal pavé. Un toque de plata
se suma ala propuesta para animar cualquier look.

Eliconicologo de Eyelike se presenta como detalle
enel cierre delasjoyas o como protagonista en dife-

rentes tamanos para un estilo que no pasa desaper-
cibido. La coleccion Diamond Heart refleja el lado
preciosoy romantico delamarca. Piedrastalladas
en forma de corazon (zirconia cubica) en tonos
azul zafiro, verde esmeralda y rosa hada se repiten
en collares, pulseras, pendientes y anillos. Un
imprescindible de esta coleccion: el collar riviere
que aporta un toque sofisticado y elegante.

Secrecy Jewels, Time to Shine para esta temporada

La nueva marca de joyeria propia de Grupo Cadarso, 925 reciclada, combinada con bafio en oro de 18 ktde 2 i
Secrecy, con el sello Tracemark, destaca una de sus micras de espesor. Secrecy combina plata y oro en sus
piezas para regalar estas fiestas. El colgante Time to  piezas, siguiendo la tendencia del momento, y destaca /

Shine es la joya perfecta, con sus diamantes naturales por su trazabilidad completa, lo que hace de ella toda '

que hacen brillar su estrella en el centro. Plata deley unaverdadera apuesta éticay sostenible. \ /

Descubra las ulltimas novedades en nuestro portal B2B

Descubralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

@S -
RADIANT SEIKO Grand Seiko PULSAR (* LORUS SEIKO GUESS ROSE ‘F IELD ZTOUS WATNX
Desde 1948 CLOCKS AMS|NYC Oviaes Breag
M W 3 @
MORELLATO MASERATI  LAPETITE STORY secrecy: POLICE Timberland & ANIA HAIE GC |qeh VICTORINOX
' waic SWISS ARMY
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Qué destacamos a nivel empresarial

© Petra Marin

Noviembre ha sido prodigo en noticias relacionadas con el mundo empresarial. Destacamos la nueva
incursion de Daniel Wellington en el terreno de los automaticos, con su primer reloj de estas carac-
teristicas. Os contamos como Tiffany o Antiqiia, dos polos del sector, exploran lazos con el terreno de
lamoda. Retornamos a Barcelona con la inauguracion oficial del establecimiento de Messika Paris en
Paseo de Gracia. Finalmente, los planes de PdPaola en Italia y un nuevo récord de subasta con Omega. ¢

AW en automatico

Llevaban tiempo dando vueltas alaidea, y por
fin se han lanzado, incorporando maquinaria
automatica a su coleccion Iconic Link. En
Daniel Wellington se sientes muy satisfechos.
“Por fin tenemos el producto con el volumen y
la forma adecuados para albergar una maqui-
naria mas grande sin comprometer el disefio.
Creemos firmemente que hay una gran deman-
da,sobre todo entre hombres”. ¢

Tiffany se remoza

Y lo hace en colaboracion con la marca de stree-
twear Supreme. Las piezas se han puestoala
venta en las tiendas Supreme de EE.UU., Reino
Unido, Australia e Italia desde el pasado 11 de
noviembre. Solo se vendera a su vez en determi-
nados establecimientos de Tiffany, en EE.UU.,
Reino Unido, Japodn, Italia y Austria. Es una
excepcion, ya que sus piezas no se comercia-
lizan ni distribuyen en el sector multimarca.®

Messika Paris en BCN

El pasado noviembre Messika Paris inauguraba
oficialmente su boutique de Paseo de Gracia, 66,
postergada por la crisis sanitaria provocada por
el COVID-19. La firma parisina conocida por sus
diamantes, que enamoran a famosas como Gigi
Hadid y Beyoncé, celebro una velada nocturna en
laterraza panoramica Punt de Vistes, situada en el
atico de un edificio noble de Barcelona en la Diagonal.
Asistieron 8o invitados, especialmente mujeres. 4

El récord de Omega

fristwatch TIett Uescribey hereqft

{2915

Hasta 3.115.500 francos suizos se ha pagado por un
Omega Speedmaster subastado enla casa Phillips
de Ginebray con un precio de subasta estimado de
80.000 a120.000. Todo hay que decir que el reloj
habia envejecido ala perfeccion en su vida activa,
frecuentemente a pleno sol, lo que le ha proporcio-
nado un “bronceado” muy especial. Forma parte del
primer conjunto -trilogia- de relojes Omega Speed-
masterlanzadosen1957.¢

PdPaola en Italia

HOUSE OF
PDPAOLA

Tras abrir nueva flagship store en Barcelona,
PdPaola sigue siendo noticia, esta vez en Italia.
Larevista VO+ ligada a VicenzaOro publico
en noviembre una entrevista en la que Paola
Sasplugasy su hermano Humbert hablan de
sus proyectos, también en el marco del B2B, en
los que se incluye “colocar a Italia en nuestro
primer mercado en términos de facturacion”,
cerrando 2021 con 40 millones de euros. ¢

Maksu by Antiqiia

Denuevo colaboracion entre joyeria y moda,
que ya empieza a notarse, como podemos
comprobar en la noticia sobre Tiffany. En este
caso se trata de las firmas Maksu y Antiqiia que
han creado juntas el anillo Rose, inspirado en
larosadelosvientos. Se harealizado en oro
amarillo de 18 kt, lleva un diamante central talla
brillante y cuatro rodolitas. Antiqiia se ha se ha
inspirado en las colecciones de Maksu.4
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‘Rue des Mille meets Barbie’

De fiesta en Milan, con la muiieca mas fashion y nueve piezas iconicas

La coleccion de Rue des Mille y Barbie, nuevas joyas inspiradas en la muneca

© Beatriz Bad4s Alvarez

El pasado 22 de noviembre, Rue des Mille
celebrosuultimolanzamiento. Lohizocon
una fiesta en Milan; una fiesta que nadie
quiso perderse y que, como nos cuenta
FedericaPieroni, cofundadoraydirectora
de marketing de la firma italiana, fue un
gran éxito.

Spazio Krizia, una gran sala ubicada
en el corazon de la capital de la moda
que también es sede de exposiciones
temporales y talleres, se tino6 de rosay
mucho brillo el pasado 22 de noviembre
para celebrar la fiesta de “Rue des Mille
meets Barbie”. La edicion especial de la
firma italiana iluminé la noche gracias
a las nueve piezas iconicas que forman
la coleccion y que estuvieron expuestas
en el centro de la sala durante todo el

in

evento. Piezas inspiradas enlasjoyas que
llevala muneca mas fashiony mas famosa
del mundo, Barbie, y que transmiten, a
partes iguales, el caracteristico gustoy
estilo de Rue des Mille, la marca italiana
dejoyas prét-a-porter que ha conquistado
el corazon de las chicas que mas saben
de moda.

Spazio Krizia se ambiento por todo
lo alto, no falt6 detalle, como un letrero
de nednrosa que rezaba “Just asyou are”

.8 |

¥

Federica Pieroni acompanada por otros invitados durante el evento

(tal y como eres), tematica principal que
inspira la campana de lanzamiento de
esta coleccion. Eljoven cantautor Deniss
Rizzi, conocido como “Deddy”,y sus baila-
rines pusieron el ritmo a la noche. Una
noche ala que tampoco faltaron perso-
najes televisivos, actores, modelos e
influencers como Enzo Miccio, Cecilia
Rodriguez, Andrea Damante, Elisa Visari,
Beatrice Valli, Marco Fantini, Ginevra
Mavilla o Le Twins. ¢

Esdificil no recordar todos esos momentos de nuestra ninez
en los que esta muiieca estuvo presente y sigue estando
generacion tras generacion. Sus diferentes profesiones nos
inspiraban en los momentos de diversion y sus accesorios nos
acercaban al universo de la moda aunque, si hay un comple-
mento por excelencia, son las joyas de Barbie. Las mismas en
las que se hainspirado la firma de joyas italiana para crear
una coleccion de nueve piezas iconicas que, sin duda, es el
capricho de estas navidades.

La coleccion con Barbie

Mas alla, la campafia también busca transmitir un mensaje
especial ynecesario en la actualidad; y es que, Barbie siempre
nos ha animado y nos anima a perseguir nuestros suefos.
Como afirma Rue des Mille: “Una invitacion a brillar mas
alla delos prejuiciosy las inseguridades. Ser como eres, con
tus suspirosy tus maravillas, perfecta, tnica, bella”. Por ello,
esta campana la forman Giulia, Sophie, Giada, Mara, Sofia,
Sindiana, y muchas otras personas, que transmiten el mensaje
"Just asyou are” ala perfeccion.

Contraste Diciembre 2021
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A dos bandas con Pablo Pérez

Fernando Martinez, director general de Engine Software:
“Lo que antes de la pandemia era una
opcion, ahora es una necesidad”

©Pablo Pérez. Edicion: Petra Marin

Pablo aprovechélapasadaedicion
de MadridJoya para plantear un
“a dos bandas” con Fernando
Martinez, director general de
Engine Software. La eleccion no
es casual. Estamos hablando de
una empresa de software para
establecimientos con mas de 700
usuarios activosennuestropais.Y
ademasmanejanunsoftwarevivo,
esdecir, que saben almomentola
tienda que se da de alta porque
no estaba digitalizada o de baja
porque cierra. También su plata-
forma, outletjoyeria.com, donde
proponen a los detallistas poner
en venta sus stocks dirigidos a
consumidor final, esun buentest.
Estasituacionles convierte enun
oteador privilegiado para saber
qué ha ocurrido en los negocios
fisicos durante la pandemia y
como han actuado de forma resi-
liente para capear lo que se nos
vino encima.

Pablo Pérez. Lo primero de
todo, ;como ves al sector tras la
pandemia? Mi sensacion es que,
de un sector tradicionamente
pesimista, hemos pasado en estos
ultimos meses a una cierta alegria.
Parece que la gente yanovadecaida
por las feriasy se ha dado cuenta de
que nuestro sector no es mas malo
que otros, y que, cuando las cosas
van mal, puede haber otros que lo
pasen peor.

Fernando Martinez. Correcto, yo
creo que con esta pandemia los
cambios que habria tenido que
afrontar el sector un dia u otro se
han adelantado completamente.
Muchas joyerias que no tenian
pagina web buscaron hacerla y las
queyalateniany apenas la usaban,
empezaron atrabajar de verdad con
ella; joyerias que tenian el programa
en local se lo pusieron en la nube
parapoder trabajar desde casa... La
pandemia ha traido cambios que
seguramente hubieran tardado
mucho tiempo mas en producirse.

P. P. Partiendo de esos cambios,
screes que han sido mas obligados
y aregainadientes? O que bien se ha
pensado en un “tengo que innovar, o
sino, se me come el mercado”.

F. M. Lo que antes de la pandemia
era una opcion, ahora es una nece-
sidad. Lo que antes aconsejabamos
en charlas, y yo he repetido hastala
saciedad, sobre la importancia de
digitalizarse, vender en Internet,
practicar el marketing online... ya
se ha convertido en algo realmente
necesario. Te doy un ejemplo. Hace

unos meses realizamos un estudio
de campo entre las joyerias que
tienen nuestro servicio de software,
y el 100% de ellas opinaban que la
digitalizacion no era unaopcion, era
el “ya”, el presente. Al hilo de lo que
comentabasantes,lo del optimismo,
una de las cosas que también nos
sorprendio6 es que cuatro de cada
10 joyerias decian que confiaban en
volver a recuperar los ingresos que
tenian antesdelapandemia en 2022.

P.P ;Cuatrode cadadiez? Me parece
poco porque no llega ni al 50%. Es
decir que, segiin vuestro muestreo,
todavia un 60% de los negocios es
bastante pesimista. En mi caso,
cuando te hablaba de optimismo,
tiene que ver mucho con el ambiente
que he notado en las ferias, lo que
me transmiten los profesionales
que estan activos. Es decir, que en
la feria no te vas a encontrar gente
que no quiere exponer, que no quiere
comprar... Muchas veces manda el
refran de “mal de muchos, consuelo
de tontos”. A veces se buscan argu-
mentos como el de “no voy a la
feria porque estara vacia.” A mi me
sorprenden los datos que me acabas
de dar, pues yo partia de una vision
diferente, porque al final socializas
en feria con la gente que se quiere
mover, mayoritariamente los que
estan motivados y quieren hacer
cosas. Pero, ;qué impresion tienes
tu real de las joyerias? No solo por
lasllamadas sobre vuestro servicio,
sino porlo que detectaisen el usode
vuestro software.

F. M. Mi impresion es que si, es
verdad, se detecta cierto optimismo.
Por ejemplo, muchos delos clientes
que hacia tiempo no iban a ferias,
que tenian cierto hartazgo de las
mismas, me dijeron que vendrian a
MadridJoya, yasihasido.Y también
ahi pude comprobar que expositores
que no iban hacia afios, acudieron.
Lo que quiere decir es que hay cierto
optimismo, tal comotiidefiendes. La
verdad es que hay ganas, y conforme
pase el tiempo y las restricciones
vayan reduciéndose, todoiraamejor
y mas teniendo en cuenta la época
qgue nos viene ahora, como es la
campana de Navidad.

“Los cierres durante la pandemia, en
muchos de los casos, han sido cronicas
de una muerte anunciada”

P. P. Vosotros manejais informacion
ydatos porque sois un software para
tiendas y tenéis méas de 700 usua-
rios activos. Y la particularidad es
que serenueva anualmente, es decir
manejais un software vivo conlo que
al momento sabéis la tienda que se
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“Los
cambios a
afrontar por
el sector
se han
adelantado”

da de alta porque no estaba digita-
lizada, lo cual es posible todavia en
este sector, o de baja porque cierra.
. Como habéis notado la pandemia
en ese sentido?

F. M. Bajas no hemos tenido porque
tenemos una clientela muy conso-
lidada y porque realmente una de
las herramientas que tienen para
llevar bien su negocio es el software
de gestion. No,no hahabido muchas
bajas de cierre definitivo. Ha habido
alguna jubilacion, que siempre hay
en cada mes, pero no un aumento.

P. P. ;Entonces no ha implicado un
pico fuera de lo normal?

F. M. No, de verdad te lo digo. Lo
que si hemos detectado es lo que te
comentaba al principio, es decir,
clientes que ya son clientes, que
tienen determinados servicios, si
se han interesado por otros con el
objetivo de digitalizarse mejor. Y de
verdad, en plena pandemia, incluso
alguna apertura.

P. P. Te lo preguntaba porque estoy
de acuerdo con que esta pandemia
ha hecho adelantar aconteci-
mientos, pero me ha hecho gracia
porque mucha gente comentaba
que el COVID sellevaria por delante
a un tanto por ciento importante
de este sector. Yo realmente no lo
creo, si que ha habido cierres, pero
de tiendas que realmente ya tenian
previsto cerrar por no tener conti-
nuidad en su negocio. Y los datos
que me ofreces me corroboran ese
pensamiento, es un filtro natural.
;Quién ha cerrado? Pues aquellos
que no veian ya un futuro en su
negocio, que estaban a punto dejubi-
larse. No querriadecirlo asi, pero ha
sido como una limpieza del sector.

F. M. Si, si, ha hecho una limpieza
que seguramente, sino hubiera exis-
tido la pandemia, habria tardado
un poco mas, pero lasituaciénlo ha
adelantado.

P. P. Es interesante el hecho de
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manejar datos estadisticamente con
700 joyerias como muestreo. El ver
queelratiodebajashasido el mismo
aproximadamente que en prepan-
demia hace que no se puede alegar
que los cierres se hayan producido
por esta situacion tan especial. Ha
sido, mas bien, por culpa del negocio.

F. M. Correcto.

P. P ;Que la pandemia ha sido un
acelerador? Si, pero no ha sido la
causa.

F. M. En muchos de los casos eran
cronicas de una muerte anun-
ciada, cuando vas dejando de lado
tu negocio, no adaptandolo a los
tiempos... a la larga eso te acaba
pasando factura. Y una pandemia
como esta ha sido que la factura sea
ya,ynoa3odias.

P. P. ;Y habéis tenido alguna anéc-
dota curiosa? Por ejemplo, clientes
que os hayan pedido un servicio
adicional para atender por What-
SApp u otro mecanismo.

F. M. Si. Mira, yo llevo tratando con
joyerias en Espana desde hace mas
de 20 anos y en esta pandemia he
interactuado mucho mas con ellas,
incluso ya conversaciones que no
eran de puro trabajo, dada la larga
relacion existente. Y los que tenian
pagina web se alegraban, pues
estaban vendiendo por Internet
y querian vender mas, y eso
requiere una inversion. O los que te
contaban que gracias a vender por
la nube podian salir fisicamente a
sus negocios, o los que no sabian si
podrian abrir hoy... Si, la verdad es
que muchas anécdotas y aventuras
compartidas...desde el teletrabajoy
en casa (riendo).

P. P. Hablando de venta online, voso-
trosdisponéisde una plataforma que
esoutletjoyeria.com donde ayudaisa
liquidar stocks alosjoyeros. Durante
la pandemia, ;habéis notado un
incremento en lafacturacion?

F. M. Si.
P.P. ;De qué porcentaje?

F. M. No tengo ahora el dato, pero
es evidente que, al ser una de las
pocas formas con las cuales se podia
comprar productosdeestetipo,yase
preveia en el momento una subida,
y evidentemente la hubo, pero en
todos los marketsplaces, no solo en
outletjoyeria.
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“Los cierres
que se han
producido

han sido
por culpa
del negocio”

P.P.Y,apartedeaumentarlasventas,
;habéis aumentado el stock dispo-
nible? Es decir, ;habéis notado mas
altas dejoyerias en el portal?

F. M. Como te decia, lo que antes
era una opcion, ahora es una nece-
sidad. Esto hizo que las joyerias
aumentaran sunumero de articulos
publicados para vender mas, y que
incluso aquellas que ya eran nues-
tros clientes, perono estaban activos
en la plataforma, dieran ese pasito
adelanteintroduciéndose enlaventa
online con un riesgo minimo... Si, lo
notamos, Normalmente el aumento
de ventas viene respaldado por el
aumento de producto, y durante la
pandemia esto fue asi.

“jClaro que veo futuro al sector! Sigo
apostando por él dia a dia. Y haré que
sea lo mas prometedor posible”

P.P.Unapregunta. Sita tuvieras que
aconsejar a un amigo que monte un
negocio. ;Qué le recomendarias?
;Que monte un restaurante, una
joyeria o una agencia de viajes?

F. M. (Rie) Lo que no le aconsejaria
nunca es montar un bar musical o
unadiscoteca. Yo, precisamente por
el carifio que le tengo al sector, le
aconsejaria una joyeria, adaptada a
los tiempos actuales.

P. P. O sea, que al sector tt le ves
futuro.

F. M. ;Claro que le veo futuro! Sigo
apostando por él dia a dia y trabajo
para él dia a dia. Es que su futuro va
ligado al mio y haré todo lo que sea
para que ese futuro sea el mas prove-
choso posible.

P. P. De hecho, una de las grandes
casualidades que nos hemos encon-
trado en estapandemia es que hemos
vuelto a sentir que la joyeria, la relo-
jeria, son sentimientos. Es decir,
pasamos por el episodio moda, casi
por el “usar y tirar” que dicen. Y
ahora me da la sensacion de que se
estanvolviendo a valorarlos metales
preciosos, las piedras preciosas, al
regalo,loheredado... Esdecir, otorgar
ese valor sentimental al producto,
que es una de las grandes hazafnas
de nuestro sector, y esto es como si
se habia perdido. Pero la joyeria no
solo es moda, es sentimiento, arte
incluso. Estapandemianoshavuelto
arecordar que no eslomismo quete
regalen una joya que una cena, que
es efimera.

F. M. Es que es como llevar un peda-

cito encima de la persona que te lo
haregalado. Yo siempre lo he tenido
muy claro. Heheredadorelojes de mi
abuelo, y cuando te los pones, sea en
momentos puntuales, te dalasensa-
cion como si llevaras una parte de
¢l contigo. Y asi con cualquier joya o
reloj que me hayan regalado. Yo creo
que esono se ha perdidonuncaen el
imaginario colectivo, perojurariaque
ahora esta volviendo a coger fuerza.

P. P.Estoy de acuerdo contigo en que
no se ha perdido nunca, pero puede
ser que se hayaolvidado por parte del
profesional. Quien no la ha perdido
nunca es el consumidor. A veces
los joyeros nos dejamos llevar por
la corriente. Quiero hacer hincapié
en una cosa que creo que, con la
pandemia, sera buena para nuestro
sectoroffline. Y esquelagente se esta
dando cuenta que no se trata de una
competencia con el online. Al final,
cada parte te aporta unas cosas. Al
final, buscas también una garantia,
una confianza... pero también una
parte muy importante, que es la
seduccion. ;Y qué es la seduccion?
Esode queyosalgoalacallesintener
ganas de comprar unrelojounajoya,
pero paso por delante de un esca-
parate, me dejo seducir porque el
escaparate me ha llamado la aten-
cion,acabo comprando unajoya, me
siento bien conmigo mismao... Ese es
el arte de la seduccion. Es decir, me
han seducido paracomprar algo que
no tenia intencién de comprar. Ta
conocesbien Internet,yhacerloenla
nube es muy caro y muy dificil. Creo
que esmuchomasefectivaunaseduc-
cion personal que digital. Podemos
poner, por ejemplo, las plataformas
deligaronline. Casitodoelmundolas
utiliza, perono sefiadeellas. Casique
nos ha forzado la pandemia a enten-
derlo. Nos hemos visto obligados a
comprar por Internet, y puede ser
quelasmarcas conocidas como Zara
la hayan “petado”, pero ala hora de
dar a conocer una marca nueva ello
resulta muy dificil. ;Qué piensas tu
eneste sentido?

“Por mucha tecnologia que haya, lo
importante siguen siendo las personas.
Y estamos hechos para relacionarnos”

F. M. Yo creo que lo importante, por
mucha tecnologia que haya, siguen
siendo las personas. Y estamos
hechos para relacionarnos y tratar
con gente. La tecnologia ha propi-
ciado que, durante esta pandemia,
mucha gente que no habia comprado
nunca por Internet, haya tenido que
hacerlo. Y eso es ya un nuevo cliente
online, que igual, sin lo que paso,

nunca se lo hubiera planteado. Pero
elonline nunca podra, por mucho que
se invierta en disefio, en campanas,
en inputs... nunca podra sustituir
el trato directo entre las personas,
nunca. Eso solo lo puede conseguir,
como tu bien has dicho, un buen
escaparate de esa tienda por donde
tu pasas, ves un producto, te gusta,
te dejas seducir por él y, una vez das
el paso de decir, voy a entrar en esta
tienda, el 90% de esa compra esta
garantizado.

P.P.Osea,quepiensasquetodoloque
ha pasado ha sido positivo a nivel de
negocio. Es evidente, no en lo que
serefiere al sufrimiento humano.

F. M. Yo creo que ha sido positivo
el hecho de que la pandemia haya
adelantado cambios tecnologicos
que hubieran tardado, porque ha
obligado al sector a modernizarse
amarchas forzadas. Igual que creo
que ha sido positivo el hecho de
haber parado, por ejemplo, con las
ferias, casi un afio, afio y medio,
porque ha sido un revulsivo. Todo
tiene su parte buena y su parte
mala. Y de la primera, esta por
llegar la mejor.

P. P. En plan jocoso, cuando estu-
vimos en MadridJoya, yo comen-
tabaconlagente, aver sitendremos
que hacer como con el Mundial de
Futbol, cada cuatro afios (sonrie).

F. M. (Rie).

P. P. A ver. No encuentro mal que
haya dos ediciones feriales al afio.
Pero, si yo, como visitante, no veo
ningun tipo de novedad, pues no
me sirve paranada. Siyo me “visto”,
entre comillas, siempre igual, no
hay manera de seducir. Creo que, al
final,loquelagente hatenidoeneste
otono es ganas de ver novedades y
de palpar como se mueve el mundo.

F. M. Claro, claro. Lo que te estaba
comentando vapor ahi. Igual existia
la sensacion de que ir a ferias afo
tras afio era como un mas de lo
mismo siempre. O menos, incluso.
Y quizas no se conseguia motivar al
visitante para que acudiera ala feria.
El hecho del parén ha provocado
que muchosnosdemos cuentade su
importancia y su valor. Es un lugar
ideal paraver novedades, compartir
experienciasy puntos de vias.

P.P.Pueslodejamos aqui Fernando,
muchas gracias por la charlay te
invito de nuevo a compartirla de
aquiaunos meses.®
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Franco Pianegonda, joyero ecléctico

“La verdadera innovacion es volver a ser
joyero como un sastre a medida”

© Petra Marin

Francoesunjoyerovicentino,mitad
espaiol porparte maternaymitad
italianoporlapaterna-“uns55%mas
espaiiol, me atreveria a decir con
permiso de mi padre”. Sin duda,
cautiva por suraudal de energiay
pasionquetransmiteentodoloque
piensa, tocay hace. Hace ya afios
creo la marca Pianegonda, que
luegovendid para,en 2010, enfocar
su trayectoria al personal brand
con Franco Pianegonda. Practica
unajoyadiferente ensuatelier,en
CorsoPalladio, unreferentedela
joyeriavicentina. Einvitaahacer
de este sector un “hazte notar”,
porque la joyeria ha de vivir y
respirar de su tiempo, y el cliente
final esta reclamando de ella un
producto con personalidad, capaz
deprovocarun “jguau!”.Bajoesta
maximasutrabajoresultaatodas
luces provocadorymuy inspirado
en la fortaleza de la mujer espa-
nola. Para eso tiene el ejemplo de
supropiamadre,nacidanadamas
ymenos que en El Bierzo.

Joyero, pero también artista,
escultor, artesano... Nos sorprende
su versatilidad y vitalidad profe-
sional. ;Es por su cardcter?

Interesante lo que me pregunta.
Enrealidad esunaenergiaquetienes
dentro. Soy mitad italiano y mitad
espanol por parte de mi mama,
castellana, de Pombriego, Ponfe-
rrada, en Ledn. Desde nino tuve esta
energia, esta sonrisa, esta forma de
ser, que algunas veces también me
dio problemas en la escuela porque
lagente se preguntaba: ; Porqué este
chico esta siempre sonriendo, nos
esta tomando el pelo (rie)? Pienso
que esta energia es un mix italo-es-
pafol, con mucha influencia espa-
fiola. Y me gusta ser “multitasting”.
Pienso que una persona puede
ser muchas cosas, no solo una.
Tengo adiccion por el arte, lo bien
hecho, la artesania, la naturaleza,
los productos naturales. Y busco
mezclarlo todo y ofrecer mi version
deello en cadajoya, en supackaging,
enlacomunicacion... Esun pocomi
caracter. De ahi mi tilltima coleccion,
Character, que define un poco esta
mezcla entre artista, emprendedor
y artesano. Porque la artesania no
es industria, es una persona que
busca disciplina para dar lo mejor
que pueda.

sEn su familia habia tradicion
Jjoyera? O bien, squé le impulso a
centrarse en este sector?

No, estaadiccion no es de familia.
Mimama trabaj6 para quelafamilia
crecieray nos ayudé mucho en la
educacion, en la disciplina para ser
personas completas. Nos mimo,
nos amo y nos ama muchisimo.
Esto es muy importante, porque un
nifno que es amado, cuidado, crece

con autoestima y puede afrontar
la vida con mucha fuerza y coraje.
Por otra parte, mi papa, que trabajo
en el sector de la electricidad y la
construccion, fue quien nosinculeé
-como asilo hizo mi abuelo, campe-
sinoy espanol- el espiritu del trabajo,
de salir todos los dias a luchar. Yo
comencé a trabajar en una tienda
de moda con trajes parahombre. En
estatienda, en Vicenza, tuve la opor-
tunidad de conocer amuchos opera-
dores de este negocio, del mundo
delajoyeria, como clientes. Ylo que
me impresionaba era la disponibi-
lidad econémica y, tengo que decir
la verdad, la poca cultura sobre el
arte, la mujer... Yo pensaba, no soy
mas inteligente, ni mas tonto que
ellos. Empecé como vendedor en
este sector hace 30 anos y aqui sigo
hablando con usted de mi historia,
con mucha fuerza, todavia mucha
inexperiencia, pero con mucha
confianza en mi mismo de seguir
lograndolo.

No imaginabamos tanto tiempo.
£Como ha sido este largo proceso?
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“Las joyas
que yo hago
hablan
mucho de
la mujer
espaiola”

Como le dije antes, son méas o
menos 30 anos que estoy en este
sector y he visto muchos cambios,
algunos radicales, pero también
falta de flexibilidad para afron-
tarlos. Cuando entré en este sector,
tuve la oportunidad de analizarlo
y comprenderlo. Y cuando me
inicié como empresa, desarrollé
con Pianegonda una labor muy
fuerte de vanguardia con la que
llegué, entre comillas, a dar voz a
la mujer moderna. A finales de la
primera década de este siglo veia
que el mundo estaba cambiando,
conla crisis financiera, conlos social
media donde todo esta conectado y
elinterésdel cliente por saber.... Asi
quedecidi cambiartodalaestrategia
empresarial, vendimos la marca 'y
nos centramos en el personal brand
creando Franco Pianegonda, donde
lamarca es una personaque trabaja
para diferentes espacios mentales
de consumidor. Antes Pianegonda
era un contenedor que hacia plata,
aunque con un estilo escultural
muy peculiar. Para mi un poco fue
comola cantera en simil futbolistico.

Pianegonda fue mi preparacion para
lo que quiero y estoy haciendo hoy,
enestanuevaygranrevolucion. Yale
dije que deseo seguir una estrategia
de personal brand como Steve Jobs
que ya no esta, pero su equipo tiene
en élal creador de toda una filosofia.

3A esa inquietud artistica
responden sustltimascolecciones?
Vemos que Character es muy trans-
gresora y destinada basicamente
al hombre...

Me gusta mucho cuando habla
de mi inquietud creativa, que ha de
ser también comercial, Solo quien
tienelainquietud de cambiar, puede
seguir en este mercado. Si, en estos
momentos hemos presentado una
coleccion para caballero, Character,
porque, como le decia, lo que repre-
senta su ADN es una personalidad
reconocible. Character estd hecha
para gente global con una menta-
lidad cosmopolita. Es una coleccién
para el hombre de hoy, con unajoya
muy masculina pero con un poco de
feminidad dentro. Tiene que ser una
joyaque atraigaalamujer,y que esta
se diga, yo me la pondria. Cuando
reflexionaba en cual podia ser su
sentimiento, pensé en mi nifiez
cuando iba el domingo a la iglesia.
Fuerasun principe o un carpintero,
todosibamos con nuestras mejores
galas. Con Character he querido
reflejar el retorno ala elegancia con
espiritu moderno, y con la firmeza
del hombre que no tiene miedo de
mostrarse.

Por lo visto en su web, ha hecho
otras dos colecciones destinadas
basicamente paramujer, sverdad?

Si,PNG68, unalineamuy amiga-
ble,un “prét-a-porter”, con joyas mas
dindmicas, mas jovenesy friendly’s
realizadas en plata rodiada y desti-
nadas a una compraimpulsiva para
su uso como complemento. A ella
se suma la coleccion Franco Piane
que es una linea couture, de joyas
mas esculturales, para la mujer
que quiere lucirse como unica,
con anillos de coctel, pulseras,
pendientes y collares que abren
una conversacion con la gente que
te mira.

Y finalmente, la unisex, Jet’ai-
meNow, toda una declaracion de
intenciones.

Jet’aimeNow esta destinada
a parejas cuando quieren senalar
un momento especial para ambos,
una pedida de mano, una union, el
nacimiento de un hijo, un evento
especial, piezas que quedan en la
eternidad como joyas que senalan
un dia, una fecha... Estas piezas
llegan de la génesis de mi trabajo, mi
punto de vista es hacer una joyeria
moderna. Desestructurada con el
pasado, hade serjoyeria contempo-
ranea,aunque siempre presentes, de
forma imprescindible, los mejores
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materiales nobles. Elnombre Jet’ai-
meNow surge de la conjuncion de
palabras en francés, “Je t’aime”, y
en inglés, Now, y representan este
nuevo lenguaje que practicamos
en sociedad, en este caso haciendo
referencia al amor. Me ha gustado
conjuntarlo, lo suave y la firmeza.
Porque si amas has de seguirlo
expresando. Es como regar una
planta siquieres que esta crezca. Asi
eselamor.

Tenemos entendido que en suequipo
esta su hermana. 3Es cierto?

Si, Maria Luisa. Trabajamos
juntos, pero somos dos companias
diferentes. Ella hace su propia linea
quetiene un estilo similar, pero dife-
rente. Maria Luisa esmasbarroca, yo
soy mas lineal y arquitectonico.

Su atelier, en Corso Palladio, es un
referente de la joyeria vicentina.
Cuéntenos como lofundoy quéalma
ha querido impregnar en él.

Le agradezco que me diga que soy
una referencia en la joyeria vicen-
tina. En realidad, usted sabe que es
dificil ser profeta en tu propia tierra.
Mi atelier es un punto de encuentro
paramuchosclientesdelaregion,del
Veneto, que quieren sumergirse en
un escenario internacional. Porque
mi bisabuela eraalemana, mi mama
espanola, como ya le he dicho, mis
hijos tienen pasaporte americano
y uno de ellos esta estudiando en
América.... En nuestra sangre hay
una cultura internacional. Asi que
mi atelier, que se halla en una calle
peatonal, la mas importante de
Vicenza, recibe apartners que tienen
unamentalidad similaralamia, para
sentarnos, planeary crecer.

sEn qué paises del mundo hay una
Jjoya Franco Pianegonda?
Distribuimos en Europa,
America, Rusia y estamos iniciando
un proyecto con Asia. Cuando hablo
de clientes a nivel internacional,
hablo de embajadores porque
tenemos un lenguaje que va mas
alla delajoyeria. Porque si hablo de
joyeria convencional, resulta algo
machista y fue por muchos afios
solo la materia prima: plata, oro,
diamantes, piedras preciosas... Yo
lo respeto, porque asise hahechoel

mundodelajoyeria, peroel clientea
diade hoy quiere comprar algo mas,
quiere saber porqué y por quién se
hahecho. Mire, si quiero un adorno
acudiré a la bisuteria, pero cuando
entro en unajoyeriayasé que encon-
traré los mejores materiales nobles
que la naturaleza nos ha regalado.
Entonces nuestro foco en la distri-
bucion es encontrar personas que
comprendan cual es el mercado de
hoy, y no solo es un mercado mate-
rial. Miobranosolotienelosmejores
materiales nobles, tiene arte, arqui-
tectura, modernidad... Miambicion
eshacer joya contemporanea.

Una ambicion complicada, al
sector le es dificil asumirlo...

No comprendo que un joyero
compre joyas clasicas. ;Por qué
motivo? ;Inseguridad? ;No
entiende a su mujer, a su hija, a su
amante? ;Coémo es que un anillo
sea igual al que llevo mi abuela, al
que lleva mi vecina? Es algo que no
comprendo, ni lo veo apropiado. Es
como no querer vivir en el mundo
dehoy. Este ha evolucionadoy deseo
que esta evolucion también se vea en
el gusto por el mundo de las joyas.
Siempre partiendo de unatradicion
joyera. Megusta unir el pasado con el
futuro. El pasado, sino tiene futuro,
no es nada.

Surelacion con Espaita hasido muy
intensa, yanos ha dicho que esmas
que medio espaiiol...

Naci en Italia, pero Espafia
siempre estad en midesde nino. Para
mi representa la felicidad hecha
pais. Ibamos cada dos afios con mis
padres a ver a la familia y era una
fiesta increible. Lo pasabamos de
maravillarodeados de amor. Consi-
dero, sin que mi papa se enfade, que
el 55% de nuestra sangre, tanto de
mihermana comomia, es espafiola.
Espana es como mimadre porque mi
madre es espanola.

sYcomo haafectado ello ala evolu-
cion en su mercado? ;En cuantos
puntos de venta se halla en la
actualidad?

Cuando empecé en el sector, a
finales del pasado siglo, en el 98-99,
me inicié tanto en Espafna como en
Italia,y llegué a conectar mi trabajo

con los escaparates de los joyeros
topy conlas mujeres espanolas. Una
mujer fuerte, ardiente, elegante,
sabia, amante de su familia... La
referencia de una mujer la tengo
de mi madre, que es espanola.Por
eso pienso que lasjoyas que yo hago
hablan muchisimo delamujer espa-
nola. Porque yo fui un nifo criado
por unamujer espanola, unaverda-
dera “torera” en la vida. Bajo esta
premisa recorrimos este camino
bajo lamarca Franco Pianegonda.

&Y qué ha ocurrido tras su evolu-
cion a la marca Franco Piane-
gonda?

En este momento en Espana
tenemos unos 10 puntos de venta,
muy seleccionados, pero el proximo
afno 2022 nos vamos a focalizar en
Espana con un avance con nuestros
socios.

Del “re-start” de la feria de Vicenza,
consushowroomabiertoensusede...
£Qué le transmitieron sus clientesy
qué noto en el ambiente comercial?

Ha sido un “re-start” realmente
global, pues después de la pandemia
que hemos sufrido en estos casi dos
anos, este reinicio es la oportunidad
de empuje para toda la economia.
Hay ganas de ello, entre los profesio-
nales, también en el cliente final. Y
me gustaria incidir en que hoy, en el
comercio de joyas, no hay mas posi-
bilidad de hacer trampas, has de ser
totalmente profesional porque hay
muchainformacionenlared, el cliente
esta mas informado... He visto muy
buena actitud y muy buenos resul-
tados de los joyeros que siempre han
trabajadobienyque estaninvirtiendo
en este sector para ampliar y tomar
lineasnuevas.

Entonces, bajo su opinion, el sector
semueve?

En estos tltimos 10 anos, por
el miedo al cambio, el sector se ha
contentado con piezas minimalistas,
chiquitas, finas, sin fuerza, que son
banalesypueriles. Veoque estesiglose
estadefiniendo, estose estaacabando.
Enlamoda,enellook, estan volviendo
los afno 80y 90, y con ellos piezas con
personalidad, que demuestren que
aquiestoyyoylatengo. El consumidor
final quiere disfrutar al comprar,
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“Viviremos
el cambio de
las joyerias
como
galerias de
arte”

pero quiere cosas “jguau!”, innova-
cion. Quiere y sabe lo que quiere tras
este afio y medio recluido en casay
con la informacion que ha obtenido
en Internet. Nuestro sector debe
entender que todo lo que es clasico,
facil, simple y barato se lo va a comer
Amazon. Pagado,yyalotienesen casa.
La verdadera innovacion es volver a
ser joyero como un sastre que trabaja
amedida. Esesentimientolohevivido
este otofio. El verdadero joyero de
vanguardia esta saliendo del terreno
de confort. Iniciamosunarutaapasio-
nante no solo al reconocimiento del
arte de lajoyeria, también al recono-
cimiento de tu cliente. Que el cliente
venga a la tienda de los joyeros para
encontrar piezas Franco Pianegonda,
que es particular y tiene su esencia, y
que puedaninformarsedeello suman-
dosealareputacion de sujoyero. Vivi-
remos este cambio, el del joyero que
vaaser como ungaleristadearte, que
va a proponer sus artistas. Este es el
cambio que veo muy importante en
nuestro mundo.

Finalmente, ;qué desearia trans-
mitir alptiblico espaiiol alaspuertas
dela Navidad?

Tenemos que engendrar nuestra
Navidad y nuevo camino sabiendoque
mucho puede pasar en esta vida, nos
lo ha demostrado el COVID-19,y que
debemos pensar quelavida es hoy, es
ahora. Que empezamosunnuevosiglo,
tras la pandemia, que sera muy posi-
tivo, y eso depende mucho de noso-
tros y nuestra positividad. La vida es
ahora. Quedisfruten delaNavidad con
la familia y, si pueden, que los Reyes
nostraiganatodosunajoyadeFranco
Pianegonda (sonrie).®

Contraste recomienda

Conocer mas novedades de
las colecciones presentadas
por Atelier Franco P. & Sons

ensuweb.
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Julia Gonzalez, nueva directora de Madridjoya y Bisutex

“Asumo este reto con una enorme
responsabilidad y respeto a los sectores”

© Petra Marin

uelven las citas
de MadridJoya
y Bisutex del 3
al 6 de febrero
de 2022, y estas
primeras ediciones del afio
tendran un nuevo rostro en su
direccion, Julia Gonzalez, que
también lideraraIntergifty otras
dos ferias que ya estaban bajo su
responsabilidad, como MOMAD.
Todos estos salones quedan asi
concentradosbajounaorbitamas
demoda,loqueabrelaposibilidad
de acciones transversales entre
ellas,comoasiloexplica Julia,una
mujer muy accesibleysimpatica,
ala que le encantan los collares,
como ellamisma nos cuenta.

Nuevas responsabilidades,
ya que dirigird sus primeras
ediciones de MadridJoya, Bisutex
e Intergift. ;Con qué espiritu 'y
talante asume estos retos?

Asumo este reto con una
enorme responsabilidad y respeto
alos sectores. Lo asumo también
con la ilusion de aportar todo lo
que esté en mi mano por seguir
consolidando y posicionando las
convocatorias con el objetivo de
que las empresas vean cumplidas
sus expectativas empresariales.
Es muy gratificante, ademas,
tener el respaldo de un equipo con
un gran bagaje en estos ambitosy
que me acompanara en la conti-
nuidad de este proyecto.

El que se celebren estas ferias
a la vez es muy positivo por las
sinergias que pueden generarse.

Usted viene de dirigir MOMAD
y la cita del calzado. ;Seguira
con ello? sImplica que las ferias
tendran todas en conjunto una
impronta mas de moda?

Si, seguiré al frente de MOMAD.
Enestalinea,haymuchasacciones
que pueden plantearse de modo
transversal para que las ferias
respiren moda y generen nuevas
experiencias tanto entre los
expositores como en los posibles
visitantes. Ya estamos pensando
en pasarelas y actividades que
pongan en valor la creatividad
y el espiritu de moda tanto de la
joyeria como de la bisuteria y los
complementos.

No se ha comprometido, de
entrada, a grandes cambios.
sSignificaello que estas proximas
citas de la joyeria y la bisuteria
continuardan en linea con lo acon-
tecido en septiembre?

La cercania en las fechas de
celebracion de las ediciones de
septiembre y febrero hace que no
haya mucho tiempo para hacer
grandes cambios. Poco a poco
iremos introduciendo nuevas
iniciativasy actividades, pero por

supuesto dejaremos todo lo que
funciona pues valoro mucho el
trabajo realizado hasta la fecha
por la direccion anterior.

Pero, ;qué estd en su mente y en
la del equipo a medio plazo?
Como comentaba, creo que
seria positivo programar activi-
dades de contenido transversal
con la moda que generen ilusion
y mejoren la experiencia de nues-
tros clientes, tanto expositores
como visitantes, puesto que ellos
son el corazon de nuestro negocio.

sSe hareunido ya con los comités
de expositores? ;Qué le han
transmitidoy les ha transmitido?
Si, ya hemos mantenido algan
encuentro y hay sugerencias que
trataremos de poner en marcha
para, entre todos, conseguir que
las ferias respondan mejor a los
intereses de las empresas.

Como lideres feriales en Espaiia,
scomo hanvivido esta pandemia?

Creo que, como para todo el
mundo, esta siendo un periodo
dificil. Pasamos en una semana
de tener miles de visitantes en
nuestro recinto a convertirnos
en un hospital de referencia que
sirvi6 para paliar los devastadores
efectos de la enfermedad. Nuestro
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“Las ferias
son un
reflejo

de lo que
ocurre en la
sociedad”

sentimiento fue de un tremendo
orgullo por poder ayudar en esos
momentos tan dificiles.
Después, poco a poco, hemos
ido recuperando cierta norma-
lidad. Para nosotros es compli-
cado, pues el alma de nuestra
compania esta en promover el
encuentro entre personas. No
obstante, la versatilidad y capa-
cidad de adaptacion de todos
los equipos hacen posible que
podamos celebrar eventos adap-
tados que estan resultando muy
positivos paralos sectores.

:Coémo ve el futuro ferial y en
concreto el de MadridJoya y
Bisutex, que son las que nos
afectan al sector?

Las ferias son un reflejo de lo
que ocurre en la sociedad y en
los mercadosy se iran adaptando
pararesponder a las necesidades
de las empresas. Nuestro trabajo
consiste en estar muy atentos para
poder detectar estos cambios e
implantarlos en nuestras ferias.
En definitiva, es fundamental que
nos adelantemos.

En este sentido, Ifema Madrid
vive ahora un punto de inflexién,
anticipandose a las exigencias del
mercado digital con el desarrollo
de plataformas propias que vienen
a otorgar una enorme ventaja

competitiva, ademas de ampliar
las oportunidades de negocio los
365 dias al ano y romper la limi-
tacion fisica, con miras a ocupar
una posicion de referencia en los
principales mercados interna-
cionales. Por supuesto, Intergift,
Bisutex, MadridJoyay MOMAD
también han dado un paso al
frente en esta linea con la plata-
forma Lifestyle LIVEConnect, la
primera comunidad y red social
profesional especializada en los
sectores de decoracion, regalo,
bisuteria, complementos, joyeria
y moda, que permite fortalecer
lazos y multiplicar las oportuni-
dades de negocio.

En este estreno, una ultima
pregunta mas personal. Nos
gustaria saber si lleva joyas y
qué le transmiten estas. ;Forman
parte de sulook diario? ;Alguna
Jjoya que guarde con emocion?

Hay dos joyas que siempre
llevo puestas. Una es mi alianza
de boday otra un anillo muy espe-
cial, regalo de mis padres. Tengo
también especial carino a mi
anillo de pedida.

Por otra parte, decir que me
encanta la bisuteria y especial-
mente los collares; creo que
son piezas fundamentales para
completar un look. ®
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Es agradable hallar profesionales, en uno u otro ambito del sector, que se lian lamanta a
la cabeza para hacer crecer su trayectoria o hacer realidad sus suenos. En este camino nos
hemos encontrado con Carlos Bailin de Huesca que, tras 42 afos en el sector, se halla en su

quinta y ultima ubicacion, esta vez de propiedad, haciendo también realidad el suefio de
su hijo de 27 anos. Seguimos con Javier Sanchez, especialista en servicio posventa de relo-

jeria, que, junto a su mujer, han dado vida a un nuevo espacio en Alzira, Valencia. Un negocio
propio después de haber trabajado para las masimportantes marcas. ¢

Carlos Bailin
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Desde el 20 de septiembre pasado,
cuando abrieron en Coso Bajo, 7,
capital de Huesca, los Bailin se hallan
especialmente satisfechos por este
paso, ya con tienda en propiedad
tras unatrayectoria de cuatro ubica-
ciones distintas en su devenir en la
ciudad. El espacio, antiguo estable-
cimiento Lanau, ha sido totalmente
renovadoy respira un ambiente casi
noérdico,dada sudecoracion en tonos
blancos. Carlos Bailin explica que
toda esta remodelacion y el pilotaje
de la tienda se la ha cedido a su hijo
de 27 afios, Dani Bailin, que tiene
sabe bien cual ha de ser el futuro de

la empresa familiar en el mundo de
lajoyeria. Y da gusto oirles. Porque
padre e hijo tienen muy claro su
nicho de mercado. Y su objetivo:
“Defender la palabra joyeria, que
la gente esta tirando por los suelos.
Oro blanco y diamantes y relojeria
de altagama, esa es nuestra opcion”
defiende Carlos Bailin, que no tiene
nada en contra de otros productos,
pero sabe alo que quieren dedicarse
en familia. Carlos recuerda con
cierta anoranza “cuandolosjoyeros
teniamos un prestigioy clientes con
caray ojos”. Esta misma sensacion
ha heredado su hijo que ahora se
prepara para viajar a VicenzaOro,
un referente del mundo joyero. ¢

Eternia

© Petra Marin

Eternia esta ubicada en Alzira,
Valencia. Un total de 180 metros
cuadrados en Avda. Sucro, 7, que
Javier Sanchez y su mujer, Sonia
Ahulld, han remodelado al 100%
con mimo. El nombre de marca
responde a lo que ellos consideran
este sector, uno delos pocos capaces
de ofrecer eternidad. “Significa el
compromiso que tome una persona
en un regalo, algo duradero... Por
ello, estamos especializados en la
brillanteria con diamantes impor-
tados desde Amberesylos masrigu-
rosos proveedores, sometiendo en
muchas ocasiones las piedras ala

Los Yanes celebran sus 160 anos

© Petra Marin
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Deizda. adcha., Jests Yanes y Marian Lopez
Bravo, Marian Yanes, Marta Garciay Juan Yanes,
la alcaldesa de Toledo Milagros Tolon, Manuela
Yanes y Jesus Yanes, el rector de la Universidad
de Castilla-La Mancha José Julian Garde, Cristina
Yanes y José Luis Santos, Ana Corbalan y Luis
Yanes. Una imagen casi de familia para celebrar
la exposicion de la coleccion “Ars Amandi” de
Jesus Yanes en Toledo. Fue auspiciada por la
Universidad de Castilla-La Mancha y tuvo lugar
en su campus, concretamente en la bella iglesia
de San Pedro Martir de Toledo. A suinauguracion,
el 16 de noviembre, asistieron 200 invitados, yla
muestra estuvo vigente hasta el 20 de noviembre.
Se ha dado la coincidencia de los 160 afos de
esta conocida estirpe de joyeros y han tenido a
la capital toledana y a su provincia, origen de la
familia, como gustosa anfitrionas. ¢

verificacion de hasta tres gemologos
independientes con el fin de unificar
criterios”, explica Javier.

Pero su “plato fuerte” lo constituye
el servicio posventa en relojeria de
altagama “dadala experienciaenel
sector de mas de 20 afios, habiendo
trabajado para las mejores firmas
relojeras”. Y es que Javier Sanchezes
todo unreferente en su especialidad
enlacomunidad valenciana, ya que
hadesarrollado sulabor por cuenta
ajenacomo responsable del servicio
técnico.

Ahora esta es su primera incursion
en el mundo empresarial “yla firma
la hemos empezado desde cero”.
iMucha, mucha suerte! ¢

Duran navideno

Enlaimagen, Juan M.Albarracin
con Ester Serafin y Margarita
Sanchez de la ITA, Italian Trade
Agency, con la que esta colabo-
rando Duran Joyeros para la
promocion de Italia en Espana.

DANIEL WELLINGTON

A NEW ANGH
A CLASS @

WORN BY TINA KUNAKEY

Diffusione Orologi srl - Phone: +34 911235358 E-mail: infodw@diffusioneorologi.it
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Lo ultimo a saber de las ferias en Europa

ORO
BASE

Fornituras de Joyeria, S.A.

© Petra Marin

Elmundo ferial europeo finaliza este mes con la cumbre internacional organizada en Arezzo. Estrena
2022 Italia con VicenzaOro, del 21 al 26 de enero. Siguen en febrero MadridJoya en Espaia,yen
Alemania Ambiente e Inhorgenta, que han decidido dividir entre Frankfurt y Munich alos operadores
del sector en similares fechas, ya que la iltima encaja entre el 11y el 14.de febrero. Homi Fashion &
Jewels tendra lugar en Milan del 18 al 21 de febrero y Baselworld se retira del tablero comercial. ¢

Cumbre del ‘Made in Italy’ en Arezzo

A falta de un Gold/Italy que no ha podido ser, Italian Exhibition Group
(IEG) ha organizado una cumbre para el “Made in Italy” de la joyeria que
se celebrara en la misma localidad de Arezzo, Italia, el 14, de diciembre,
en colaboracion con el Ayuntamiento, la CAmara de Comercio de Arez-
zo-Sienay Arezzo Fiere e Congressi, y ala que asistiran representantes
del Italian Jewelry System.®

A la espera de esa gran VicenzaOro

Italian Exhibition Group (IEG) ha sumado todos sus esfuerzosy a ellos se suma los
delaindustria internacional, incluyendo a Espana. Volvemos ala cita de Vicenza,
“Un solo lugar, un solo momento para todo el sector del oro y lajoyeria”, entre el 21
y 26 de enerode 2022. Con ella, T.Gold, destinada ala maquinaria, y VO Vintage (22
al 24.de enero). Se espera que VicenzaOro convoque a su vez a todola cadena de
suministro en una nueva edicion que estimule el negocio paratodo el ano. 4

Ambiente, ocupacion hasta el 87%

Con mas de 2.400 expositores de 74 paises confirmados, Ambiente vuelve del 11
al15 de febrero de 2022. La amplia gama de productos de estilo de vida, entre los
que se encuentran lajoyeriay bisuteria, se extendera en los pabellones de Messe
Frankfurt con mayor amplitud para garantizar las condiciones de higiene y segu-
ridad, alo que se suma el suministro de aire puro al 100%. La venta de entradas es

por lineay el comprobante de vacunacion vigente, obligatorio. ¢

Baselworld, el fallido reintento

Dicen que necesitan mas tiempo, por tanto no habra Baselworld en
2022. Programada esta cita previamente parala primavera, queda
estancada, entre otras razones, ya no se trata del COVID-19, la industria
se aleja hacia otras propuestas como los Geneva Watch Days, y Grupo
Richemont ganala partida por ahora. Quien era su actual director
general, Michel Loris-Melikoff, es ya un ex.

iBrindemos juntos
por un excelente 2022!

Que nos traiga salud, buenas emociones y prosperidad en los negocios

SOLICITELO

Gran surtido de cadenas, miles de fornituras
y componentes con servicio inmediato 24 h.
Innovamos y evolucionamos a su lado para
hacer realidad sus mejores creaciones
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Todo lo que necesita, siempre cerca de Usted

www.OROBASE.Es

Delegacién Bilbao

Delegacién Andalucia
Angel Luque
T. 607 505 606

Distribuidor Oviedo
Comercial Doncel
T. 985 216 281
comercialdoncel2015@gmail.com

Central Madrid
T. 915 310 207
www.orobase.es

Distribuidor Murcia
Palomera, C.B
T. 968 293 860
palomera@comercialpalomera.com

T. 944 795 267
orobasebilbao@hotmail.com
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Justo Comercial de Relojerfa, S.A.T.
T. 933175 787
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Grand Prix d’Horlogerie de Geneve

Los mejores “cuentatiempos” de 2021

GPrG FGP | Forbes

FGP | Torbes

mazars

© Petra Marin

+Qué seria de los “finde” afio sin
estaceremonia que poéticamente
nos alinea con los astros de la
altarelojeria? El 4 de noviembre
pasado se dieron a conocer los
premiados en esta prestigiosa
convocatoria que constituye
el Grand Prix d’Horlogerie de
Geneéve. Se cumplian 20 aiios del

SUroNews.
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conocido como GPHG, y la fiesta
estuvo a la altura, tras una Suiza
mas relajada -como otros paises

P

GPHG  euronews.

Imagen general de los representantes de las marcas ganadoras junto a miembros del jurado
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mazars
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harecaido en Dubai Watch Week.
Un guino de la relojeria suiza a
los ya consolidados “emergentes

del mundo- en la cuestion pandé- Se han mercados”. Aqui se presentan los
mica. Presentado por Edouard cumplido mejores “cuentatiempos” de 2021.
Baer, el evento honrdlaexcelencia 20 aiios del

relojeraal entregarlos 19 premios A Como no empezar por el Gran
tan codiciados por las “maisons” NAacimiento  premio “Aiguille d’Or” que este afio
relojeras. Enrealidad, 18 relojes, de estos recayo en Bvlgari por el Octo Finis-
porque el ultimo se refiere a un g alardones simo. Lasmarcas Audemars Piguet,

Special Jury Prize que este aio

Bernhard Lederer, Chopard, Chris-

GPHG: Lista de premios 2021

tiaan Van Der Klaauw, CIGA Design,
De Bethune, Furlan Marri, Grand
Seiko, Louis Vuitton, MB&F, Piaget,
Tudor, Van Cleef & Arpels y Zenith
también fueron destacadas, tanto
por el jurado como por la GPHG
Academy enrelacion alacalidad de
sus creaciones en varias categorias.
De hecho, repitieron este presencia
en el palmarés MB&F, Louis Vuitton
y Piaget. Octuvo el Premio especial
del jurado, que reconoce a una
personalidad ounainstituciéninflu-
yente en el panorama de larelojeria,
la Dubai Watch Week. Los relojes
nominados en este 2021, entre ellos
los18 premiados, se expusieronen el
MuseoRath en Ginebrahastael14.de
noviembre de 2021. Con motivo de
su20°aniversario,la GPHG también
invit6 descubrir, dentro de dicho
contexto,los 20 relojes que ganaron
el “Aiguille d’Or” entre 2001y 2020.
Los relojes galardonados este 2021
también estuvieron presentesenla
Dubai Watch Week, del 24 al 28 de
noviembre, y en este mes en curso
en Paris, del 2 al 5 de diciembre. ®

Contraste recomienda

Verlosvideos de todos los
galardonados en la pagina
oficial de GPHG.

Gran Premio “Aiguille d’'Or”

Bvlgari, Octo Finissimo

Premio al reloj femenino

Piaget, Limelight Gala
Precious Rainbow

Premio al reloj
de complicacion femenino

Van Cleef § Arpels,
Lady Féerie Watch

Premio al reloj masculino

Grand Seiko, Hi-Beat 36000
80 Hours Caliber 9SA5

Contraste Diciembre 2021
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Premio al reloj
de complicacion masculino

MB&F, LMX Titanium

Premio al reloj iconico

Audemars Piguet, Royal Oak
“Jumbo” Extra-Thin

Premio Tourbillon Watch

De Bethune, DB Kind
of Two Tourbillon

Premio al reloj
de calendario y astronomia

Christiaan Van Der Klaauw,
CVDK Planetarium
Eise Eisinga

Premio al reloj
de excepcion mecanica

Piaget, Altiplano
Ultimate Automatic

Premio al reloj cronografo

Zenith, Chronomaster Sport

Premio al reloj de buceo

Louis Vuitton, Tambour
Street Diver Skyline Blue

Premio al reloj joya

Chopard, Flower Power

Premio al reloj de artesania

MB&F, LM SE Eddy Jaquet
“Around the World
in Eighty Days”

Premio “Petite Aiguille”

Tudor, Black Bay Ceramic

Premio Challenge Watch

CIGA Design, Blue Planet

Premio a la innovacion

Bernhard Lederer, Central
Impulse Chronometer

Premio a la audacia

Louis Vuitton, Tambour
Carpe Diem

Premio
a la revelacion relojera

Furlan Marri,
MR. Grey Ref. 1041-A

Un evento que ha crecido en este siglo

El Gran Premio de la Relojeriade
Ginebra fue ceado en 2001y desde
2011 se halla supervisado por una
fundacion reconocida como organi-
zacion de interés publico. Dicen sus
organizadores que “el Grand Prix
d’Horlogerie de Genéve (GPHG) ha

perseguido durante 20 afios la mision

de celebrar y promover el arte de la
relojeria en todo el mundo”. Para ello

cuenta con el apoyo de socios publicos

y privados, en particular su socio
principal, FGP Global Properties
Swiss & Alps.

Eldesarrollo de las nominaciones
corre a cargo de la Academia GPHG
que reune alos principales actores
delaindustria basandose en crite-

rios de neutralidad, independenciay
universalidad. En una primera ronda
se escogen 84 nominados entre todos
losrelojesinscritos,y en una segunda
alos premiados del ano. Todos los
miembros de la institucion participan
en la primera votacion, en la dltima
una seleccion de 30 reunidos a puerta
cerrada con notarioy el resto dela
academia por plataforma segura.

La ceremonia de entrega de premios
en este 20 aniversario ha tenido lugar
en el Théatre du Léman de Ginebra,
ala que asistieron, como ha sido
comun, excepto durante la pandemia,
representantes de la gran familia
relojera. Este 2021 ha contado con una
audiencia de mas de 1.500 personas.
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Breves

ANPRE celebra

su octava asamblea en Madrid

El encuentro anual tuvo lugar en el Hotel Sancho el 6 y 7 de noviembre

El sibado se realizo un curso de formacion con Comercial Kirman

© Petra Marin

La Asociacion Nacional Profe-

Otro punto interesantey deba-
tido fue la propuesta de la direc-
tiva de que ANPRE se haga socio

—O0O—

Lacita se aprovech6 ademas para aprender

Seguidamente se procedié a la
votacion de nueva directiva, la cual
se aprob6 nombrando nuevo presi-

Consecuencias
del I Congreso

En una interesante entrevista
publicada en nuestra web
Oscar Rodriguez, vicepresi-
dente de la Confederacién de
Joyeria de Espana, valora muy
positivamente la realizacion
del I Congreso Nacional de
Joyeria en Cérdoba, los retos
que ha planteado y que ahora
ha de analizar el sector. ¢

Contraste recomienda

Leerla entrevista publicada
en www.grupoduplex.com

La plata trazable
a debate

Rerum

llega a Espana

Un concepto innovador para memorizar en plata
las multiples emociones de nuestra existencia

sional de Relojeros Reparadores colaborador de la emblematica Acordaron dente y vicepresidente, secretario, sable wrairs j;,"::\,sn
(ANPRE) volvido areunirseunavez escuelasuizaderelojeria Wostep, un futuro tesorero y vocal de comunicacion A2
mas encarando esta ultima cita quedando aprobado. examen (ver recuadro).

general nueve afnos después de su Seguidamente se abordo el Al cierredelaasambleaseprocedio,

DIALOGOS

nacimiento por la dignificacion
del oficio de relojero. De caracter
ordinario y extraordinario, la
asamblea nombro nueva junta
directiva y el encuentro conto
con la colaboracion formativa de
Comercial Kirman.

ANPRE, la Asociacion Nacional
Profesional de Relojeros Repara-
dores, celebro suoctavaasambleael 6
y7denoviembre en el Hotel Sancho,
ubicado en la capital espafiola. El
encuentro comenzo el sabado con
un almuerzo a las 14:00 h, seguido,
alas16:30 h, por un curso sobre
magquinas laser tan en boga actual-
mente contando con la colabora-
cion de Comercial Kirman.

La asamblea propiamente
dicha, con caracter ordinario
y extraordinario, tuvo lugar el
domingo dia 7 por la mafana.
Antes de comenzar se presento
una seleccion de herramientas
para relojeria de Boley asi como
los catalogos de dicha empresa con
las novedades en el sector. A las
10.00 se dio comienzo a la asam-
blea ordinaria, durante la cual se
leyo, para su aprobacion, el acta
delaasamblea anterior, quedando
aprobada.

punto referente a como obtendria  para recibir porelnuevo presidente Manuel Diaz a

un nuevo socio la certificacion
de ANPRE. Aqui hubo un amplio
debate, informa la asociacion, “ya
que desde la directiva se propuso
hacer un examen al futuro socio
para saber su nivel de profesio-
nalidad, dado que esto afianzaria
mucho mas el sello de calidad de
ANPRE yla confianza de todoslos
clientes en nuestros asociados”.
Finalmente se acordo crear un
protocolo de examen para unificar
criteriosyunavez hechoy consen-
suado se aplicaria.

Certificacion Profesional en Relojeria

Elvocal de comunicacién hasta
lafecha, Antonio J. Luis Hernandez,
present6 un informe sobre la
Certificacion Profesional en Relo-
jeria, comentando las distintas
reuniones a nivel de directiva con
el Centro Albayzin de Granada y
la Escuela de Joyeria de Cordoba
ambos centros de referencia PEAC
(Procedimiento de Evaluacion y
Acreditaciéon de Competencias).
“En dichas reuniones -explica
Antonio- se ha creado el germen de
futuras colaboraciones de ANPRE
con dichos centros para agilizar
dicha certificacion”.

d nuevos

laentregadeunaplacaalosdirectivos
salientes, Guillermo Dominguez y
Antonio J. Luis Hernandez, agrade-
ciéndoles, en nombre de ANPRE, la
laborydedicaciondesinteresadaaesta
asociacion. ¢

La nueva junta directiva

Deizda. adcha., Antonio Bravo, secretario; Enrique
Jordan Peman, vocal de Comunicacion; Manuel Diaz
Munoz,presidente; José Manuel Tirado Ortega, vice-

presidente, y Carlos Nicolas Bastida, tesorero.

SOBRE
JOYERIA

RESPONSABLE

25 de noviembre de 2021
18:00 CET / 12:00 COT

Ya hay tercera edicion de
estos Dialogos sobre Joyeria
Responsable organizados por
Origen - Gold for Future junto a
Medicus Mundi Mediterrania.
Esta vez, en torno a la Fair
Silver con las conversaciones
de dos expertos colgadas el 25
de noviembre en YouTube.®

Contraste recomienda

Seguir en YouTube sus
interesantes contenidos

gracias a una empresa con mas de 20 afios de
experiencia en el sector de la joyeria y relojeria.

Rerum celebralas multiples facetas del alma
humana con una serie de colgantes de plata, que
marcan las emociones de nuestra existencia.

Todala coleccion Rerum vive en armonia con la
naturalezay esta realizada en plata de ley de 925 milé-
simas, piedras naturalesy perla cultivada.

Tales gemas pertenecen al mundo de la joyeriay
han embellecido alolargo de los siglos las joyas mas
bellas de todas las edades. Cada gema es tinica, no hay
dosiguales, en esto radica toda su originalidad.

La coleccion se declina en ocho familias que
hacen referencia a emociones, sentimientos, situa-
ciones, creencias... Todas ellas relacionadas con el
diaadiadetodosnosotr@s.

Rerum nace en Italia en septiembre del ano 2020

Las gemas empleadas son todas naturales, acom-
panando ala plata, como amatistas, 6nices, topacios
azules, peridotos, citrinos, cristales y granates, alos
que se suman las perlas.

La coleccion Rerum, esta compuesta por 123
charms de plata (39€ de PVP), cuatro modelos de
pulseras en plata, cuatro collares en plata, cuatro
pulseras en cuero, cuatro collares en cuero, un anillo,
un pendiente, 11 beads, dos cierres y un modelo de
Stopper.

Se pueden, ademas, colgar en el bolso, el movil, las
llaves, en infinidad de sitios creando un concepto de
joyeria totalmente diferente de lo que conocemos.

También hay pequefios detalles los cuales llevan
un bano de oro de 18 kt.

Enresumen, un concepto moderno, actual, que
hara que no pasemos desapercibidos al lucirlas. ¢

RTD -Rolau Time Distribuidora - Roberto Gallegos
Tel.: 686 455732

IG: @ rtd_rerum_spain

E-mail: rtd16.roberto@gmail.com

Las ocho familias dela marca

« AMISTAD - PASION - NATURALEZA - MOMENTOS - FAMILIA « AMOR - DIVINIDAD - PROPOSITOS
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Con esperanza y perseverancia...
hacia 2022

Pedro Pérez

stamos ante una nueva
E revolucion tecnoldgica-di-

gital. Toda la era industrial
pre-pandemia se desvanecey abre
un camino para la digitalizacion,
nuevas tecnologias y, sobre todo,
un abanico de descubrimientos
cientificos.En este contexto, el
que se refugia en el pasado se
queda absoleto y tiene el fin a sus
puertas.

—@O0O—

Debemos
encarar la
situacion
con corajey
heroismo

Todos losavances
en automatizacion
trajeron el aumento
de productividad
a los paises avan-
zados. Los robots
con inteligencia
artificial estan
favoreciendo a los
paisesde Occidente
de donde salieron.
Las fabricas con
miles de obreros
dejan de ser renta-
bles. Esevidente que
caminamos hacia
otro mundo hasta
ahora desconocido.

Los robots
trabajan 24 horas
seguidas los 365
dias del ano, no se
ponen enfermos,
no tienen bajas,
no protestan. No
hacen huelgas, su
salario esta fijado
sin variaciones...
y son capaces de
fabricar productos
de alta calidad a
costes bajisimos.

Si observamos los centros de
producciéon modernos, vemos que
no necesitas grandes cantidades
de personal, si no un “nifiero” o
namero limitado de profesionales
amodo de controladores.

La producible volvera a
los paises de origen donde se
consuma,y de un modo paulatino.

Las fabricas se fueron a Asia
en busca de sueldos bajosy ahora
regresaran a Europay a Estados

Unidos. Esta vuelta a casa traera
consigo una mejor y rapida
respuesta a los consumidores
actuales.

Los avances digitales nos estan
abriendo la puerta a un mundo
en el que los datos y su uso son
producto y servicio al mismo
tiempo, y con su aprovechamiento
podemos medir todo en todos los
segmentos de las empresas. El
COVID-19logré acelerar todo y nos
ha demostrado de lo que somos
capaces.

Las tensiones actuales entre
Estados Unidosy China se anaden
al coctel de factores para modi-
ficarla especializacion productiva
de los paises mas avanzados del
mundo occidental.

Ya nada es ni volvera a ser
igual al viejo mundo pre-pan-
demia. Ante nosotros se abre una
nueva erallena de oportunidades
siempre que estemos atentosy que
las sepamos aprovechar.

Si amamos cada profesion, esta
setransformaylaluzdisipalastinie-
blas, volvera a brillar. Deberemos
encarar esta situacion con heroismo,
resignacion y coraje. Debemos
cambiar la penay el resentimiento
por comprension y entendimiento.
No luchamos contranadie, solo con
nosotros mismos. Y si te vences a ti
mismo venceras al mundo.

Mantengamos encendida la
llama de la esperanza y perseve-
rancia. Y sigamoslas sefiales puestas
en nuestro camino. jLes deseo a
todos, estimadoslectores, un nuevo
2022 en el que, con valentia eilusion,
crezcamos tanto en lo personal
como profesional ! &

Por los arios compartidos, hasta
esa dificil entrada en la década
de los 20, por este 2021 que se
Y por los anos que nos
quedan por comparlir

nos oa...

Kl equipo de Grupo Duplex
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Soluciones digitales
para alta de clientes

"The Golden Thread" del World Gold Council

Ya esta disponible en linea la serie del WGC que rastrea el impacto del oro en la humanidad

All episodes
available now

© Petra Marin

El World Gold Council (WGC) ha
lanzado una serie de cinco docu-
mentales titulada "The Golden
Thread" y que puede seguirse en
linea. En ella se rastrea el impac-
to del oro en el pasado, presen-
te y futuro de la humanidad. La
doctora Hannah Fry presenta los
capitulos en los que se recogen
los comentarios de expertos de
renombre internacional.

Un total de cinco documentales
para narrar la apasionante tra-
yectoria del oro, su presente y
las expectivas futuras. Asi se ha
volcado el Consejo Mundial del
Oro en el metal mas codiciado del
mundo. Bajo los titulos "La préxi-
ma frontera", "Desbloqueando lo
extraordinario”, "Haciendo signi-
ficado", "Transformando la vida"

y "La chispa" se va desgranando
lo que el oro hizo, hacey hara en
nuestras vidas, a veces cosas ig-
noradas por muchos de nosotros.
Como una imagen vale mas que
mil palabras, invitamos a aden-
trarse en una de las Gltimas ac-
ciones del World Gold Council
acerca de este metal, que es su
razén de existencia y labor dia-
ria. De hecho, como se declara en
sus principios, es la organizacion
de desarrollo de mercado para la
industria del oro. "Nuestro pro-
pésito es estimular y mantener
la demanda de oro, proporcionar
liderazgo en la industria y ser la
autoridad mundial ensu merca-
do". Bajo las premisas de la cons-
tancia de su valor y el hecho de
ser un activo muy liquido pero es-
caso, un refugio seguro en tiem-
pos inciertos, un diversificador
de riesgos no correlacionado v,

finalmente, por la cobertura que
ofrece frente a la depreciacién de
moneda fiduciaria.

Compuesto por 33 miembros, el
WGC existe y se debe a las em-
presas mineras deloro con opera-
ciones en mas de 45 paises, ofre-
ciendo periédicamente informes
y comentarios de economistas,
financieros, etc.lll

Mundo Técnico Oro y
Hora recomienda

Ver por Internet los cinco capitulos
que componen esta serie de
documentales del WGC

comercial

Kirman<

Tedo para tu negocio en

www.Kirman.com
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Los proyectos de
Progold Trade Espana para 2022

Inician la comercializacion de productos galvanicos,
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Deizda. a dcha., Pedro Molleja y José Davila, en la pasada edicion de MadridJoya, en febrero vuelven al salén

© Petra Marin

rogold Trade Espafia
arranca el nuevo afio
con muchos proyec-
tos, como asi relatan
sus responsables
José Davila y Pedro Molleja.
Los profesionales los encon-
traran como responsables de
la red de ventas de Progold
para nuestro pais tanto en Vi-

cenzaOro (21-26 de enero de
2022) como en Madridjoya,
del 3 al 6 de febrero préximo.
En estos salones presenta-
ran importantes novedades,
entre ellas las derivadas de
la fusién entre Progold y Blu-
cad, ya que “en los primeros
meses de 2022 iniciaremos
a comercializar los produc-
tos galvanicos de esta alti-
ma compaifiia”, nos cuentan

los responsables de Progold
para Espana.

La fusion con Blucad

Progold SpA, fabricantes
de aleaciones para joyeria y
plateria, soldadura en pas-
tay fabricacién aditiva para
el sector de la alta joyeria, y
Bluclad SpA, empresa italia-
na dedicada a la galvanica
para el mercado de la moday

elsectordellujo, han firmado
un acuerdo para fusionar sus
actividades comerciales, lo
que dara lugar a la creacion
de una plataforma integrada
al servicio de las marcas mas
importantes del sector del
lujoylajoyeria.

Esta integracion fomenta-
ra las sinergias comercialesy
operativas, el intercambio de
conocimientos adquiridos a lo
largo de los afios de experien-
cia de las dos empresas y una
innovacién ain mayor, lo que
conducird a la consolidacion
de posiciones de liderazgo de
mercado en sus segmentos.

“Aunque operamos en di-
ferentes sectores del merca-
do dellujo -explica Pedro Mo-
lleja-, nuestras empresas son
perfectamente complemen-
tarias, y la integracion entre
ambas conducira sin duda a
la creacion de un actor glo-
baly un punto de referencia
también en el sector de com-
ponentes para aleaciones de
alto nively/o aleaciones”.

Nuevas aleaciones y solda-
duras en pasta

Progold Trade Espaia
también incorpora la comer-
cializacion en Espafia de nue-

Contraste Diciembre 2021

corporan nuevas aleaciones y participaran en VicenzaOro y Madrid)oya

vas aleaciones para plata de
reciente creacién como son
LUX180 (plata aleada desoxi-
dada especifica para la mi-
crofusion y GENIA224 (plata
aleada certificada CoCy que
cumple con la normativa ISO
14021 donde el 100% del me-
tal empleado procede de ma-
terias primas recicladas).
Otra de las novedades es
BLANK500, metal en ley de 18
kt para oro blanco, sin niquel
y sin paladio. Se trata de un
producto de conformidad to-
tal con las normativas vigen-
tes, de maxima seguridad al
no contener nada de niquel, y
ahorro econémico al no con-
tener nada de paladio. Esta
aleaciéon también esta certi-
ficada por la RJC con cédigo
CoC, empleando para su fabri-
cacion metalreciclado confor-
me a la normativa 1ISO14021.
Y finalmente las novedo-
sas soldaduras en pasta, como
el caso de XBRAX220, solda-
dura en pasta para platino, o
XBRAX214, soldadura en pas-
ta para plata con bajo punto
de fusion. A ellas se aflade
XBRAX221, con un muy bajo
punto de fusién para plata,
pudiendo ser empleada en
piezas de electroforming. Il

Compromiso con la sostenibilidad

El compromiso de Progold con las buenas practicas
sociales y medioambientales se halla en sumismo ADN.
La compaiiia es miembro certificado del Responsible
Jewelery Council (RJC) y todos sus productos, asi como el
metal empleado para sus soldaduras en pasta cumplen
con la CoC (Cadena de Custodia), tanto en lo que se refie-
re al oro como a la plata. Grandes pasos en la responsa-
bilidad social y en la transparencia que redundan por un
sector mucho mas sostenible.

“Los riesgos del laser y su prevencion”, un informe de Gravotech

A
(7

GRAVOTECH

Gravotech ha publicado un infor-
me sobre los riesgos del lasery su
prevencion. El objetivo de este
documento técnico en formato
e-book es concienciar a las per-
sonas que utilizan habitual u
ocasionalmente un equipo laser.
En él se detallan los riesgos aso-
ciados aluso de laseresy como se
pueden prevenir.

El laser es una tecnologia que se
esta popularizando en mdltiples
sectores por su versatilidad a la
hora de grabar, marcar y cortar
multitud de materiales. Son mu-
chas las empresas que utilizan ha-
bitualmente maquinas laser para
aplicaciones de personalizacién,
identificacion, rotulacion, trazabi-
lidad, fabricacion, creatividad, etc.

Sin embargo, hay un amplio
desconocimiento sobre los ries-
gos para la salud que implica el
uso del lasery qué medidas hay
que adoptar para proteger a los
empleadosy al entorno de tra-
bajo. También sobre la norma-
tivay recomendaciones que se
deben cumplir en Espafa.

Por ello, el equipo experto
de Gravotech Espafia ha ela-
borado un documento técnico
que pretende dar respuestas
concretas a actitudes, habitos o
negligencias en el uso de equi-
pos laser que pueden provocar
accidentes mas o menos graves
y cudles la forma de evitarlos.

Estos son algunos de los puntos

que se desarrollan en elinforme:

¢ Fundamentos dellaser.

o Radiacién 6ptica.

e Cualesson losriesgos dellaser.

» Efectos en los o0jos, en la pielo
en el puesto de trabajo.

o Clasificacion de los laseres.

¢ Medidas de seguridad-

* Qué no hay que hacer cuando
se operacon un laser.

e Ejemplos de equipos laseres
seguros.ll

Para mayor informacion:
Espana
www.gravograph.es
info@gravograph.es
Tel. +34 917337021
Portugal
www.gravograph.pt
geral@gravograph.pt
Tel. 351228 347190

Mundo Técnico Oro y Hora recomienda

En caso de tener o estar pensando en adquirir
una maquina laser para grabado, marcaje
o corte, descargar el informe para tomar
las mejores decisiones para el negocio, los
empleadosylos clientes.
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SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group
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ESTUCHE DE 10 LINGOTES
DE 1 GR SELLADO
CON ETIQUETA DE SEGURIDAD
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Metales noviembre 2021

Momento inédito para la economia mundial

Un 3,3% se ha apreciado el oro en lo que llevamos de mes (hasta el

29 de noviembre). La plata, sin embargo, apenas subi6 un 0,4%. No
obstante, las subidas de los precios de ambos metales fueron impor-
tantes hasta que Joe Biden anuncié su apuesta por mantener a Jerome
Powell alfrente de la Reserva Federal en USA. Esto provocé bajadas de

OROYHORA

— Efemérides -
Cotizacion del oro y la plata

Oro : Plata I precio (el oro retorné a estar por debajo de los 1.800%/0z), pues los
t mercados de metales preciosos entienden que la FED seguira con su
EUROS/G ; EUROS/K plan de endurecer la politica monetaria elevando los tipos de interés
S S alo largo de 2022. Esa supuesta retraccion de la politica monetaria
HACE 10 ANOS: i 42,469 i 832,36§ en el pais del délar es presumible que vaya por detras de la curva de
Lo3omzon SR e inflacion - desbocada en todos los paises-y por ende los tipos de
HACE 5 ANOS: ! 36 938 ! 553,722 interés reales (tipos oficiales descontando la inflacion) sigan siendo
i ’ i ’ muy bajos. De ser asi, la deuda soberanay el délar no seran un con-
...... 30112036;: \veeeneeeen) | trincante de peso para el metal amarilloy muy probablemente siga
HACE 1 ANO: | 48 967 b 653 560 manteniéndose en precios altos. Adicionalmente, la nueva variante
0.11.2020 i . I 1 del COVID-19, 6micron, vuelve a generar panico generalizado, lo cual
3
""""""""""""""" R R atenta contra cualquier activo de riesgo, desde las bolsas, pasando
HACE 1 MES: : 51,068 : 728,889 por el bitcoin e incluso afectando al oro, el cual volvié a sufrir baja-
31.10.2021 1 ! das la semana pasada. Pero la inversion

en lingotes 0 monedas de inversion sigue

suponiendo un atractivo innegable para Q* SEMPSA JP

afrontartoda una suerte de incognitas. Il Heimerle + Meule Group

Precio de la plata en $/onza noviembre 2021

Precio del oro en $/onza noviembre 2021
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C todo tipo d »

productos para la venta
en tu tienda

GEMARUN

B2B

Compra solo lo que necesitas, sin minimos, sin
obligaciones, sin presiones de venta. Nuestros
proveedores incluyen todos tus catélogos de
productos para poder ofrecerlos con la garantia
de articulos nuevos y originales.

productos en
tu tienda?

Este es un servicio sélo para profesionales del
sector joyero, relojero y dpticas.

Registrate de forma gratuita

gemarunb2b.com
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Soluciones digitales
para alta de clientes
(KYCy Sepblac)

Su rapidez y sencillez de uso permite ofrecer al co

e

nsumidor una mejor experiencia de compra

SRA T

o 1%
L

s e R

La seguridad es una prioridad en el sector del lujo, también en los establecimientos de joyeria

La seguridad en las empre-
sas de retail, sobre todo co-
mercios del sector lujo como
joyerias, es siempre una prio-
ridad. Muchos establecimien-
tos estan obligados a mante-
ner un registro de sus clientes
(KYC), sobre todo para evitar
fraude documental o suplan-
tacion de identidad y cumplir
con la prevencion de blan-
queo de capitales (normativa
Sepblac).

Cuando el cliente realiza
la compra, no quiere perder
tiempo en registros, altas y
papeleos, por eso es impor-
tante tener un sistema de
identificacion de personas,
registro de clientes y firma de
documentos agil, seguro y di-
gital.

Dotar a un establecimien-
to o joyeria de soluciones di-
gitales que permitan reducir
ese tiempo de registro y ga-

rantizar la seguridad de sus
clientes, es esencial. Por ello,
es aconsejable realizarse las
siguientes preguntas:

¢Tiene que cumplirla
normativa en prevencién de
blanqueo y KYC pero quiere
ofrecerunabuena experiencia
asucliente?

¢Busca digitalizar
y mejorar el registro de sus
clientes?

Las soluciones que ofrece
Delta se adaptan al cumpli-
miento de la normativa vigen-
teyalas necesidades de cada
establecimiento. Son faciles
de instalar y manejar e inte-
grables con el sistema infor-
matico del establecimiento.

Con Delta ID puede esca-
nearse rapidamente un docu-
mento de identidad, volcan-
do de manera automatica y
sin errores todos los datos, y
ademas, con Delta Signature

se puede realizar una firma
digital de documentos, ofre-
ciendo una mejor atenciény
experiencia a los clientes.lll

Para mas informacion:
http://www.deltainformatica.es
info@deltainformatica.es

Mundo Técnico

Oroy Hora recomienda

E - -ﬁ.ﬂ I
Entrarenla Entrarenla la
solucion Delta solucion Delta
1D, enfocadaala Signature, el
lecturayregistro digitalizador
agil, seguroy que permite
automatico de obtener firmas
documentos de ensegundosyde
identidad. forma segura.

OROYHORA

B
INFORM

T [ CUA

Cumple la normativa en
prevencion de blanqueoy
KYC

Ofrece una excelente
atencion al cliente

Digitaliza y optimiza tu
registro de clientes

www.deltainformatica.es

info@deltainformatica.es

+34 932 151 036
+34 910 888 125
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ocheviejanosimplicaen un momento especial.
En ella despedimos el ano que llegaasufiny
brindamos por el que esta por venir. Buscamos
las mejores galas para ello. En ese contexto
desde Contraste hemos propuesto a 36 marcas
quenosvistieran el Fin de Ano. Y lo han hecho aportando sus
mejores apuestasy novedades para cerrar 2021y abrir 2022

viviendo y luciendo joyeria y relojeria. Ya sea practicando
el arte del regalo o bien dandonos el gusto de sentirnos
mas elegantes que nunca, el sector se esfuerza porque,
para ello, encontremos piezas cada vez mas confortables.
O sea, que lucir guapos sea un gusto. Estrellas, corazones,
perlas y todo tipo de pedreria, desde el rey diamante hasta
las circonitas, nos permiten dejar volar laimaginacion sea
cual seala capacidad de nuestro bolsillo. Este ano también
se cuelan los smartwatches en las propuestas, sin olvidar
los sentimientales automaticos. En cuestion de joyas, los
eslabones contintian protagonistas, y en general, aunque el
diseno delas piezas sea minimalista, no se privan de deste-
llos especiales.e

30 marecas vis

k) M

COSAR SILVER

Perlasy estrellas se entrelazan con
la plata bafiada en oro para augu-
rarnos los mejores deseos en una
noche tan especial como es la de
Fin de Afno. Piezas atemporales y
siempre perfectasy elegantes.

n el

=
T
2
G
T
-
©

DANIEL
WELLINGTON

De Daniel Wellington hemos
escogido un sofisticado reloj para
mujer, el modelo Quadro, y el
colgante unisex Elevation, equili-
brado y muy personal. Toda una
declaracion de intenciones.
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=" fﬂ:f’f’ Para las que quieran entrar el Facet propone un espléndido Cuando la feminidad y el glamour
A ano cumpliendo la tradicion de collar en oro blanco con diamantes se unen, surge Mademoiselle de
llevar algo rojo, Amen proponelos \\./ navette, de la coleccion de alta Festina. La coleccion oficial de
cuernos de la buena fortuna en — joyeriaRed Carpet. El disefio baila- Miss Francia que aportara un
version colgantey pulseracomola rina en el anillo resalta la esme- toque de sofisticacion a cualquier
mejor forma de dar suerte. raldaylos diamantes taiper. look y ocasion.
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coleccion de Bizzotto Gioielli. En de18ktydiamantestallabrillantey ke 4 '-; L Afterglow, en la que las circonitas
oro amarillo de 18 kt, llevan una lagrima, seinspiraen los encantos 1} </;r se convierten en las principales
terminacion satinada y estan delaciudad de Lisboayel estilode i, wd ;-;, protagonistas adornando las
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engastados con diamantes que
imitan el aspecto de las estrellas.

sus mujeres, reflejando el espiritu
melancolico de Portugal.

¥

esferas y los brazalete multilink
de estas dos versiones.
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36 marcas visten el

LES
GEORGETTES

Los pendientes redondos de
acabado dorado pertenecen a
la coleccion Pure Precieuse y el
brazalete a la coleccion Lumines-
cence. Desde ambas se rescata lo
cautivador del firmamento.

LECARRE

Reivindicando la versatilidad y
maleabilidad del circulo, LeCarré
nos propone el regalo perfecto
para significar una fecha y unos
sentimientos que perduraran en
el tiempo.

Contraste Diciembre 2021
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LISKA “—» =

Liskaacaba el afio innovando en su
coleccion Liska Crystals, joyas de
creacion exquisita con cristalesy
las tan femeninas perlas.

LOTUS

La coleccion Lotus Bliss esta
formada por relojes femeninos
y elegantes para lucir en las
ocasiones mas especiales, pero
también con los que aportarle un
toque sofisticado al dia a dia.
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LOTUS SILVER

Una coleccion para mujeres
cosmopolitas, con almaromantica
y con identidad propia. Detalles
elegantes para el dia y comple-
mentos con un toque de clase para
lasnoches especiales.

-y

LUXENTER

Delamanode Carmen Lomananos
quedamos con este conjuntoenlila
delacoleccion Sekete y bautizados
como Nalin. Tonalidad pastel que
siempre queda genial con un little -
black dress.

LUZZ DIAMONDS

El oro amarillo y los diamantes
siempre se reestrenan en esta
temporada para reivindicar
su excelencia en el mundo de
la joyeria. Nada hay igual a su
preciada unién eterna.

MARTI DE RELOJERIA S.L. C /Pi, 12"

v.nowley.com

w.smart:nowley.com www.industrialmarti,com- www.t
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MAREA

Un conjunto ideal para lucir en
estas fechas, una pulsera con
cadena de eslabon y con estrellas,
como las que adornan el reloj.

36 marcas visten el

MER JEWELS

Desde el anillo en plata Tirreno con
circonitas blancas, muy facil de
lucir, hastalos pendientes de plata,
condetallesen circonitablanca4A,
muy elegantes y estilosos. Son un
acierto seguro.
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© Radiant

MIO DIAMONDS

Oro blanco, diamantes y perlas,
la conjuncion de la feminidad en
unas piezas de estilo atemporal y
calidad extraordinaria. Muy bellas
estas piezas para lucir en los mas
elegantes eventos.

MORELLATO

Cadenas gurmete, corazones y
piedras..., brillo, belleza y rotun-
didad para la mujer actual... Asi
quiere vestir Morellato las 12
campanadas que nosllevaranaun
proximo afo.

NECKMARINE

Nada hay como un buen reloj para
estas navidades. Por ello Necka-
marine ha lanzado dos versiones
en cuarzoy una en automaticoy
con un disefio espectacular para
el regalo perfecto.

NOWLEY

Estos smartwatches de Talking
Collection facillitan las tareas con
el asistente de voz y la posibilidad
de hacer y recibir llamadas, para
dedicarse a aquello que de verdad
importaen el 2022.

RADIANT

Este fin de afio Radiant quiere
realizar un especial homenaje a
las mujeres que adquieren prota-
gonismo en todas las facetas de la
vida, tanto en el ambito personal
como en el social.
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36 marcas visten el

( Reebok &

REEBOK

Unrelojminimalistayliviano, para
elhombre activo. Reebok combina
lafuncionalidad delaaptitud fisica
con un disefio deportivo atem-
poral. {Para que nada nos detenga
enlavidadiaria!

© Salvatore plata

RUE DES MILLE

Alphabet,un brazalete que dice tu
nombre,yunagargantilla plenade
corazones y estrellas con el puro
estilo Rue des Mille.

SALVATORE
PLATA —

Las estrellas polares en plata de

ley con pavé de circonitas blancas, £

negras o multicolor, son el éxito de
la coleccion Le Club.

SEIKO

Dos de las cinco piezas de Seiko
Sports Edicion Limitada de One
Piece inspiradas en Luffy, Zoro,
Sanji, Law y Sabo, personajes del
comicjaponés, con un disefio muy
street style.

SUNFIELD

Lanueva coleccion Forest Dreams
pone el acento en la conexion
con la naturaleza combinando
con armonia texturas y colores
siempre con el caracter que define
Sunfield.

TECHMADE

Techmade presenta susmartwatch
Vision, mezclando elegancia y
funcionalidad. Un complemento
inteligente con pantalla grande y
curva para mejorar la actividad.

EL PRIMER SMARTWATCH

CON ALEXA EN TU MUNECA

PREGUNTA A ALEXA
Y LEE LA RESPUESTA DIRECTAMENTE
EN TU SMARTWATCH

) ____‘_,M"]_f__‘?____ RN
N4 ﬂ&/ % >4
— ' LISTA ACCESO INFO CONTROL

TISENTOMILANO

Espectaculares, tanto el brazalete
de cadena gruesa comoel collar de
serpiente con detalles de circonita
verdey blanca.

AL CARDIO

DE LA Al CONSUMO LISTA
FRECUENCIOMETRO

COMPRA  CRONOMETRO  DE AGUA MUSICA

Tone ) Watch

91 327 08 44 - tonewatch.com - web@tonewatch.com

DE
OXIGENO
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US POLO

Pura elegancia masculina con
este smartwath yla pulserade piel
auténtica y acero que transmite a
suvez un espiritu aventurero. Las
dospiezasimprescindibles parael
hombre de 2022.

{ THT,
W

VICEROY

Cronografo con bisel de aluminio
gris, esferaazuly mallamilanesay
reloj con bisel con circonitas.

© Victoria Cruz

VICEROY JEWELS

Conjunto de collary pulseratipo clip
grueso con cierres de barraylobster.
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ligera. Asies Capture Collection, con sunueva
cadena de eslabones ovalados entrelazados
que se ha ido erigiendo hasta convertirse en
tendencia absoluta.

VICTORINOX

Vanguardista, luminoso,ligero, asi es
el reloj I.N.O.X. Carbon Mechanical
que Victorinox selecciona para estas
fechas. Estafabricado conunresistente
compuesto de carbon.
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VIDAL&VIDAL

Formas geométricas de esencia
vintage enla segunda coleccionde
joyas que ha disenado la influencer
Maria G de Jaime, Catalina.
Madrid, ciudad, noche... Una cele-
bracion de buen gustoy glamour.
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WELDER

Welder Watch es una innova-
dora marca de relojes de disefo
italiano. Seidentifica por su pecu-
liar esfera de vidrio fotocromatico
que cambia de color, asi como por
la corona allado izquierdo.

ALTR

CREATED DIAMONDS

A SUPERIOR DIAMOND
IN'A SUPERIOR SIZE.

Grand, Exquisite, Type |IlA.

DISTRIBUCION EN ESPANA

Copérnic, 47 Barcelona | info.bcn@altr.nyc | 654 503 007 | 647 908 579

New York | Hong Kong | Mumbai | Seoul | Sydney | Barcelona
www.altr.nyc
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presenta la coleccion Zoe

Hace tan sélo siete meses que Marea sac6 a la venta su
primera coleccion de joyas de Plata de Ley 925, comple-
mentando asi su coleccion de joyeria. Desde el primer
momento, han recibido una gran acogida por parte de
todas sus tiendas distribuidoras y del consumidor. Un
hecho que les ha motivado para seguir trabajando en
nuevos proyectos y colecciones tanto en joyeria como
relojeria, que podremos ver muy pronto.

Actualmente, Marea cuenta con una amplia gama
de joyas con disefios iinicos y muy innovadores, todos
ellos cuidados al detalle. Tres colecciones con mas de
300 modelos con los que cualquier mujer puede sentirse
identificada, buscando siemprelamejor calidad al precio
mas asequible.

Piezas ideales para brillar en estas fiestas

Después de sorprender el mes pasado con su nueva
imagen, la actriz espafiola Dafne Fernandez, Marea
presenta ahorala coleccion Zoe. Una seleccion de piezas
que han estado disefiadas pensando en estas fechastan
senaladas que se aproximan, siendo ideales tanto para
regalar como para brillar en todas las fiestas. Como
siempre, todas ellas son de plata de ley 925 con dos
acabados: plata rodiada o bafiadas en oro de 18 kt.

En esta ultima colecciéon, encontramos joyas con
muchos detalles quelashacen especiales. Se hanintro-
ducido piezas que mezclan la joyeria clasica con las
ultimas tendencias, que no pasan de moday que son un
acierto seguro. También podemosdisfrutar deunacolec-
cion mas minimalista, de lineas muy finas que aportan

elegancia y sencillez a partes iguales. Y no podemos
olvidarnos de la parte mas sofisticada de la coleccion,
joyas que sin duda se convertiran en complementos
ideales para estas fiestas. Un conjunto de piezas con
exuberantes circonitas, gargantillas dobles o piedras
verde esmeralda en formadelagrima. Ademas, algo muy
interesante de esta tltima coleccion, es que muchos de
los pendientes son “dos looks”, una caracteristica que
esta muy de moda en la joyeria actual y que hace que un
mismo pendiente se pueda llevar tanto para el dia a dia
como paraloslooks méas arreglados.

En definitiva, Marea sigue en el mundo de la joyeria
pisando fuerte, y estamos seguros que estas Navidades
se convertira en una de las grandes protagonistas del
sector. ¢
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MAREA

Coleccion Plata
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Esta Navidad, regala

iMarea lanza varios smartwatches para todos los publicos
que seguro seran uno de los regalos estrella!

El modelo B57011 es un modelo para caballero que
destaca por su disefo y sus prestaciones. Cuenta con
unapantallade1.30” HD, totalmente tactil y su precio es
de99.90€.En cuantoalascorreas, este modeloviene con
una de caucho y piel para las ocasiones mas elegantes
y otra de silicona adicional, para los looks mas depor-
tivos e informales. Cuenta con la funcion destacada
de realizar y responder llamadas de teléfono desde el
Smartwatch.

Otro modelo que se distingue por la solicitada
funcién de hablar via Bluetooth es el B58009. Un modelo
rectangular concebido para vestir tanto mufecas de
chica como de chico que se presenta con la opcion de
llevarlo en milanesay en silicona como correa adicional.
Este modelo cuenta con una pantalla tactil de 1.75”,
intuitivo y facil de utilizar y con un precio de venta de
89.90€

e

B57010/4

Por otra parte, Mareanos presenta otros dos modelos
con disefnos muy vanguardistas que son todo un acierto
de cara al consumidor:

El modelo unisex B57010 con una espectacular
pantalla tactil rectangular de 1.69” y 4. combinaciones
de colores diferente tanto de caja como de silicona con
un pvp desde 69.90€

El modelo B58008 con lineas mas femeninas y una
pantallatactil totalmente redonda, cuenta con 2 correas,
una elegante milanesa para lucir los dias mas especiales
de estas fiestas y una correa de silicona de regalo para
looksmas “casual”. Todo ello por un pvp de tan solo 89.90€

Todos los nuevos modelos cuentan con una de las
funciones mas demandadas por los clientes, la de perso-
nalizar el fondo de pantalla con cualquier foto o escoger
una esfera de entrelas decenas que se encuentran dispo-
niblesenla App.

B58009/1

La firma espanola siempre se ha volcado en la
busqueda de nuevas tecnologias que hagan que sus
modelos cada vez incorporen nuevas funciones pero
siempre ofreciendo el producto dentro del rango de
precio que tiene mayor demanda. Y el mejor ejemplo de
todoello, es estanueva generacion derelojesinteligentes.
Como siempre, estos modelos cuentan con todas las
funciones de fitness y salud habituales, al igual que el
modo deporte, control remoto de cAmara y de musica
y otras funciones que acaban de hacer de estos relojes,
modelos muy completos. ¢

En definitiva, los nuevos smartwatches de Marea,
seran sin duda un acierto seguro para regalar estas
Navidades. Puedes ver todoslos modelosy sus carac-
teristicas en www.mareasmart.com

Contraste Diciembre 2021

www.mareasmart.com €3

45

PUBLICIDAD




ESTILO

46

Contraste Diciembre 2021

presenta Talking Collection

El smartwatch mas completo y deseado, con asistente de voz

Inmersos en la época mas magica del ano, la Navidad, Nowley ha
presentado su nuevo y esperado smart: Talking Collection. Se trata del
smartwatch mas completo de la gama.

Talking Collection se presenta en dos modelos unisex, pensados paralas
distintas necesidades del usuario. El modelo se encuentra disponible en
una version con correa de silicona en color azul, rosa, negro o gris, y en
otraversion con malla milanesa negra o plateada.

Este nuevo smartwatch con pantalla deslizante integra una de las
funciones de las que mas se hablara, el asistente de voz. Este asistente
esta controlado por voz y es de gran utilidad, dado que se le puede pedir
informacion sobre todo tipo de contenido. Entre muchas otras cosas,
se puede utilizar el asistente de voz para pedirle que haga unallamada
auno delos contactos, preguntar por la prevision meteoroldgica o,
incluso, pedir que conteste a cualquier consulta que se nos ocurra. Este
sistema es compatible con los asistentes virtuales controlados por voz
mas conocidos del mercado, como Siri o Google.

Como era de esperar, otra de las funciones mas demandadas que
también incorpora este modelo, es la posibilidad de realizar y contestar
llamadas de voz por medio del Bluetooth.

Todas estas funcionalidades convierten a este smartwatch de Talking
Collection en una herramienta imprescindible que ayuda a planificar
el dia adia delos usuarios, gestionando sus tareas y respondiendo a sus
preguntas.

Otro detalle que nos brinda Talking Collection es que se ha concebido,
ademas, para hacer de agenda, lo que permite anadir recordatorios
y eventos. Y, para que el exceso de trabajo no nos pase factura, este
smartwatch también incluye la funcién de monitorizar el estrés.

Y, para que el usuario pueda sentir que este smart estd hecho a su
medida, existe la opcion de personalizar la esfera, pudiendo elegir, o
bien unaimagen de la galeria, o bien una de entre las mas de 100 que trae
consigoy que ya estan predisefiadas o, incluso, se permite disenar una
esfera propia con los elementos que se encuentran a disposicion.
Ademas, dispone de la linterna de pantalla, que nos permite alumbrar
con la propia pantalla del smartwatch una distancia cortay que
posibilita, entre muchas otras cosas, un hecho cotidiano como es
introducir lasllaves en la cerradura sin necesidad de encender otra luz.
También incorpora los controles habituales de salud como el control de
pulsaciones, presion arterial, oxigeno en sangre, calorias consumidas,
podometro, distancia recorrida, recordatorio de sedentarismo, monitor
de suefio o ciclo menstrual. Ademas, el smartwatch integra las funciones
dereloj, alarma, camara remota, encontrar teléfono, mensajes, avisador
dellamadas o control de bateria.

En definitiva, el smart de Talking Collection lo tiene todo, y esta ala venta
por el precio competitivo de 99,90€ PVP, que lo convierte en la tentacion
de esta Navidad.®

Descubre su diseioy funcionalidad y conoce el resto de colecciones Smart de Nowley en

www.smart.nowley.com
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Desde una loma de olivos Gran acogida de Kib
© Petra Marin © Petra Marin
Después de vivir durante méas de una década en dos de las capitales mas Asilovivieron los responsables de Artestone en la pasada edicién de
cosmopolitas de Europa, Londres y Paris, Daphne Tsitsiliani escap6 del Bisutex y contintia ahora siendo una de sus propuestas estrella para
bloqueo por el COVID-19 para regresar a su casa de campo en Atenas . Alli, Navidad y fin de afio. La coleccion consta de pulseras de tela elastica de
en una pequenaloma de olivos, cre6 su propia marca de joyeria, Alkemeya. primera calidad en diferentes colores combinadas con plata de ley y/o
“Esunalinea en oroy piedras preciosas, inspirada en los simbolos alqui- perlas cultivadas. Piezas para darse un gusto o regalar con felicidad. Y
micos, lanaturaleza y la historia, asi como en las mujeres que me criaron. fomentan el deseo de “sumar”, pues quedan estupendas con el “+ de una”,
Joyas vehiculos de historiasy delas generaciones venideras”. ¢ endistintas tonalidadesy versiones. ¢
[ ] [}
[ ]

Nueva coleccion Apollon
|

© Petra Marin © Petra Marin

Contraste ha sido testigo de su nacimiento y lo sera de su consolidacion. La
primera marca de joyeria propia del grupo empresarial Cadarso viene para
quedarse en un futuro fundamentado en la sostenibilidad y la trazabilidad,
de lamano de Tracemark. Ademas, todas las joyas de Secrecy contienen
un mensaje oculto, un secreto, como si se tratase de un instante genuino
capturado en el tiempo, una caracteristica intima de la personalidad de la
mujer que las luce. Perfectas en el dia a dia o para una ocasion especial. ¢

Como adelantamos en el pasado nimero de Contraste, Cauny regresa al
mercado peninsular con nuevos modelos, entre elloslos destinados ala
mujer. En este sentido la coleccion Apollon Woman, un best-seller en su
tiempo, se reinventa. Conservando el inconfundible disefio de la caja de
Apollon, que recuerda a los televisores de la década de 1960, cuando el
hombre vio pisar la luna por vez primera, los nuevos modelos cuentan con
cajas mas pequenasy un aspecto muy distinguido. ¢

inta de color
el invierno

© Petra Marin

Yanoslo avisaron, estaban dispuestos a pintar de color el invierno.
Y lo dicho, esta hecho. Victor Blazquez Parra lo confirma, porque, como
bien nos decia, no confia en la estacionalidad de los colores. De ahi que la
coleccion de Malizzia parainaugurar el ano sea como un pequeno y deli-

cioso arcoiris para las mujeres que deciden optar por sus piezas.

Su objetivo es continuar con ese toque tonal en toda la estacion que
inauguramos este mes. Circonitas multicolor que, aunque suene arries-
gado, entre comillas, van en sintonia con nuestras emociones. “Yo creo
que ala gente le gusta el color, y mas si es en una pieza como un pequeno
pendiente, que tampoco te condiciona un look y se presenta, a todas luces,
alegre y diferente”, defiende Victor.

¢ Cual es su objetivo para 2022? “Seguir apostando por piezas poni-
bles para el dia a dia sin que se vayan de precio, para que la gente pueda
cambiar de joyas sin que suponga un gran sacrificio econémico”. En ello

esta Malizzia, que apuesta por un publico joven, fresco, pero “siempre sin
perder calidad”.

Aunque, como en todos los afios, hay nuevos propositos. Por ello estan
dando vueltas a una nueva coleccion, un poco especial, inspirada en el

Antiguo Egipto y sus simbolos. Les preguntamos si van a seguir yendo a
ferias tras su debut en septiembre pasado en Bisutex. “En ello estamos

-ratifica Victor- porque queremos seguir presentando nuestro producto

en estas plataformas comerciales”.

Dado que la familia que ha dado vida a Malizzia nace a su vez de una
experiencia en el sector detallista, es imprescindible saber de su valora-
cion del denominado Black Friday. “Se ha vendido, y es nuestro consuelo
por trabajar mucho para esta campana y con recursos limitados, porque

somos una tienda pequenay familiar, pero notamos el descontento del

publico a nivel general y quiza pierda importancia en el futuro”. ¢
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El sector esta prendado de este color tan especial que se declina en tantas intensidades y matices
que resulta casi infinito. Iniciandose por el cielo nocturno que resulta diferente segtin la posicion
delaluna,la densidad de las nubes o el punto del planeta desde el que nos delitamos con él.
Continuando por el mar y sus transparencias, o los grados con los que se tifie de otro color...
Precioso azul al que nos asomamos para cerrar este 2021y dar la bienvenida al nuevo afio. 4

BAUME & MERCIER

CAUNY

“Pide laluna con Baume”. Bajo estallamada, Baume & Mercier presenta tres
nuevos cuarzos “Made in Swiss” con una nueva pantalla poética de fase lunar redi-
senada, dos de ellos, como no, en azul. En la esfera lacada en azul brillan dos lunas.

Las correas se presentan en algodon azul y las asas en PVD negro o dorado.

Cauny reclama al hombre con los nuevos modelos de la coleccion Prima Open
Heart, testimonio inico de su herencia y opera prima deseada por los amantes de
larelojeria. La seductora esfera azul se abre para apreciar el mecanismo automa-

tico bajo el cristal de zafiro, sustentada la caja en acero solido.

GUESS

No nos hemos resistido a publicar en este nimero de diciembre las tres versiones
dela coleccion Afterglow, aqui en plateado con esfera azul. Reloj ideal para vivirlo
junto ala coleccion Guess Originals Fall Bear, inspirada en el oso original de la
marca introducido a mediados de los 80 y reeditado hoy.

LUXENTER

Retornamos al azul con Luxenter y su excepcional embajadora, Carmen Lomana.
Su coleccion Sekete atina la pasion de dos Carmenes, la prescritora de moday
lafundadora de la marca, por el color. En este caso, circonita topacio azul en los
pendientesy el anillo Lozury circonita Tanzanita en los Hak.

NANIS

_ SR
AT
ﬂmm 7 \ |
Impresionantes las piezas de la coleccion Danzing Azure de esta firma italiana,
enlas que los diamantes se entrelazan surcando el oro ala biisqueda el intenso

London Blue Topaz. A destacar la a técnica de buril “millerighe”, que hace que cada
detalle en la joya sea tinico.

THOMAS SABO

Thomas Sabo nos presenta la ampliacion de la coleccion Magic Start 2021, inspi-

rada por la mistica del cielo nocturno. Son mas de 30 joyas nuevas con motivos de

estrellas y lunas. Algunos de los elementos destacados son los detallados calados,
elintenso color azul noche de las piedras facetadas y el efecto piedra arenisca.
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remio Internacional

Todos los participantes (1)

© Aimee Howard-Clinger © Ivan Rupcic

© Petra Marin

ras presentar ala ganadora del Artey Joya
International Award 2021, Namkyung Lee, y
alos31finalistas de esta tltima edicion en el
pasado ntimero de Contraste, ahora tocair
conociendo mensualmente a todos los partici-
pantes. Ademas con mayor emocion, pues esta onceava
convocatoria ha resultado muy refiida, tal como nos ha
transmitido el jurado, representado por la profesora de
joyeria Anna Rafecas, el joyero Lluis Comin, el director de
JOYA Barcelona Paulo Ribeiro,nuestro colaborador Nicolas
Estradaylahistoriadora Beatriz Chadour. Tuvieron ante
sien esadificil eleccion a 168 artistas -una participacion
récord en la historia del certamen organizado por Grupo
Duplex- procedentes de 45 paises. La coreana Namkyung
Lee sali6 victoriosa demostrando la calidad de las obras
presentadasy el esfuerzo realizado por creadores de todo
elmundo. A todo aquel que desee comprobar tal aserta-
cion, puede visitar nuestra pagina www.arteyjoya.com. Y

© Tadej Causevi¢

recordaros que podran verse de forma presencial las piezas ' Arijana Gadzijev - Dalija Sega
delosfinalistas en diferentes exposicionesy selecciones. Ana Vrdoljak Arijana Gadzijev Collar. “In-between”,
Primero en Studio Squina de Madrid (ver pag. 54), luego en Adriana Badlissi Aimee Howard-Clinger Broche. “Assembly No.1”, Collar. “Slovanka”, Slovanka fifteen-piece coleccion In-between, 2020
66Mistral Gallery de Barcelona, sumando el First Interna- Broche. “El baculo de esculapio”, 2021 Broche. “Safety Measures”, coleccion coleccion Constructions, 2021 collection, 2019 Eslovenia

tional Meeting of Contemporary Jewelry Back-yard Arte Colombia Contemporary Amulet from Uneasy Adornment Noruega Eslovenia arijana.dalija@gmail.com
Gallery en Simancas (Valladolid) y la VI Muestra de Orfe- adriana.badlissi@gmail.com Series, 2021 ana@heit.no arijana.gadzijev@gmail.com

breriay Joyeria Contemporaneas en el Museo Nacional de Estados Unidos

Artes Decorativas de Madrid. ¢ aimeemhoward@gmail.com

© Ond ej Pomykal

© TamaDaba © Anna Butcher

Artem Budagh Asimi BarbaraLaso

Alexandra Prelipcean Alice - Elena Protopopescu Alicia Salcedo Gonzalvez Colgante / Cubiertos. “Friday”, 2020 Anillo. “Flamenco ring”, Collar. “Charcos 02”, coleccion Charcos, 2021
Broche. “Inside Beauty”, Collar. “Captive”, coleccion: Captive, 2020 Brazalete. “Nocturna nimero 10”, Rusia coleccion Quarantine rings, 2020 Espana
coleccion A Story in White Collection, 2021 Rumania coleccion Serie Nocturna, 2021 gaumaker@gmail.com Grecia barbaralaso@gmail.com
Rumania alice.protopopescu@gmail.com Espana asimimail@gmail.com
foam_bubbles@yahoo.com asalcedogonzalvez@gmail.com
© Bego Fuente © Brenda Schweder
© Marco Lara. @marcolarafoto © www.instagram.com/darioriali

»
pes.
M
/

£ 1 4
P «
Bego Fuente Brenda Schweder Brigitte Raoult
Ana Cecilia Mattera Analbaiez AnaMariaPardon Collar. “El peso de lanostalgia”, 2021 Collar “Power to the Gardeners”, 2021 Collar. “Burn-out”, 2021
Colgante. “Dialogo natural”, Gargantilla. “Paisaje Ritual I”, coleccion: Paisajes Broche. “Los frutos de lavida1”, Espana Estados Unidos Bélgica
coleccion Alma pachamama, 2020 Ritualesy Arqueoastronomia, 2021 coleccion Los frutos de lavida, 2021 info@begofuente.com b@brendaschweder.com brigitte.raoult@gmail.com
Argentina México Argentina

ceci.mattera@gmail.com anaibanezjoyeriacontempomx@gmail.com anapardon@fibertel.com.ar
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Exposicion
en Studio Squina

© PetraMarin

7]

Desde el 15 de noviembre hasta
el15de diciembre el taller

$L o

Studio Squina de Madrid acoge E{".
la exposicion de los 32 finalistas E
del Premio Internacional :‘51
Artey Joya. El viernes 19 tuvo Rix
lugar lainauguracion oficial i
alaque asistieron algunos de 5’:&1

los participantes, entre ellos

Esteban Erosky y Sonia Marin.
Actuaron de anfitrionas Gimena

Caramy Sandra Pampin, las

propietarias de este espacio

multidisciplinar dedicado a

la joyeria contemporanea, y

enrepresentacion de Artey
Joya (Grupo Duplex), nuestro

companero Pedro Méndez.

El Artey Joya International
Award hainiciado su periplo de
exposiciones en Studio Squina,

el taller-estudio ubicado enla
madrilenia Calle del Amparo 94
yliderado por Gimena Caramy
Sandra Pampin. Los 32 finalistas,
entre los que se hallala ganadora
de esta edicion 2021, la coreana
Namkyung Lee, comparten ahora
este espacio en una muestra
que permanecera hastael 15
de diciembre. El viernes19 de
diciembre fue cuando se realiz6
lainauguracion oficial, ala que
pertenecen estasimagenes.

Lasresponsables de Studio

Squina han querido trasladar
en el montaje de la exposicion el

vinculo con la publicacion Arte - L .
yJoya,laemblematica revista o - "-_jx -
decana de Grupo Duplex. Por El montaje tiene como encuadres pliegos de papel

ello las piezas expuestas tienen
como soportes pliegos de papel
enA3yA4. “Es comoreplicarla
publicacién, un homenaje alo que
nos permite mostrary descubrir
lajoyeria contemporanea-indica
Sandra-. Laverdad es que es para
nosotros una grata oportunidad
acoger esta seleccion de piezas
internacionales escogidas por un
juradoindependiente. A lavez nos
permite subrayar el compromiso
de nuestro espacio pordara
conocery potenciar en Madrid la
joyeria contemporanea, asi como
transmitir y mostrar los procesos
de fabricaciony diseno”. ¢

Buscamos comerciales en Baleares,

Valencia, Extremadura y Pais Vasco
oficina@diloy.com

« First International Meeting of Contemporary Jewelry Backyard Arte Gallery, Simancas (Valladolid). Con la participacion de cinco de los finalistas. -
Fechas: 11 de diciembre de 2021 al 6 de enero de 2022
- 66Mistral Gallery, Barcelona. Con la participacion de los 31 finalistas y la ganadora del arte y Joya International Award 2021.
<ot

Fechas: 19 de enero al 15 de febrero de 2022
« VIMuestra de Orfebreriay Joyeria Contemporaneas Museo Nacional de Artes Decorativas, Madrid. Con la participacion de un finalista seleccionado.
Fechas: 3 de febrero al 20 de marzo de 2022

Para mas informacion:
Pedro Méndez, de Arte y Joya, junto a unainvitada www.arteyjoya.com Un brindis por el catalogo impreso de este Arte y Joya

www.studiosquina.com
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DAZZLE INVITES, hasta el 9 de enero

© Petra Marin

Desde el pasado 16 de noviembre hastael 9
de enero de 2022 tiene lugar esta exposicion
virtual de joyeria contemporanea en la que
participan 30 artistas de todo el mundo. Se
trata dela segunda edicién de Dazzle Invites,
selleva a cabo en el sitio web de ventas actual
lovedazzle.comy permite adquirir en linea
las piezas comisariadas. Fundada en 2009,
lovedazzle se cred como una version en linea
de Dazzle. Dazzle Contemporary Jewellery
Exhibitions se dedica a mostrar lo mejor de
lajoyeria de diseno contemporaneo organi-
zando dos exposiciones al afio en Edimburgo
y Londres.®

Premiados en la FLORENCE BIENNALE

© Petra Marin

Del 23 al 31 de octubre se celebro la XII1
Florence Biennale en Fortezza da Basso,
Florencia. Lamuestrainternacional de
arte y disefio tuvo presencia joyera, entre

otrasdisciplinas artisticas. Y también sus | i " ' =

premiados. El primer puesto de los deno- Ii — _ - .

minados premios “Lorenzo El Magnifico” ! il \ 1 { p—
— b4

correspondio al canadiense Ezra Satok-
Wolman, representado por Hannah Gallery
de Klimto2. El segundo premio, a Ara Davidi
Ghazaryan (Armenia-USA). Como puede
comprobarse, dos estilos radicalmente
distintos en torno alajoyeria. 4

Sy
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Lo ultimo de Oscar Abba en CONTEXT

© Petra Marin

Enlasimagenes, de izda. a dcha., anillo

“Mies 3 blocs”, en platay marmol travertino,

y broche “Poliedre 2”, en plata. Son dos de

las obras que recoge la exposicion de Oscar

Abba en la galeria Context, Sant Cugat del

Valles (Barcelona) hasta el 15 de enero de

2022. Lamuestra se titula “Dos reflexos:

Diirer 1514,/ Mies 1926” y hace referenciaala \ Q\
formay el simbolismo de dos obras hermé- ‘
ticasreinterpretadas en composiciones
abstractas. Desde el grabado “Melancolia”
de Albrecht Durero de 1514, al monumento
aRosa Luxemburgo y Karl Liebknecht de
Ludwig Mies van der Rohe de 1926.¢

Tone @ Watch

Distribuidor Oficial: TONEWATCH - Tel.: 91 327 08 44 - www.tonewatch.com - web@tonewatch.com
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Un mes :
por Nicolas Estrada

Para celebrar diciembre, presentamos cuatro joyeros italianos con un lenguaje mas artisticoy artesanal:

piezas hechas a mano con gran cuidado y dedicacion. Apreciamos la ligereza en las complejas piezas de
Corrado De Meo; las pinceladas de oro sobre superficies oxidadas en las joyas de Maria Rosa Franzin; las

técnicas tradicionales de nielado y granulacion en las piezas de Gigi Mariani, y lacombinacion de forma,

espacioy color en las de Caterina Zanca. ¢

Caterina Zanca Corrado De Meo
Se acerca alajoyeria de autor en Vivey trabaja en Livorno. Se licencio
2005, encontrando en este contexto en Sociologia a finales delos 80y en
la continuidad natural de su carrera esos anos decidi6 transformar una
en Conservacion del Patrimonio pasion que lo acompano desde muy
Cultural. Después de obtener su joven en una profesion: la creacion
titulo de joyera, va a trabajar con un dejoyas. En 2005, después de viajar
maestro orfebre de Padua. Asiva durante largos periodos por todo el
desarrollando su propia investigacion mundo, decide dedicarse a la investi-
basada en la interaccion entre forma, gacion dela joyeria contemporanea.
espacioy color, dondelajoya se En sus piezas, caracterizadas por
convierte en el nexo entre contrastey suligereza, buscala armoniade
equilibrio. las formas dentro de estructuras
complejas como las del cuerpo
humano. s o
&
EAChLatits f)JJJJJi‘ 74 itolelalalalatalolstal el
3 \'\
4 . ADDO
Broche. “Blu” Broche. “Superficie 10”
Plata, pigmento, resina, acero Plata, papel maché, plastico, - &
pintura, acero O = e o «
7 B 08 D
7 o 4~ o ? : =
Gigi Mariani MariaRosaFranzin e a =3 7
Esunjoyeroitaliano cuyo estudio Utiliza técnicas y materiales antiguos, . -
estaenlaciudad de Mddena desde propios delatradicion italiana. Su ; 7
1985, alli desempeiia su oficio. estrecha relacion con el mundo del :55"?:5:5*?{:;
Paralelamente ala actividad arte hainfluido en sus obras. Las ; 1es%y 'y:uE::EEEE:
de joyero clasico incursioné en piezasrevelan los trazos de oro puro EEEEES Y
técnicas tradicionales dela orfe- sobre superficies de plata oxidada,
breria como el nielado y la granula- como si estuvieran hechas con un
cion. Suinvestigacion en el mundo pincel. Estos tltimos afios han visto i
de lajoyeria contemporaneale laintroduccion del color en su obra,
hallevado a tener exposiciones encimeras deresina, elementos de
individualesy colectivas en las mas coral o boj, que, al insertarse en los
prestigiosas galerias a nivel inter- interiores de las piezas, crean un
nacional. efecto tridimensional.
N J
Brazalete. “Mosso” ) ‘ > ‘
Plata, oro puro, niello ART NO
Brazalete.“Alambre” albici g
Oro, plata, acero
A O " ooqle Pla - AppGalle ‘. “... AR .
@ a f L J (’) AR (> ]
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