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Marcello Pane se une a la
cartera de Rojas Mediterraneo

ORO Y HORA Mundo técnico desde 1949 « N° 186 +« EN PAGINAS CENTRALES

Fiara Financia permite
convertir el stock en aval

& Porprimera Con mas de 25 afos de trayec- Desde finales El “Made in Italy” de Marcello
vez surge una toria profesional, el equipo de febrero, Pane afronta una creciente
forma facil experto de Fiara Financia llega MarcelloPane expansion en el mercado
ysegurade para aportar al sector joyero-re- comienza global, bajo la guia de la cuarta
convertir el lojero “el conocimiento y las unnuevo generacion de Pane, que ahora
inventario herramientas necesarias para caminoenla llega también a nuestro pais
engarantia ofrecer préstamos con inven- distribucion con Rojas Mediterraneo. La
de préstamo tario de joyas y diamantes como de susjoyas empresa espainola cuentaen su
paranuevos garantia”. Posibilidad que hasta en el mercado cartera con marcas conocidas
proyectos ahoraestababloqueada por enti- espanol como Soave Oro, Edox, Breil,
dadesde créditoy financieras.® Mellery Bronzallure.
pig. TR

Fabricantes MadridJoya,
KM.0 agrupados = imprescindible

por Sebime Julia Gonzdlez

Fornituras, componentes,
piezasy colecciones por

encargo, todo hecho en Espana.

Eso eslo que ofrecen los fabri-
cantes agrupados por Sebime
para que los profesionales
tengan lo mejor mas cerca.

———— Pag10 ——

anartxy rompe
esteorotipos

Lafirma valenciana trabaja
acero quirargico y materiales
nobles logrando un producto

de calidad con precios muy

competitivos

adirectora de MadridJoya
Lanuncia una feria reno-
vada para su edicion de
septiembre, “con una imagen

mas adhoc a un sector que debe
transmitir moday prestigio”. 4

ConelapoyodeRarecubes, una agenciasuiza especializadaen NFTsy tecnologia blockchain, Frederique
Constant se ha convertido en la primera marca enlanzar un nuevo reloj en el metaverso.

RODOLFO SERVAN

La Correduria del Joyero

Sede Central

Avda. Gran Capitan, 24 - la y 2a planta

14001- CORDOBA
.957 49 76 06

odolfoservan.com

Aseguramos

con
su poliza
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Fabricantes KM.0 agrupados por Sebime

Fornituras, componentes, piezas y colecciones por encargo, todo hecho en Espana

© Petra Marin
Contraste recomienda

Cualquier ocasion es ideal para recordar las ventajas de contar con proveedores proximos.
Sobre todo en unos momentos en los que la pandemia y los conflictos geopoliticos -guerra
de Ucrania- hanirrumpido enlalabor cotidiana restando operatividad alas marcas dema-
siado dependientes de mercados exteriores. Defender la produccion “Made in Spain” no
solo es cuestion de minimizar complicacionesy sustos, sino también de abogar por una
mayor calidad de producto y servicio al cliente. Asilo defiende la agrupacion Sebime que

Entrar en laweb de Sebime para conocer al detalle
laofertade cadamarca.

Contraste Mayo 2022 05 PUBLICIDAD

hahecho de ello sumejor bandera en el sector de la bisuteria. ¢

20 proveedores de proximidad

Diabalo

Estampadora Mahonesa

- «
. >
e

/

Madreperla Elements Metal Dreams

ROyRO Menorca

Plating Bijoux Roman Camps

Tel. 971 360 313 | sebime@sebime.org
www.sebime.org

000

FABRICANTES DE FORNITURAS,
COMPONENTES Y PIEZAS
Y COLECCIONES
POR ENCARGO

®©®® MADE IN
“ODE MENORCA eee SPAIN




PROTAGONISTAS Contraste Mayo 2022 o7 PUBLICIDAD

Empresas 06 Contraste Mayo 2022

Actualidad Grupo Cadarso . RADIANT

Desde 1948

Guess se suma a The Trevor Project

Guess vuelve a aportar su granito de arenay colabora con Trevor aportando parte de los beneficios
% delasventasde Pride Collection. Fundado en 1998 por los creadores del cortometraje “Trevor”,
TREVOR ganador de un Oscar, el Proyecto Trevor es la principal organizacién nacional en EE.UU. que

FROJECT ofrece servicios de apoyo, en momentos de crisis, trabajando en la prevencion de suicidios entre
joveneslesbianas, gays, bisexuales, transexuales, queer, ayudandoles a solucionar todas sus dudas . . ]
(LGBTQ). EInuevo reloj deportivo de Guess para esta buena causa se presenta totalmente dorado ; . 4 =S e 0
brillante con la bandera de la organizacion en la zona central de la esfera. ' s

For Young LGBTO Lives

ALTITUDE. GW0434G1. PVP 219,90€ ' - - RADIANT

Nueva coleccion para hombres de Radiant: Monocrom

RADIANT

Desde 1948

La nueva coleccion Monocrom de Radiant combina la elegancia de los relojes clasicos masculinos
con el diseno actual, para convertirlos en piezas atemporales. Esta preciosa linea esta disponible
en cuatro distintos colores y va siempre acompanada de un brazalete de acero. Su gran tamano de
esferayla sutileza en los detalles hacen que sea un reloj ideal para hombres que buscan distincion.

SILVER.RA591201. PVP 45,90€

FULL BLACK. RA591202. PVP 54,90<€
GOLD & IPGUN. RA591203. PVP 54,90€
FULL GOLD. RA591204.. PVP 54.,90€

TIDEMARK COLLECTION

Los espiritus libres tienen su joya Secrecy
“Tu energia, tu espiritu libre, tus ganas de ser, de vivir y de reir te hacen Ginica”. Bajo este lema, Secrecy R o des € Ub rier do

presenta el conjunto Free Spirit. ; Su objetivo? Reflejar el brillo de esa fuerza secreta que late en el interior o

delas mujeresy reivindicarla en cada una de sus miradas, brillando en todo momento. / OS C / aS / C OS
Todaslasjoyas de Secrecy contienen un mensaje oculto. Una invitacion a descubrir el secreto que yace

detras de cada emocion, encontrando un universo magico que se materializa en forma de joya. Reflejo

delos pequennos momentos, los que queremos compartir o los que guardamos en nuestra intimidad.
Las joyas de Secrecy estan elaboradas en plata de primera Ley 925 sostenible, banadas en oro de 18

kt. Todos los diamantes son naturales y con trazabilidad Tracemark®, porque todas las joyas Secrecy

son éticasy responsables.

Colgante FREE SPIRIT. P7171CDAWWCg3. PVP 79,90€

Buceo nocturno con Seiko SEIKO

El buceo nocturno es una excelente manera de disfrutar de una experiencia del mar completamente diferente a
lamisma actividad acuatica durante el dia. Seiko presenta tres relojes especiales que evocan el mundo submarino
por lanoche dentro de la coleccion Prospex The Black Series. La caja negra expresa la oscuridad y el silencio del
océano nocturno, y el color naranja esta inspirado en las luces que lo iluminan.

SPB253J1/SPB255J1/ SPB257J1

@s
= , TN
RADIANT  SEIKO rand Seiko PULSAR £LORUS  SEIKO GUESS $TOUS  WAIX FROST COLLECTION
. W wy i S
MORELLATO MASERATI  LAPETITESTORY  SCCI'CC).  POLICE Timberiand & GC ice VIGTORI X
S T T T MaokrorTHeMobeRNTRAL CHIARA FERRAGNI watch SWISS ARMY




PROTAGONISTAS

Empresas

08

Contraste Mayo 2022

Top Silver: “No nos vamos a quedar
parados y volveremos a luchar”

© Petra Marin

finales de marzo, los

responsablesde Top Silver

sufrian en sus instala-
ciones de Catalunya uno de los
robos mas espectaculares del
momento. Lo que los los Mossos
d’Esquadra identificaron como
una operacion de la que hacia
aios “no veiamos algo asi”. Santi
Farreny y Anna Serratosa han
tomado este revés con el temple
que les caracteriza. A 28 afnos de
la creacion de la marca nada les
impedira defenderla con lo que
mejorsabenhacer,suscreaciones.
Aquitenemos sumejor ejemplo.

Desgraciadamentela siniestralidad
contintia siendo una lacra para el
sector. Y a ella tampoco ha sido
ajena Top Silver. Nos contaron en

www.grupoduplex.com el 28 de
marzo, un dia después del suceso,
el robo sufrido y del que, atin, se
estan recuperando. El valor mone-
tariodel mismoasciende aunagran
cantidad, perolorealmente inédito
han sido el modus operandi y las
circunstancias bajo las que se ha
perpetrado el delito.

Top Silver ha sido noticia sin
quererlo, pero ahora, desde estas
paginas, se erigen en ella para
superar el trance con orgullo: “No
nosvamos aquedar paradosyvolve-
remos a luchar”. Y asi lo testimo-
nian con sus nuevas colecciones
que dan gusto.

28 afios de “juventud”
Eltiemponopasapara Top Silver,
como lo demuestran sus ultimas
creaciones que beben de la pasion
y la experiencia que han hecho de

—0O—

Tras el robo
sufrido, la
marca se
alza con
novedades

ellaunamarcajoveny atrevida para
un mercado exigente que rapida-
mente conecta con el diseno actual.
Tras ella se hallan Santi Farreny y
Anna Serratosa, Santi, joyero por
tercera generacion, y Anna, que
venia de Bellas Artes. Su conjun-
cion hizo que surgiera esta forma
de hacer joyeria con el objetivo de
que las mujeres hiciéramos de la
plata nuestra companerade viaje en
cualquier circunstancia, enamoran-
donosy convirtiéndose en talisman
de nuestro estilo cotidiano.
“Siempre trabajamos con mate-
riales nobles como la plata, perlas,
cueros... todo escogido minuciosa-
mente con la ilusion de sorprender
en cadacoleccion”, explican ambos.
Ello se complementa con servicio,
calidad y proximidad. “Creemos que
nuestro gran valor es que damos un
muy buen precio por un producto

de alta calidad. Lo fabricamos todo
integramente en Barcelona”.

Las tendencias circulan como
savia en el core de Top Silver ya
que “nuestras colecciones son
el producto de leer y estudiar
una demanda de mercado, y lo
traducimos en joyas chic, boho,
clasico...” Siempre bajo su propio
sello plenamente identificable
que ha logrado crear una red
de clientes fiel que constituyen
mas que una familia. A ellos les
encanta Top Silver porque saben
que encontraran siempre un
producto fresco y plenamente
identificable en el mercado.

Enello contintan Santiy Anna,
haciendo que la superacion forme
parte de su dia a diay dar formay
espiritu a joyas que sorprenden e
ilusionan a cada mujer que entraen
contacto con la marca. ¢

Contraste Mayo 2022 09
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anartxy, nacida para romper esteorotipos

La firma valenciana trabaja acero quirargico y materiales nobles logrando
un producto de calidad con precios muy competitivos

‘“‘ﬂllllﬂﬂlﬂﬂﬂlﬂlﬂ[ﬂ"_T

afirmaanartxy nacié en el afio

2009 delamano de una pareja

dejovenes decidida a romper

las reglas de la joyeria tradi-

cional y cumplir todas las
necesidades del cliente. Una marca
con caractery personalidad que tiene
como filosofia ofrecer a cada persona
la pieza que mejor se adapte a su estilo.
Para ello, la empresa de bisuteria
online y joyeria cuenta con cerca de
900 nuevos disenos cada temporada
para que las mujeres puedan vestirse
siempre con las tltimas tendencias
sin tener que renovar su armario.
Una extensa coleccion de joyas que
va desde anillos de moda, pendientes
y pulseras, hasta collares. Comple-
mentos de moda divertidos y contem-

Nuevas instalaciones de anartxy, desde donde salen ce

anartxy. ¥

y

Bisutex o Bijorhca
sonsalones
habituados a contar
con su presencia

Unodelos puntos de
venta propiosdela
mareca, en Valencia,
su tierranatal

poraneos que rompen con los estereo-
tipos convencionales y aburridos, y
dan un toque de color y moda hasta a
los looks mas basicos.

La firma valenciana se reinventa
cada afio para ofrecer una propuesta
novedosa, pero siempre manteniendo
su propio ADN. Piezas novedosas,
singulares, repletas de colory creati-
vidad que siempre van de la mano de
las dltimas tendencias. La mayoria de
los disenos de anartxy estan produ-
cidos en acero quirurgico y mate-
riales nobles. Esto da como resultado
productos de calidad con precios muy
accesibles, lo que hace que cualquier
mujer pueda llevar joyas tinicas en
el dia a dia. Ademas, la marca cuida
hasta el ultimo detalle de sus disefios.

| |]H“mmmllﬁm

rca de 900 productos nuevos por temporada

-
EEER]
|

|

Tres direcciones de negocio

Con un equipo de diseno propio, la
mision de anartxy es crear joyas de moda
para distribuir a las tiendas y que estas
puedan cubrir las necesidades de las
clientas. La empresa cuenta con tres
direcciones de negocio: por un lado,
dispone de tres tiendas propias en la
actualidad, dos en Valencia y una en
Zaragoza; por otro, posee su propia
tienda online con www.anartxy.com.
Pero eso no es todo, como proveedor
de joyerias también se pueden encon-
trar joyas de esta marca en puntos de
venta de toda Espana, Italia, Portugal,
Francia, Bélgica o Reino Unido, entre
otros paises. La confianza depositada
en anartxy ha permitido que se expanda
al mundo, abriéndose al mercado

Nueva coleccion Stone & Pearl,
anartxy esta siempre atenta alas
tendencias

italiano, portugués, francés, inglés...
Han marcado la diferencia a través de
su experiencia y conocimientos de la
joyeria, lo que los hace una empresa a
destacar.

De esta manera, anartxy ofrece
servicio en todo el mundo destacandose
por sus acciones comerciales en las que
ocupan un papel destacado los salones
comerciales como punto de encuentro
con clientes y para mostrar sus nove-
dades. Por su nivel de exigencia, hasta
en Bisutex, Bijorhca o HOMI Fashion
& Jewels ya confian en anartxy, entre
otras ferias. Después de su presencia
en Madrid, Milan, Paris... mas de 1.500
puntos de venta de alrededor de todo el
mundo poseen un corner de anartxy,
un gran dato para sentirse orgullosos. ¢

Sus sellos de identidad: color y acero

Hay pocasfirmasdebisuteriayjoyeriaenel
sectorque entiendan el poderdeloscolores
como anartxy. Si hay algo que caracteriza
alas colecciones de la firma
valenciana es su croma-
tismo, especialmente aque-
llos colores inspirados en la
frescuraylaespontaneidad
del Mediterraneo. A pesar
del protagonismo de los
colores, la firma no ignora
aspectos tan importantes
como la funcionalidad y el
utilitarismo que tanto se
hallevado en estos tltimos
anos. Por este motivo, la
empresa elabora joyas que
sonllevaderasyllamativas.

“Los colores llevan
presentesennuestrasvidas
desde antes de que fuésemos conscientes
deellos. Vivimosrodeados de colores que
influyen en nuestras emociones, estados
de &nimo y sentimientos”, explican sus
responsables. Por ello, anartxy entiende
el verdadero poder de los coloresy lleva

anos elaborando joyas con esencia
mediterranea, con tonalidades como
el aguamarinay coral que aportanluzy
color a cada diseno. Piezas
alegres, vistosasy sobredi-
mensionadas que trans-
miten “buen rollo” y nos
transportan alosafnos mas
dulces del pop.

Cada temporada
salen con una propuesta
de piezas elaboradas en
acero, tan diversa como
novedosa, repletade color,
volumen y creatividad,
para mujeres que quieren
llevar estos complementos
enel diaadia.

Elaceroeslabasedesu
producto donde el color, el
volumenylaampliavariedad danlugara
la creatividad yla diversion de combinar
piezas. La suma de trabajo en equipo, el
buen disefo y pasion por lo que hacen
eslabase principal delo que sonylo que
quieren ser.®

Gran variedad de productos con estilo

anartxy puede alardear de
conocer muy bien el negocio
de la joyeria, contando siempre
conlosmejores proveedores del
mercado, contodaslasjoyas mas
actuales y mas demandadasy
con precios muy competitivos.

El equipo de disenadores
siempre piensa en el cliente
final, proponiendo piezas con |
volumen, texturas y mucho
color. anartxy se caracteriza por
conseguir pasoapasoaquelloque
necesitael cliente hastarecibirel
producto final, desde el disefio
de la pieza hasta la entrega.
Continuamente ofrecen nove-
dades que complementan con
cada una de las personalidades
de las clientas, y asi abarcar un
amplio abanico de estilos.

Con la gran variedad de
productos que ofrecen, se

pueden conseguir impresionantes
combinaciones. Adaptables a cualquier
ocasion, cualquier bolsillo o cualquier

idea deregalo. Colecciones atodo color,
clasicos, ojo de gato, bicolor, atrevido...
y unsinfin mas. ¢
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Fiara Financia:
Stoks como garantia de préstamo

Por primera vez surge una forma facil y segura de convertir
el inventario en aval para nuevos proyectos

Losinmovilizados son un valor que abre nuevas oportunidades

© Juan José Pérez

;Quiénhaydetrasde FiaraFinanciay
qué persigue en su propuestaempre-
sarial? En primer lugar, un equipo
experto en el sector de lajoyeriaylas
finanzas, con una trayectoria profe-
sionaldemasde25anos,yensegundo,
yprincipal, con “el conocimientoylas
herramientasnecesarias paraofrecer
préstamos con inventario de joyas y
diamantes como garantia”. Quienes
conocen al sector pensaran que mate-
rializar unaférmulaasi seguro podria
cambiar completamente la disposi-
cion o manera de hacer las cosas,
incluso la visién que tenian hasta
ahora las entidades financieras y de
crédito sobre el mismo. De hecho, se
presenta como la primera empresa

conocidaquenosolotienelaintencion
definanciar al sector joyero, sino que
ademas, ha convertido ese objetivoen
labase de sunegocio.

Y esqueeste sectorjoyero-relojero,
quedisponedeinmovilizadoscomoel
oro, el platino, los diamantes y otras
piedras preciosas, ademas de costo-
sisimos relojes de lujo... ha estado
tradicionamente -y extranamente-
bloqueado por financieras a créditos
sin avales personales.

Peseaserunsectorprivilegiadoen
el que el valor de las materias primas
no parade crecer, constituyéndoseen
inversiones refugio, es ninguneado
porentidadesdecréditoyfinancieras.

En este contexto nace Fiara
Financia, una empresa que quiere
ofrecer “el servicio” de financiacion

El capital “de casa” permite superar coyunturas transitorias

—0o—

Otorga
créditos a
12 meses en
baseala
mercancia
propuesta

especifica al sector. Algo necesario
y sin descapitalizacion personal.
Ya que es el propio negocio joyero y
relojero quien va a permitir dotar de
liquidez inmediata al mismo. Todo
ellograciasaunafinanciacion avalada
por el propio stock, pudiendo elegir
aquellos productos menos vendibles
endeterminados momentosdificiles.
Peroesosi,conunafacilrecuperacion,
seguin la devolucion de las letras de
pagos (devolucion del crédito).

Un ejemplo de necesidad de liquidez
Pongase el ejemplo de una tienda
de joyeria, fabricante o mayorista,
que, por la situacién del mercado y
aun disponiendo de stocks de impor-
tante valor (brillantes, platino, etc.),
requiereliquidez paraafrontar pagos

0 compras mientras no se definen
determinadas ventas. Obviamente,
no quiere deshacerse del oro perma-
nente, sino como algo puntual. Hasta
quesuperelacoyunturatransitoriay
recupere ventas.

Para hacerlo facil, Fiara otorga
créditosa12 meses, conrecuperacion
delamercanciademaneratrimestral
(en cuatro partes iguales), eligiendo
en cada trimestre qué parte se desea
recuperar segiin serequiera,oincluso
ampliar esa liquidez manteniendo o
renovando esa parte (incluso conuna
nuevavaloracion eincrementandola
liquidez).

Un sistema hecho a medida del
joyero y relojero. Para uso y disfrute
de su negocio, sea tienda, fabricante
omayorista. ¢

;Tiene una joyeria, es fabricante o mayorista? ; Tiene stock de
dificil venta actual, pero con gran valor en materia prima? ;Necesita

Hagase las preguntas, tenga las respuestas

financiacion para comprar lo que se vende hoy?

Siresponde a estas preguntas de forma afirmativa, piense lo que

Fiara Financia puede hacer por usted y su negocio:

1. Puede usar su oro y materias primas como aval, a un importe

fijo, mientras este material sigue subiendo de valor.

2. Piense que en una financiacion anual, puede dividir su stock en
cuatro partesigualesyrecuperarlaparte que quiera trimestralmente.

3. Su unico compromiso es ser consecuente con las letras

mensuales.

4. Sunegocio es quien autofinancia su propio negocio. Alfinalizar

cada plazo, si quiere puede ampliarlo, renegociando el valor percibido

porla subida de los metales durante el tiempo fiado.

Contraste Mayo 2022
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. Necesitas liquidez para
impulsar tu negocio?

Obtén un préstamo con tu stock como garantia'y
hazlo crecer con los recursos que necesitas

L.as ventajas de un servicio tnico en el sector:

Sin limite
de crédito

Sin burocracia
ni bancos

Aprobacion
en 24h

Flexible y adaptado
a tus necesidades

°n ya tu préstamo en fiara.es o llamanos al 623 037 689

*Promocion valida hasta fin de existencias . Todas las bases legales en fiara.es/bases-promocion
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Marcello Pane se une a la cartera de
Rojas Mediterraneo

Desde finales de febrero, Marcello Pane comienza un nuevo camino en la distribucion
de sus joyas en el mercado espanol

© BeatrizBadas Alvarez

arcello Pane, con

sede en Napoles y un

showroom en el centro

Il Tari, anuncia una

nueva trayectoria en

su distribucion para Espanay es que,

desde finales de febrero, se haunido a
la cartera de Rojas Mediterraneo.

Marcello Pane es una empresa

familiar lider en el sector delajoyeria,

basando sus pilares en los princi-
pios que siempre le han identificado:
pasion, tradicion e innovacion. La
empresa fue fundada por el bisabuelo
Vinecenzo y, desde entonces, la tradi-
cion perdura desde hace mas de un
siglo. Sus colecciones son una cele-
braciéon del dominio orfebre de la
alta joyeria y un saber hacer que se
expresa en lineas sinuosas y la mas
alta calidad del producto. El “Made in
Italy” de Marcello Pane cuentaconuna

—00—

Una
alianza que
promete
buenos
frutos

creciente expansion en el mercado
global, bajolaguiadela cuartagenera-
cion de Pane, que ahorallega también
aEspanacon Rojas Mediaterraneo.
De estamanera,laelegancia atem-
poral de Marcello Pane se alia ahora
con Rojas Mediterraneo, la empresa
dedicadaalafabricacionydistribucion
dejoyeriayrelojeriadesde1.983. Entre
sus principios, destaca también la
tradicionymodernidad, porloqueesta
alianza promete dar buenos frutos.

Con el objetivo de satisfacer las
necesidades de los clientes, dando
servicio a través de una relacion
cordial con todos los puntos de venta,
lainnovacionyla calidad también van
de la mano en Rojas Mediterraneo,
asi como las ultimas tendencias y la
mejorrelacion calidad-precio. Porello,
la empresa cuenta en su cartera con
marcas como Soave Oro, Edox, Breil,
Mellery Bronzallure, ala que ahora se
une Marcello Pane. ¢

Contraste Mayo 2022

MARCEIIOPANE

Distribuidor oficial en Espafia

ROJAS MEDITERRANEO, S.L.
Tel. 93 464 43 84
info@rojasmediterraneo.com
www.rojasmediterraneo.com
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/Quien hay detras de esta joya?

ADN marcado

© PetraMarin

De nuestro ultimo paseo por el salon madri-
lefio y del que volvera en fechas proximas, del
15 al 18 de septiembre, nos centramos en seis
empresas-marcas que han hecho distinguible
su produccion trabajando con pacienciay estra-

en MadridJoya

tegia un ADN marcado. Sus joyas, sea cual sea
su nicho de mercado, se hacen distinguibles
y rapidamente “recuerdan a...”. Un resultado
que requiere no solo de tiempo, también de
confianzay actitud para saber ctial es y mimar
a su “caballo ganador”, aquel que los diferencia
frente a cualquier competencia. ¢

BUSTINZA

Esta saga familiar bilbaina marca
suimpronta en cada edicion de la
feria de Madrid. Con muestrarios
renovados en cadatemporadaal hilo
de las tendencias, lo que identifica
cada una de sus propuestas es su
consumado buen hacer y la profe-
sionalidad que se trasluce en ellas.
El origen del negocio se remonta a
Domingo, el “abuelo”, que se inicio
en el sector trasladando la produc-
cion cordobesa alasjoyerias del Pais
Vasco. Juan Bustinza constituyo la
segunda generacion, un hombre de
caracter al que muchos seguimos
venerando por su recio talante sin
fisuras en nuestros encuentrosenlo
que fue Iberjoyayluego MadridJoya. Con él llegd la consolidacién dela empresa fami-
liar, con sello propio eincluso con distribuciones de firmasitalianas que respondian
al mismo. Tras su fallecimiento, la trayectoria de Bustinza es ahora100% dela tercera
generacion: Cristina, Juany Victoria.

NOVECENTONOVENTANOVE

Esotra de las firmas que dan caracter al
oro que setocaenelsalon madrilefio. Y es
que estaempresa florentina desplaza con
buen gusto el “Made in Italy” al mercado
espanol, al que considera y atiende
como muy suyo y cercano. Novecento-
noventanove y su 999 han hecho de la
altajoyeria un estilo propio con susjoyas
unicas enlas que prima el perfecto equi-
librio entre clasicismo y diseno. Llevan
mas de 32 anos entendiendo la joyeria a
mano, desde el diseno a la realizacion, y
podemos afirmar que sulema responde
al 100% con la realidad: “Realizamos
bellas obras de arte que se distinguen
desde siempre”. Sugranlogro, que el oro
se plegue docilmente a la piel femenina
o adquiera una elasticidad inusitada
gracias a la sinuosidad del tubogas que convierte cada una de sus piezas en perfec-
tamente identificables. Todo ello bajo los grandes pilares de la joyeria: el oro y los
diamantes.

SCALA GIOIELLI

Lahechurade esteimpresionante collarlo dice
todo de esta familia de Marcianise (Italia) que
entiendelajoyeriaa180°delaproduccionindus-
trial olareproduccion comercial a gran escala.
En los talleres de Eduardo Scala y su esposa
Caterina se han criado sus hijos Luca, Daniele
y Alessandro bajo un prismainquebrantable, el
que otorgalamano dellapidario, el engastador,
eljoyero, el orfebre...profesiones todas que dan
ese valor tan exquisito a la joyeria trabajada
desde el mimoyla pasion artesanales. Los Scala
tienen muy claro el tipo de joyeria que practican,
delineas suaves, disenoretroy materialesdela
mas alta calidad. Con ella desafian el tiempo, al
igual que desde ellugar en el que lamaterializan.
En su “laboratorio orafo”, lo que ellos llaman
“jergos”, refiriéndose alas herramientasjoyeras,
lucen cicatrices de uso. Bajo la lAmpara de trabajo se iluminan limas, tijeras, lima-
duras... Las astilleras se hacen espacio entre el horno de fundicion y otras maquinas
en permanente desafio. Un goce paralos sentidos de entendidos y legos que ven surgir
del trajin diario de este especial lugar joyas con mayusculas.

KORCZYNSKI

Sus propuestas son tremenda-
mente identificables ofreciendo
otro aspecto diferente en la oferta
comercial de Madridjoya. Con Kore-
zyinsky evocamos el ambar que llega
pristino y sugerente de sus talleres
en Polonia. También la plata que
brinda un cariz diferente moldeada
con formas geomeétricas o acabados
inusuales que delatan los mas de 20
anosdelaempresaen Alemania. Jan
Korczynskiadora el papel como base
paraplasmarlo que se convertiranen
colecciones conunclaro ADN, el que
éltransmitey el quelos disenadores
y artesanos polacos aportan bajo un
claro criterio que las hace a todas luces reconocibles y con ese aire contemporaneo,
con sabor ajoya de autor, que sus clientes fieles adoran.

OUROBRILHO

Su fundador, Anselmo Aratjo, esta empe-
nado en hacer de la peninsula su mercado,
asi que desde Gondomar, su origen portugés
desde octubre de 1991, ha trabajado Espana
con devocion y pasion desde hace muchos
anos. Su joyeria rebosante de color ya es un
clasico en MadridJoya bajo el lema practicante
de que unajoyahadehacer sentirse alamujer
como Unica. Ligado al sector desde hace mas
de 50 afnos, Aratjo ha logrado desarrollar en
nuestro pais un trabajo continuado apoyado
por la afinidad que siente por él. Y uno de sus
mejores comodines es la feria de Madrid, en
la que se siente comodo. Tanto como herra-
mienta comercial como socio que permite
a Ourobrilho promover y dar a conocer sus articulos entre clientes ya existentes y
nuevos. Su abanico de propuestas se dirige tanto al oro como a la plata y hemos de
afirmar que con él tenemos uno de los mejores del sector en Portugal, tanto por
suteson como por su capacidad de reinventar unajoyeria alegre y colorida. Como
ellos mismos se definen: “Somos profesionales, competitivos y receptivos a las
necesidades del mercado”.

LUXENTER

En la pasada edicion de MadridJoya
Luxenter lucia unos pendientes como
estosque dicen muchode su ADNdesde
que la marca diera ya sus primeros
pasos de la mano de Carmen, madre de
su actual director, Ivan Moreno Liza-
rriturri. Una plata novedosa y deslum-
brante ha sido desde entonces sumejor
carta de presentacion teniendo a Africa
y suluz bajo el sol como fuente de inspi-
racion. Luxenter es coloryasilo practica
adiario con sus propuestas, las tltimas
de ellas acompanadas con dos colec-
ciones capsulas, una por temporada,
con Carmen Lomana. Luxenter hace de cada edicion del salon madrilefio su mejor
evento para compartir con sus clientes un ratito en comuin, agasajados por todo su
equipo que se despliega por atender sonriente cualquier saludo o peticion. Sus colores
corporativos, el blancoy el azul, lucen de forma especial, “The place to feel at home”,
un concepto muy ligado a la esencia de Luxenter, una marca familiar espafiola con
mas de 40 anos de historia cuyos lazos estan basados en el amory en el respeto pory
paralas mujeres.
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Carrera Joyeros:
Ahora o nunca

Las circunstancias se confabulan para revalorizar cualquier stock existente

© Petra Marin

rimero fue la pandemia

y los cambios derivados

del confinamiento y las

restricciones. Ahora

convivimos con la guerra
de Ucrania y sus consecuencias,
entre ellas econdémicas, que han
afectado a Europa especialmente.
Vivimos tiempos convulsos, peroen
este panoramaincierto hay luz para
el sector joyero. Asi lo defienden
desde Carrera Joyeros. “Ahora
o nunca”, asi de tajante se mani-
fiesta Mariano Carrera, y razones
no faltan para quien se halla en la
tesitura de decidir siya eshorade
retirarse del mercado para
acceder a una jubilacion
mas despreocupada y

—O0O—

trato exquisito y confidencial. “Por
supuesto, cualquier llamada o
visita es atendida sin compromiso,
y subrayar finalmente que en la
forma de pago siempre buscaremos
la forma mas beneficiosa para la
parte vendedora”.

Como hemos de recordar, en
Carrera Joyeros el cliente hallara
un partner a su medida y seme-
janza. “Somos profesionales con
una trayectoria que data desde
1885, por tanto conocemos bien al
sectoryhablamosde ‘taat’-incide
Carrera-. Ademas, podemos despla-
zarnos sin compromiso y, una vez
tomada la decision, asesorar fiscal
y legalmente para que no existan
problemas a posteriori”.

Desdela primavera de
2020, esta propuesta de
“final feliz” propugnada

feliz, o incluso para quien Conla por Carrera Joyeros se
sopesaunvirajede180°en guerra de ha erigido en una opor-
sunegocio. Las circunstan- Ucrania tunidad que ha ido mejo-
ciasles son ahoraespecial- ’ rando, incluso, por el
mente favorables. el oro ha devenirdelas circunstan-

“La guerra de Ucrania, marcado cias. Ya no solo hablamos
ha provocado una subida maximos de la subida del valor de

brutal del precio del metal,

se estan produciendo
maximos historicos; situa-

cion que conocemosy que debemos
aprovechar pues ahora podemos
valorar de forma mas alta nuestros
muestrarios. Eselmomentode sacar
al stock una rentabilidad mas alta
que la media porlas circunstancias
actuales, por eso defendemos ‘El
final feliz’ que acufiamos ante la
pandemia, al que tantos profesio-
nales han acudido con resultados
tan satisfactorios”, explica el respon-
sable de Carrera Joyeros.

Un servicio en el que no solo
cuenta el valor del oro. “Aparte
de metal, también valoramos la
pedreria... Y es que nosotros no
somosun simple compra-venta, ante
todo somos joyeros y asi tratamos
el producto y a nuestros clientes.
Conocimiento y experiencia en
la profesion, a lo que se suma un

los metales preciosos,
también de la pedreria...
Pero, ;qué deparara el
futuro tras una feliz transaccion?,
se preguntaran muchos. Mariano
quiere tranquilizar y disipar dudas
pues “nosotros ayudamos de prin-
cipio a fin, no solo compramos
mercancia, sino que a la hora del
cierre legal y fiscal de esa sociedad,
nos brindamos a asesorar sin
ningtn tipo de compromiso. Hay
mucha gente que no sabe como
cerrar un negocio sin tener que
pagar a Hacienda unafortuna. Nues-
tros asesores marcan el camino,
pretendemos ayudar también en
este sentido para que todo trans-
curra sin sobresaltos”.

De ello se trata, llegar sin sobre-
saltos al colofon de la vida profe-
sional con la seguridad de contar
con un equipo experto que piensa
enlaoportunidad de nuestravida.®

empramos sus Joyas,
jedras Preciosas,

CARRERA JOYEROS
675 628 591 - 669 758 803
mcarrera@carrerajoyeros.com




PROTAGONISTAS

Entrevista

18

Contraste Mayo 2022

Julia Gonzalez, directora de MadridJoya

“Septiembre sera una cita imprescindible

© Petra Marin

Su primera ediciéon como
directora de MadridJoya
fue el pasado febrero. Julia
Gonzalez aportaba a su curri-
culum la dilatada experiencia
en los salones de la moda de
Ifema Madrid, como es el caso
de MOMAD. Ahora se ratifica
en su linea de trabajo: “En esta
edicion los visitantes encon-
traran una feriarenovada, con
unaimagen mucho mas adhoc a
un sector que debe transmitir
moday prestigio”. Y es que Julia
quiere motivar y aprovechar
las acciones transversales que
puedan generarse de concen-
trar, enlas mismas fechas, citas
feriales que pongan en valor
la creatividad y el espiritu de
moda tanto de la joyeria como
de la bisuteria y los comple-
mentos. Intergift, Bisutex,
MadridJoyay MOMAD se estan
asi preparando para acoger a
los profesionales en el calen-
dario de otoino con muchas
ganas y un entorno en el que el
programa de compradores se
erige en clave para que los expo-
sitores “puedan invitar a sus
clientes o potenciales clientes
a visitar la feria. Animamos,
desde aqui, a todos los expo-
sitores a que se beneficien de
este programa, ya que esto
permitira que nuestra feria se
internacionalice y tenga mayor
relevancia”.

La préxima edicion de Madrid-
Joya ya se halla agendada, del
15 al 18 de septiembre, nada mas
acabar VicenzaOro el 13. ;En
qué han basado la eleccion de
fechas? ;Qué les han transmi-
tido los respectivos comités de
ferias al respecto?

Hemos consensuadolasfechas
con los comités organizadores
de todas las ferias: MadridJoya,
Bisutex, Intergift e incluso
MOMAD ha tomado la decision
de retrasar sus fechas en favor
de la conveniencia entre todos
los proyectos relacionados con el
estilo en Ifema Madrid.

sEsperan ya una edicion mas
“normalizada”? ;Definitiva-
mente menos lastrada por el
COVID-192

En estos momentos nos encon-
tramos con una situacion mucho
mas estabilizada. Esto nos hace
suponer que todo ira a mejor
y que en septiembre, atn sin
olvidar precauciones, la sensa-
cion sera muy diferente a las dos
altimas ediciones.

Tras estrenarse en la direccion
de MadridJoya en esta pasada
cita de febrero, squé percep-

ciones ha tenido? ;Qué espera
de ellas encauzar en la orga-
nizacion de esta edicion de
septiembre?

Durante estos meses he tenido
la oportunidad de visitar las prin-
cipales ferias internacionales y
aprovechar para tener muchos
encuentros con los principales
agentes del sector. Creo que hay
muchas cosas por hacer para
fortalecer la feria y trabajamos
para que se consolide como un
punto de encuentro imprescin-
dible paralos profesionales.

Estoy segura de que entre
todos podremos dinamizar el
sector y cambiar la percepcion.

sYrespecto a Bisutex?

El sector de la bisuteria y los
complementos es muy dinamicoy
la excelente marcha de la feria es

—@O0O—

“En esta
edicion los
visitantes
encontraran
una feria
renovada”

un exponente claro de las ganas
que tienen los expositores y visi-
tantes de establecer ese punto de
conexion que la feria les brinda
cada edicion. Ademas la coinci-
dencia con el salon Internacional
de moda, calzado y accesorios
MOMAD es otro importante
punto para atraer a todo el
comercio relacionado con moda
y tendencias.

sAlgunas novedades que estan
estudiando introducir respecto
a presentacion de stands y
marcas?

En primer lugar veremos una
configuracion del pabelléon con
stands mucho méas actuales y
luminosos. De este modo, estamos
seguras de que el producto lucira
mucho mas y, ademas, facilitara
latarea al comprador. Igualmente

que nadie debe perderse”

estamos trabajando en areas de
exposicion con nuevas marcas,
tanto de relojeria como de joyeria
contemporanea, junto con otras
novedades que se sumaran a la
oferta actual.

Por otro lado, continuaremos
con el programa de compradores,
nacional e internacional. Esto es
clave, pues permite que nuestros
expositores puedan invitar a sus
clientes o potenciales clientes a
visitar la feria. Animamos, desde
aqui, a todos los expositores a que
se beneficien de este programa,
ya que esto permitira que nuestra
feria se internacionalice y tenga
mayor relevancia.

Y en cuanto a eventos paralelos,
syaestan trabajando para ello?

Si, estamos disefando un
programa de actividades con
exposiciones, conferencias,
presentaciones y, por supuesto,
la pasarela para los desfiles de
tendencia. Confiamos en que
estos eventos contribuyan a dina-
mizar la feria y a atraer a nuevas
marcas y, por supuesto, a mas
compradores.

sHan iniciado ya contactos con
futuros expositores? ;Qué animo
vanviendo en ellos?

La feria ya se ha lanzado y
estamos teniendo muy buena
acogida por parte delosexpositores.
Comodeciaanteriormente, tenemos
peticiones de empresas nuevasy la
consolidacion delasyaparticipantes
en ediciones anteriores, ademas de
lareincorporacion de empresas que
habian dejado de participar en las
ultimas convocatorias.

El sector y nosotros tenemos
ganasdeferiaynuestrotrabajotiene
como objetivo que, precisamente
la feria, sea la mejor plataforma de
encuentro para todo el sector.

:Qué desearia transmitir a los
potenciales visitantes?

En esta edicion los visitantes
encontraran una feria renovada,
conunaimagen mucho masadhoc a
un sector que debe transmitir moda
y prestigio. También podran ver una
mayor oferta comercial que, estoy
segura,respondera mucho mejor
alos intereses de los profesio-
nales. Septiembre sera una cita
imprescindible que nadie debe
perderse.

sY qué desea y con qué animo
afronta estas ediciones de
septiembre, generalmente las
mas fuertes del ario?

Espero que sea el comienzo de
unanueva etapa de recuperacion
y consolidacién de nuestro sector
en el que la feria juegue un papel
fundamental, siempre contando
con el apoyo de las empresasy
profesionales mas relevantes. ¢
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Watches and Wonders: el inicio de una nueva

era en un regreso con €xito

Tras tres anos de digitalizacion, el evento relojero de Ginebra celebro un retorno
pospandémico con éxito, marcado por novedades y una nueva estrategia

Clasicos renovados, nuevas tendencias y la digitalizacion fueron protagonistas

© BeatrizBadas Alvarez

Watches and Wonders, el salon de
relojeriayjoyeria, celebré en Ginebra
su primera edicion fisica tras la
pandemia. De estamanera, la capital
suiza se convirtio,del3odemarzoals
deabril, enel epicentrodel mundode
larelojeria. Laprimeraedicionllegben
2019 como respuesta a la decision de
operadoresdel sector por abandonar
Baselworld, asi comoala cancelacion
delmismosalon. Traslapandemiayla
consecuente digitalizacion, Watches
and Wonders ha podido celebrar la
primeraedicion enformatohibridoen

Ginebra con resultados exitosos que
sedemuestran en datos: alrededorde
22.000 visitantes frente a los 23.000
que recibio en 2019, una plataforma
digital que registro 155.000 usuarios
y1.000 periodistas; todoellograciasa
las38maisons participantes,incluidas
las1greciénllegadas.

Un éxito reflejado también en los
negocios, ya que la edicion produjo
buenos resultados y, en ocasiones,
superd todas las expectativas ya que
algunas marcas vendieron sus piezas
incluso antes de que concluyera el
evento. Entreestascasasparticipantes
seencuentran Zenith, Chanel, Rolexy

Atraer nuevas generaciones

—O0O—

22.000
visitantes
frente a los
23.000 de
la edicion
de 2019

Tudor, lasveteranas Cartier, Hermes,
IWC Schaffhausen, Jaeger LeCoultre,
Piaget, Ulysse Nardin y Vacheron
Constantin; y las companias fabri-
cantes Angelus, Arnold&Son, Trilobe
y Czapek, entre otras. El espacio LAB,
que alberga 15 iniciativas digitales
y tecndlogicas de los expositores,
también atrajo muchos visitantes;
asi como la exposicion Time Design,
dedicada a la historia del diseno de
relojesde pulseraatravésdel tiempo,
quereunioacercade 4.500visitantes
enunacolecciondemasdeioorelgjes,
enel PontdelaMachine,del14.deabril
al 8 de mayo.

38 maisons presentaron sus novedades en fomato hibrido

El formato hibrido ha sido el
otro éxito de esta edicion con un
alcance estimado de 350 millones de
personas y 800.000 publicaciones
bajo #watchesandwonders en dife-
rentes canales y plataformas. La
plataforma propia que constituye
la misma watchesandwonders.com
logré un gran impacto atrayendo a
155.000 usuarios tnicos con cerca
de 80 presentaciones de novedades
transmitidas digitalmente.

Contrescitasanualesen Ginebra,
Shanghaiy Sanya, la préxima edicion
tendralugaren Shanghai,del 7al11de
septiembre de 2023. ¢

Tendencias vistas en Ginebra

Los fabricantes relojeros buscan atraer
auna nueva generacion de aficionados a
los productos de lujo y lo hacen mediante
nuevos materiales, mostrando ganas por
innovar. Por ejemplo, la marca H.Moser
presenté unrelojrecubiertodevantablack,
un material negro que absorbelaluzy que
crea la ilusion de un agujero negro. Oris

mostréen el saldn comoreciclalosresiduos
de plastico y, con ello, crea las esferas de
los relojes. La gran innovacion llegd con
TAG Heuer que rompe las reglas y utiliza,
por primeravez, diamantes delaboratorio
en uno de sus modelos estrella. De esta
manera, la marca demuestra otras posibi-
lidades sin renunciar al lujo.

Unadelasgrandestendenciasdelmomento
y que ha quedado mas que demostrada en
esta edicion de Watches and Wonders son
las correasintercambiablesyla posibilidad
de personalizacion que ofrecen. Modelos
con reservas de energia cada vez mas
largas también han destacado, asi como
la competicion entre relojes GMT y crono-

grafos. Modelos equipados con repeticion
de minutos y el movimiento esqueleto o
tourbillon también se colocan enun primer
plano. Al platino sele uneeltitanio, cadavez
mas generalizado, y en cuanto a colores, el
azuly el verde siguen siendo los favoritos,
aunque con novedades como el naranja, el
coral, el rojo olos tonos minerales.
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www.timeforcewatch.com

timeforcewatches Kl timeforcewatches

info@timeforcewatch.com

Distribuidores
Iberia Investment Gold SL - Asturias, Castilla La Mancha, Castilla y Ledn, Extremadura, Galicia, Islas Canarias, Madrid,
Gibraltar - ingold@timeforcewatch.com - +34 691 21 37 75 - Liska Joyas S.L. - Andorra, Andalucia, Aragon, Cantabria,
Cataluna, La Rioja, Murcia, Navarra, Valencia - liska@timeforcewatch.com - +34 630 96 08 30 - lllestime C.B. -
illestime@timeforcewatch.com - +34 670 35 64 20

Servicio Técnico Oficial
Postventa Relojeros SL - service.es@timeforcewatch.com - +34 981 91 41 34
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Inhorgenta Munich: gran afluencia y éxito
en una muy esperada edicion

© Beatriz Badas Alvarez
Fotos: Pablo Pérez

Trasun cambiodefechaen el iltimo
momento, moviendo la edicion de
febrero a abril, Inhorgenta Munich
pudo celebrar una edicion esperada
por muchos con ganas e ilusion. Y
asilo confirman también los datos
oficiales.

Del 8 al 11 de abril, Munich se
convirtio en el escenario de joyeros,
relojeros, expositores y visitantes
para celebrar una edicion tras dos
anos de pandemia. Con 732 expo-
sitores y 17.285 visitantes, el salon
contd con una fuerte participa-
cion internacional en un momento
desafiante. Esto demuestra que, a
pesar de lo sufrido en los tltimos
anos, las ganas de volver a trabajar
estan presentes. 33 paises expo-
sitores dieron vida a esta edicion,
registrando visitantes de 79 paises
diferentes y, como afirma Klaus
Dittrich, presidente y director
ejecutivo de Messe Miinchen, “la
proporcion de visitantes interna-
cionales ha crecido el 40%; entre
los expositores, esta participacion
se mantiene estable en un 45%”.
Entre estos expositores,la presencia
espanolanohafalladodelamanode
LeCarré, Festina, Diloy, PDPaola, As
& As, Cervera, Condevera, Damaso
Martinez, Gemstone-Fermol, Joan
Datzira Masip, José Lopez Garcia,
Lunasy Quilates, y S-Unit.

;Qué ha llevado a Inhorgenta
Munich a este éxito? Principalmente
su valor duradero y la apuesta por
marcas fuertes, marcando un nuevo
comienzo para la industria y apos-
tando por el valor y la calidad del
sector. Un gran valor afiadido que
haimpulsadolosnegocios enlaferia
para que expositores y visitantes
profesionales cumplan asi sus obje-
tivos. Por ejemplo, tras el regreso de
Thomas Sabo a Inhorgenta, Oliver
Besta, director mayoristadelafirma,
afirma que “nuestra participacion
en Inhorgenta cumplié absoluta-
mente con nuestras expectativas”.
Citizen Watch también confirmala
importancia dela feria para el éxito
empresarial.

Ademasdeunaedicion bien orga-
nizada, con expositores satisfechos
por el trabajorealizadoy unabuena
oferta formada desde alta joyeria
hastajoyeria comercial, pasando por
relojeria, complementos y afines y
hastajoyeria contemporanea, otros
factores han formado parte de este
claro éxito. La sostenibilidad ha
vuelto aserdebate en el sectorjoyero
y tema clave tanto en la exposicion
como en el programa Trendfactory;
todo ello después de confirmar en
el primer estudio realizado por
Deloitte e Inhorgenta Munich que
“los consumidores quieren joyas
sostenibles”.

El regreso de Inhorgenta Award
también celebro su quinta edicion
por todo lo alto en lanoche del g de
abril demostrando que los escena-
rios ladicos también funcionan.®

Festina Group también celebro el regreso de este salon

Elequipo de Diloy con Pablo Pérez, director general de Contraste

PDPaolano falta ala cita en sus ultimas ediciones
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Ferias muy vivas en pro del sector

© Pablo Peréz, director general de
Contraste

Trasunascuantasferiasamisespaldas
durante este pasado mes de marzoy
principios de abril... puedo sacar tres
conclusiones de manera muy clara:

1) Quenuestroqueridosectorjoyero
yrelojeroestamuyvivo,y sinosabemos
verlo, tenemos un problema.

2) Que las ferias estan muy vivas,
y si no sabemos verlo, tenemos dos
problemas.

3)Paraquelasdosanterioresseden,
tiene que haber unidad en el sector. Y
si no sabemos verlo, aqui tenemos el
gran problema.

Lo que he podido ver durante mis
estanciasen Milan, Vicenza, Estambul
y Munich es un sector muy activo con
ganas de trabajar, y cuando todos
remanenlamismadireccion,losresul-
tados suelen ser muy positivos.

HOMI Fashion & Jewels. reino de la bisu-
teria

He de apuntar que, de las cuatro
ferias, laque me dejo un sabor de boca
mas agridulce fue la de Milan en lo
que a oferta de joyeria y relojeria se
refiere. Quizas por la cercania con la
feriainternacional
por excelencia
que es Vicenza, se
vi6 un poco mas
perjudicada con
su oferta de expo-
sitores, y ala vez
clientes de estos
sectores. Pero si
que se vio potente
la bisuteria. Alli
nosencontramos,
entreotrascondos
empresas espa-
nolas, Afray Madreperla, que llevan
anos trabajando en ella con satisfac-
cion. Y por primera vez anartxy con
sutan exitosa propuestade colorido.

Laperspectivainternacional de VicenzaOro

En Vicenza fue donde agradeci
estarenelsectorenel queestamos,que
aveceshemos deviajar pararecordar-
noslo. Aveces nonosparamosapensar
de manera objetiva, y nos anclamos
en pensamientos pesimistas faciles,
sin ver que existen dificultades en
todoslos sectores.

;Por qué llegué a esta conclu-
sion? Por encontrarme ante una
feria realmente internacional, con
compradores muy fuertes, con los
queyacoincidimosen el avion (como

pasabaantiguamente enlasgrandes
ferias, enlas que mucho networking
ya empezaba incluso antes de que
abrieran sus puertas).

Apartedeloscompradoresinter-
nacionales, una oferta de exposi-
tores muy amplia con mas de.1.000
empresas y marcas. Y una buena
presenciarelojera conlaincorpora-
cionde Vo’Clock y surepresentacion
de nivel medio- alto, en un formato
ferial que tuvo muy buena acepta-
ciony que parece que se mantendra
en el tiempo. Quizas echamos en
falta (y ya llevamos mucho tiempo
echandolo en falta) los relojes mas
comereciales... pero esa sorpresanos
llegaria unas semanas mas tarde en
otracita ferial.

Por lo que pudimos hablar con
diferentes expositores y visitantes,
por lo general el optimismos y la
alegria eran el factor predominante,
aunque siempre hay excepciones.
Ya sabemos que en una feria inte-
nacional con tanta oferta, dependes
muchodeubicaciones,decomoactian
los visitantes y por donde se mueven,
y como atraerles con visuales impac-
tantes...ymasdesdeque Vicenzautiliza
un formato de stands genéricos que es
muy agradecido porlosvisitantes, pero

quealosexpositoreslesgustariamodi-
ficar paraafianzar su ADN.

Otra de las cosas que mas nos
gusto de Vicenza es que tienen una
organizacion perfecta, y que trabajan
de manera unida para el sector conla
premisa de que si el sector funciona,
ellos funcionan. Esa formula les esta
dandomucho éxito.

En cuanto al tema COVID, en Italia
lasrestriccionesson muy fuertes, ypor
ello era necesario un greenpass para
poderaccederalaferiaymirarlatempe-
ratura(comoyanospaséenMadridJoya
enfebrero).

Istambul Jewelry Show, normalidad sin
comillas
Traslaferiade Vicenza, nostoco

—O0®—

“Hay que
ensenar
al mundo
que Espana
tiene mucho
que decir”

viajar a Estambul, donde tuvimos
la oportunidad no solo de visitar
la feria, sino de invitar a algunos
players del sector importantes para
que pudieran visitarla con nosotros.

Lociertoesque,enplenaguerrade
Ucrania, nosdirigiamosa Turquiacon
unpoco de miedo... Pero unavez alli,
pudimos comprobar que niel COVID
ni guerra podian con esta feria que
llevaba unos anos ansiando reali-
zarse de lamanera en que se hizo.

Muchos, peromuchos visitantes,
compradores de todas las partes del
mundo, pasillos y stands llenos de
gente... La gente sin mascarillas, sin
green pass... Parecia que no hubiera
pasado el tiempoy que volviamosala
época prepandemia

Otro de los grandes puntos, que
consideramos que es vital, es la

unidad de todo el sector turco con
ununico fin (el mismo que enla orga-
nizacion de Vicenza) trabajar pory
parael sector, sabiendo que el éxitodel
mismo hace que funcione todo.

A partir de nuestra visita en estas
tres ferias sacamos una clara conclu-
sion: La unidad del sectorylainterna-
cionalizacion son las claves del éxito
para un buen funcionamiento de un
salon.

Inhorgenta Munich, oferta al completo
Perola confirmacion nosllegd con
Inhorgenta. Una feria que personal-
mente a nosotros (Grupo Duplex) nos
tieneenamorados. Quizaseslaciudad,
la oferta variada, la perfecta organi-
zacion, el recinto... No se lo que tiene,
pero desde hace muchos anos es una
feria que nos encanta. Y con mucha
nostalgia, ya que
laultimavez que
asistimosaella(y
que se organizo)
fueenfebrerode
2020, justoantes
dequenosconfi-
naran atodos.
Inhorgenta
consiguio
agrupar una
oferta variada
de alta joyeria,
joyeria mas comercial, joyeria mas
artesanal, y a ello se le sumo una
oferta de la industria de afines muy
interesante (packaging, programas
de gestion, maquinaria, etc...). Ysia
todo ello le sumamos un pabellén de
relojeria muy muy interesante (como
la tltima edicion que asistimos, ya
que parece que siguen apostando por

Munich como feriaglobal del sector),
elresultado es completo.

La relojeria, qué papel mas
importante tiene... Aunque no lo
parezca, los relojes son las joyas de
loshombres por excelencia. Por ese
motivo, a la hora de hacer una feria
y pensar en el sector, no podemos
olvidarnos de ellos. Y no solo eso, si
no que tenemos que tratarlos como
uno delos players importantes.

Inhorgenta nos recuerda una
cosa muy importante: el reloj esta
de moda. Mucho mas de moda de lo
que nos quieren hacer creer muchos
de nuestros pensamientos faciles
(la tipica frase de los relojes ya no se
venden...),perotendriamos quemirar
yanalizar sieste pensamiento esreal-
mente asi. De hecho, hemos visto
como Vicenza introduce el concepto

Vo’Clock (muy aplaudido) e Inhor-
genta contintia con su apuesta firme
por mantener un pabellon con una
oferta de relojesinigualables.
Dichoesto,otradelascosasqueme
gusto muchisimo fueveraladirectora
ylaresponsable comercial de Madrid-
Joyatantoenlaferiade Vicenzacomo
enlaferiadeInhorgenta. Queanalicen
lo exitosas que pueden serlasferias
cuando setrabajan de maneraunida
y profesional y con una visiéon con
un unico objetivo, el sector. Lo que
setraduce en éxito del sector, y,asu
vez, en éxitodelaferia, delos exposi-
toresydelosvisitantes delamisma.
Creo firmemente que hallegado
el momento de ensefiar al mundo
que Espana tiene mucho que decir
en el sector de la joyeria y relojeria.
Tendriamos que unirnos todos y
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trabajar en pro del sector. Y puestos
a pedir, hacer que MadridJoya sea
el centro del sector a nivel inter-
nacional, ya que tiene los mejores
ingredientes para poder hacerlo. No
sera un camino facil, nirapido, pero
cuanto antes demos los primeros
pasosdel trayecto, antesllegaremos
alacima. ¢
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Pedro Pérez

Si estamos siempre dispuestos a
ser felices, es inevitable no serlo
alguna vez.

Recordemos que amar no es
mirarse el uno al otro; es mirar
juntos en la misma direccion.
Recordemos que el presente es
nuestro, que lo pasado ha huido y
el futuro esta ausente.

S6lo hay una manera de
avanzar, y es en equipo. Por si
solos,novamos a poderresolver las
cuestiones que afectan al sector.
La economia circular es la tnica
opcion posible a futuro, y en esta
todos jugamos un papel crucial.

Para que todo funcione, y espe-
remos a que asi sea, es necesario
innovar. Hay que ser creativos
e impregnar al sistema mucha
humanidad. Tenemos un montén
de proyectos, de cambios a los
que debemos sumarnos y parti-
cipar para obtener los resultados
deseados.

La economia esta en plena

Para
que todo
funcione en
el futuro, es
necesario
innovar

ciacion de la cuentade seran nuestros, de todo el sector,

resultados. porque hemos sabido definir los
Todos los que parti- buenos propésitosy descubrir las

cipamosen estacadena direcciones para ello. ¢
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En el tltimo Contraste n°247 Abril 2022, en el especial Dia de la Madre,
pag.32, se cold un error: “Para las madres todoterreno, las que no paran,
las que estdn en todo...Para todas ellas. Ice- Watch propone una seleccion
de relojes en tonos suaves, confortables, sumergibles y muy resistentes.
Con disenos acordes a las ultimas tendencias, tonalidades suavesy deco-
raciones florales; ajuego con una pulsera de regalo”.

El texto original seria: “Para las madres todoterreno, las que no paran,
las que estan en todo...Para todas ellas. Ice-Watch propone una seleccion
de relojes en tonos suaves, confortables, sumergibles y muy resistentes.
Con diserios acordes a las tilltimas tendencias, tonalidades suavesy deco-
raciones florales; ajuego con una pulsera”. La pulsera esta disponible
paralaventa.®
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La oferta Tech es profusa y diversa ocupando un 18% del area expositiva

© Petra Marin

A través de la colaboracién con la
Asociacion de Fabricantes y Expor-
tadores de Maquinaria para Joyeria
(AFEMO) implementada por Italian
Exhibition Group (IEG), los opera-
dores de la feria OroArezzo pueden
descubrir, en un pabellén completo,
las mejores técnicas de orfebreria
del sector.

El universo de las industrias afines
siempre ha hallado en la ciudad de
Arezzo una de las mejores anfitrio-
nas para dar a conocer su oferta,
en consonancia con la fortalezay
el dinamismo productivo de esta
region italiana en lo que a produc-
cion joyera se refiere. Un area que
registré un crecimiento de +23,5%
en comparacion con el nivel ante-
rior a la crisis provocada por el CO-
VID-19, es decir, 2019, seglin datos
del Departamento de Estudios e In-
vestigacion de Intesa Sanpaolo. En
esta especial edicion, la nidmero 41
y en plena recuperacién de la pan-
demia, no iba a ser menos. De ahi
que la oferta Tech, con un escapara-

te exclusivamente tecnolédgico, sea
profusay diversa ocupando un 18%
del area expositiva.

Una colaboracion oportuna

Es bien conocido el talante conci-
liador de Italian Exhibition Group
(IEG) a la hora de sumar esfuerzos
en pro del mejor transcurso ferial,
sean cuales sean las areas impli-
cadas. En este caso, el organizador
de OroArezzo ha implementado una
colaboracién con AFEMO, Asociacion
de Fabricantes y Exportadores de
Magquinaria para Joyeria, que permi-
te reunir la representacién mas com-
pletay de calidad de las industrias
afines.

AFEMO data de 1983, cuando un
grupo de compahias italianas deci-
di6 crear una organizacion referente
en el mundo de la maquinaria para
joyeria. En su larga trayectoria se
ha convertido en la (inica asociacion
nacional que ha logrado aglutinar a
todos los productores de las mejores
tecnologias ligadas al sectorde lajo-
yeria, orfebreria, plateriay bisuterfa
con el objetivo principal de promo-
verlas en el mundo. La misma marca

T.Gold naci6 de la colaboracién con
Fiera di Vicenza, al que se suma el
trabajo desarrollado en comiin con
IEG hace pocos afos en OroArezzo.
AFEMO no solo representa a lo mas
granado del “Made in Italy” en tér-
minos de maquinaria. También pre-
tende ser una marca de garantia que
afiance el prestigio de empresas sin-
gulares que sirven a los mercados
mundiales con seriedad y profesio-
nalidad.

Junto a Tech, una oferta completa

Tech no se presenta en solitario.
Cuatro pabellones dedicados a la
fabricacion de joyeriay una zona de
Cash&Carry consolidan la posicion
de OroArezzo en la agenda de joye-
ria pautada por IEG. Expondran mas
de 300 marcas, incluidas empresas
con sede en Arezzo como Unoaerre,
Giordini, Gold Art, Graziella Group,
Richline y Lusso. A destacar, a su
vez, la asistencia del distrito de Vi-
cenza con Chrysos, Rancangelo,
Alessi Domenico, Superoro, Roncoy
Sharma Group World, o la del distri-
to de Napoles con Roberto Giannotti
yde la capital milanesa con Milor. La

Eventos de formacion y networking
OroArezzo también tendra la opor-
tunidad de beneficiarse de la forma-
cion técnica y la actualizacion del
sector para apoyar el desarrollo del
proceso productivo gracias a conte-
nidos que se centraran en dos esla-
bones de la cadena de suministro de
la orfebreria: la tecnologiay la joye-
ria. Los organizadores esperan que
la participacion de la ciudad de Arez-
z0, que dara la bienvenida a opera-
dores y compradores con una serie
de eventos e iniciativas culturales
fuera del espectaculo, también sera
beneficiosa para la creacion de redes
profesionales.

Capitulo aparte merece el concur-
so Premiere que, en su 31 edicidn,
pone el foco de atencion en la pulse-
ra. “El brazalete, como simbolo del
infinito y de los lazos indisolubles,
también recuerda el mensaje de paz
y unién universal-sin fronteras politi-
cas, culturales, geograficas y religio-
sas- enviado por la edicién 2022 de
OroArezzo”, explican sus responsa-
bles en relacidn al conflicto bélico su-
frido en Europa este afio en curso.lll

Mundo Técnico Oro y
Hora recomienda

Acceder al listado de expositores
del salén aretino en las categorias
de tecnologia, maquinariay
packaging, servicios, fusion,
elaboraciones mecanicas,
prototipadoy produccion digital,
acabado, afinaje y recuperacion,
utensilios, bancos y materiales.
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Ampcor, a las puertas del 35 aniversario

El laboratorio espanol, ubicado en el Parque Joyero de Cérdoba,
ha introducido por este motivo la fabricacion de lingotes de oro

Fundicion de metales

La recuperacion de metales preciosos permanece en el core de Ampcor y sus servicios

© Petra Marin

“iDéjenos ayudarle!” Bajo
esta premisa, Ampcor, S.L. se
define como el “laboratorio
amigo” destinado a aquella
empresa que necesita y valo-
ra asesoramiento constante,
cercano y de maxima fiabili-
dad en su segmento. De ahi
que este laboratorio espaiiol,
nacido en 1988 y ubicado en

" AMPCOR

con certificado de calidad

Certificado Lingote Oro

Desde 1988 lleva impulsando su oferta al sector con los instrumentos adecuados

el Parque Joyero de Cérdoba,
ofrezca un servicio persona-
lizado, dirigido a resolver los
problemas de sus clientes con
una amplia gama de opciones
para la recuperacién de sus
metales preciosos en el ciclo
de produccién. Asi, durante
décadas, Ampcor, S.L. se ha
especializado en el analisis
y recuperacion de metales de
alto valor afiadido, llegando a

Desde lingotes de oro a semielaborados, ligas y soldaduras

Comoyase haindicado, la oferta

de lingotes de oro con un peso de
50y20gramosesla gran novedad
introducida por Ampcor tltimamente.
Productos que se suman a sugama de
semielaborados (chapa de oroy plata,
hiloy palillos -1/2 muecas o con rosca)
y una docena de ligas y soldaduras de
las marcas Pandoray Legor.

—O0O—

Su servicio
principal es
el analisis
y afinaje
de metales
preciosos

ser, en este dilatado transcur-
so, una de las refinerias de me-
tales preciosos de referencia
en el pais. También resulta pri-
mordial para todo su equipo la
cercania con el cliente: “Al ha-
cernos su encargo de trabajo
-explican los responsables de
Ampcor-, le asignaremos una
persona de nuestra empresa,
con la que podra contactar en
todo momento para conocer el

estado de proceso en que se
encuentra su material”.

Analisis, afinajey recuperacion

Entre los servicios de la-
boratorio proporcionados por
Ampcor, destacan el analisisy
afinaje de metales, tanto oro
como plata, asi como la recu-
peraciéon de paladio, platino
y rodio. “También realizamos
la recuperacion de escobillas,
en las cuales podra estar pre-
sente durante la fundicion”,
aclaran desde el laboratorio.

“Contamos también con
una amplia gama de produc-
tos semielaborados, como
chapas de diferentes medi-
das y grosores, en oro y pla-
ta, utilizadas para fabricar
productos elaborados a laser.
También ofrecemos hilo, en
diferente grosor, en oro de di-
ferentes quilates y plata para
la elaboracién de fornituras
como reasas o palillos”. Para
finalizar, concluyen: “Entre
nuestros servicios también
ofrecemos la compra y venta
de oro y plata a profesionales
del sector a precios muy com-
petitivos”.

Novedades de productoy com-
promiso
Como novedad por su 35 ani-

versario en Ampcor se sienten
orgullosos de anunciar su in-
troduccién en la fabricacién
de lingotes de oro, hechos
mediante el proceso de es-
tampacion, de 50 gramos y de
20 gramos. “Todos nuestros
lingotes van acompafiados
de un certificado, el cual ga-
rantiza la calidad del mismo,
garantizando que es oro de
999.9 milésimas. Todos ellos
llevan un nimero de registro
grabado, correspondiente con
su certificado”, detallan sus
responsables.

Pero existen mas nove-
dades para su especial cum-
pleafios, que se celebrara el
afo préoximo, ya que Ampcor
se estad certificando para el
Responsible Jewellery Council
(RJC), “para garantizar nues-
tro compromiso con el medio
ambiente, entregando oro
ecoldgico, el cual mediante su
proceso dereciclado no perju-
dica el medio ambiente”.

Su compromiso para me-
jorar servicios y productos en
el objetivo de la excelencia ha
sido ha sido una de las cons-
tantes desde su origen, de ahf
que Ampcor busque siempre
la forma de abordar nuevos
retos que repercutan en cali-
dad para sus clientes. Il

Servicios de calidad y a medida

» Con una capacidad superior a los 50 kg por dia, Ampcor se sittia en el top na-
cional de las refinerias espafiolas con un sistema de afinaje de metales preciosos
adaptado al cliente, disponiendo de servicio de recogida que abarca desde restos
de produccion hasta chatarras y residuos de taller.

* Ampcor también gestiona la compra-venta de metales preciosos a precios muy
competitivos con un proceso rapido y que permite cerrar el precio de compraala
mejor conveniencia, sea antes del envio del material como una vez entregado. La
forma de pago se realiza por transferencia en menos de 24 horas.

» Ampcor también dispone dispone de un servicio de aduanas dirigido a terceros
con el fin de realizar sus operaciones de importacién y exportacién con las maxi-
mas garantias y ventajas que supone vincularlo a su propio depdsito aduanero.
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‘L’ltaliano’ en version maquina

OROYHORA

Bajo el “lasciameti cantare” (dejadme cantar) de Toto cutugnoy su famosa cancion “L’italiano” que muchos recuer-
dan, versionamos el pais hermano con los dltimos ecos de las novedades presentadasy encontradas en T.Gold de
Vicenza. Estas las localizamos de la mano de Fuensanta Serrano, una espafiola que lleva empresas de maquinaria

italianas. Para contactarla: Mévil: + 34 609 112 315 E-mail: fuen.serrano@hotmail.com

Lavadoras ultrasonicas Violi, novedad en T.Gold

Constituyeron la novedad pre-
sentada en la dlitma edicion de
T.Gold por parte de Violi S.r.l.
Meccanica Industriale, que pre-
cisamente cumple este afio su
30 aniversario de su fundacioén,
constituida en 1992.Las lavado-
ras ultrasénicas Violi son adecua-
das para aplicaciones industria-
les de alta potencia de limpieza
y/odesengrasefinal eintermedio
de componentes variados en las
industrias mecanicas, galvani-
cas, orfebres, dentales, automo-
tricesyen laindustria en general.
También son adecuadas para el
mantenimiento de plantasy para
la limpieza, de una manera extre-
madamente versatil y eficaz, de
piezas de dificil acceso y de ob-
jetos de variada forma compleja.
Estas son sus principales caracte-
risticas:

. Regulacion e indicacion
de latemperatura de lavado.

e Ajuste y visualizacién
deltiempo de lavado.

e Regulacion y visualiza-
cién de la potencia ultrasénica.

o Boto6n para abrir/cerrar
el llenado deltanque.

e  Regulacion automatica
de la frecuencia en funcién de la
cantidad que se esté trabajando
dentro deltanque.

e Gestion automatica con
funciones periddicas de desgasi-
ficacion delliquido de limpieza.

e  Combinacién adecuada
de modulaciones de amplitud de
frecuencia en la forma de onda de
laseiial de salida para optimizarel
poder de penetracion de la cavita-
cion sobre los objetos tratados.

e  Ventilacion forzada que
garantiza un funcionamiento con-
tinuo a maxima potencia.

Violi también dispone de una
maquina especial con sistema de
recirculacion de agua continua
que permite, gracias a un tanque
suplementario, eliminar el aceite
en la superficie para evitar la con-
taminacion de la pieza en fase de
extraccion. Il

Mundo Técnico Oro y Hora recomienda

Para obtener mas informacion sobre Violi,
visitar su sitio web.

Sobre Violi

sistema de corte alvuelo.

autolimpiante.

preciosos.

Violi S.r.l. es una empresaitaliana especializada durante 30
afnos en eldisefioy produccién de maquinaria para el sector de la
orfebreria, laindustriay la recuperacién de metales preciosos. La
empresa produce una amplia gama que incluye:

-Trefiladoras hidraulicas lineales para tubosy barras con varias
longitudesy potencias desde 10.000 hasta 30.000 Kg.

- Trefiladoras de pasadas miltiples para alambres.

-Maquinas para enderezar tubos, barrasy alambres también con

-Maquinas de limpiezay rectificado con sistema de filtro
-magquinaria para la recuperacion de metales preciosos (molinos
trituradores, hornos - microondas, mezcladores de cenizas.

- Compactadoresy briqueteadoras para metales preciososy no

- Lavadoras ultrasénicas especiales de alta potencia.

Eurografite es una empresa vi-
centina en constante expansion
que opera en todo el mundo des-
de hace varios afos en el sector
de los productos y accesorios
utilizados en la fundicién de me-
tales preciosos. Nacida hace 20
afosy specializada en la produc-
cion de crisolesy matrices en gra-
fito isotropico de alta densidad

Crisoles y matrices
de grafito isotropico de Eurografite

para hornos de colada continua,
Eurografite es capaz de satisfacer
cualquier tipo de necesidad del
cliente. Entre los principales pro-
ductos también se encuentran:

¢  Crisoles y matrices de
grafito isostatico para hornos de
colada continua.

e  Crisoles y obturadores
en grafito para hornos al vacio y

eléctricos.

e  C(risoles de grafito com-
pletos de ceramica para hornos
estaticos y de induccion, reci-
pientes ceramicosy otros repues-
tos de ceramica.

e  Soportesy lingoteras en
grafito.

e Recambios en fibra ce-
ramica (anillos, tapas, transpor-

tadores,..), productos quimicos
(silicona)

e  ceramica, masilla cera-
mica, grafito liquido,..), termopa-
res, termometros digitales.

Ademas, gracias al profundo
conocimiento de los problemas
presentes en los hornos de fu-
sion de aleaciones preciosas,

en Eurografite explican que se
proponen a los clientes no sélo
como un simple proveedor, “sino
sobre todo como un socio capaz
de asesorar a sus clientes en la
eleccion de los materiales de gra-
fito, y proponer alternativas de
solucion validas, basadas en la
experiencia adquirida a lo largo
de los afos”.
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Demanda de oro en el primer trimestre de 2022

Fue un 34% mas alta respecto al afio pasado impulsada por fuertes entradas de ETFs

Fuente: Word Gold Council

Demanda mundial trimestral por sector
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Fuente: WGC

Como viene siendo habitual, el
Word Gold Council (WGC) ha ofre-
cido su primer informe trimestral

delaiio, muy esperado por el mer-
cadoylos operadores econémicos
dadas las condiciones geopoliti-
casy econémicas convulsasy su
incidencia en el mercado. Seg(n
los datos manejados por este or-

ganismo experto en el noble me-
tal, la demanda de oro aumentoé
a 1.234 toneladas en el primer
trimestre de este afo en curso,
siendo la ciframas mas alta desde
el cuartotrimestre de 2018. El sec-

tor que ha propiciado este fuerte
impulso ha sido el de las EFTs que
“tuvieron sus entradas trimestra-
les mas fuertes desde el tercer
trimestre de 2020. Las existen-
cias aumentaron 269 toneladas,
impulsadas por la demanda de
refugio seguro”, indican desde el
Consejo Mundial del Oro.

En general, la demanda de oro
fue un 34% mas alta en compara-
tiva con el mismo periodo durante
el pasado afio. El tir6n provocado
porlas ETFs no se hatraducido por
igual en los otros acostumbrados
consumidores, como es el caso
de la industria de la joyeria, que
“perdié impulso en el primer tri-
mestre. La demanda disminuy6
un7 % interanual, lo que refleja en
gran medida una menor demanda
en Indiay China” explican en elin-
forme trimestral.

También hay que apuntara la
inversion en lingotes y monedas
que se redujo un 20% respecto
al primer trimestre de 2021. Pero
también resaltar que se mantiene
fuerte si nos atenemos a su cre-
cimiento de un 11% por encima
del promedio trimetral de cinco
afios. En cuanto a la actividad
de los bancos centrales, esta
continda en ascendencia: “Las
reservas oficiales mundiales de
oro aumentaron en 84 toneladas
durante el trimestre” explicita el
WGC. Mencidn aparte merece a
su vez la oferta de metal, que ha
experimentado un aumento de un

4% interanual, no solo propiciado
por la mayor extraccion minera,
sino también por el reciclaje, lo
que constata que el concepto de
la sostenibilidad no constituye
una moda pasajera, sino que ha
venido para quedarse. En este
sentido, un dato importante: “La
oferta de oro reciclado salté a 310
toneladas (+15% interanual). Este
fue el primer trimestre mas fuerte
para la actividad de reciclaje de
oro en seis afnos”.

Pero, ;qué ha propiciado este
hambre por el oro? Cualquier lec-
tor-a podra dar la respuesta. Es
evidente que la guerra de Ucrania
y elaumento de la inflacién estan
detras del impulso de la deman-
da de oro asi como de su precio.
Ante este escenario, el mercado
del oro presume de un comien-
zo sélido para este 2022. Como
bien se apuntaba en el pasado
namero de Contraste, la guerra
de Rusia con Ucrania continda
apoyando la demanda de metal
precioso como moneda refugio al
margen de politicas monetarias
que bien podrian ser negativas en
este aspecto. Pero ni las subidas
de tipos, ni la fortaleza del délar
o el alto precio del petréleo han
podido socavar la denominada
“fiebre compradora”. Por ello los
especialistas siguen siendo mas
que optimistas en sus previsiones
y auguran que el oro planeara en
vuelosaltosenloquenosrestade
ano. Il
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12 razones por las que los agentes

comerciales tienen futuro

La profesion es mas necesaria que nunca para ayudar a las empresas a vender mas y mejor

© Francisco Manuel Maestre
Barrajon, presidente del Consejo
General de Agentes Comerciales
de Espana

De catastrofistasy agoreros estan
llenos los foros y los espacios
publicos delasociedad desde que
el hombre es hombre. Llevamos
siglos oyendo hablar del fin del
mundo, la desaparicion del cine,
el ocaso de la radio, el adveni-
miento de la Tercera Guerra
Mundial, la muerte del comercio,
el apocalipsis final y, en defini-
tiva, el adios de la civilizacion tal
y como la conocemos. Sin duda, el
catastrofismovendey es capazde
atraer en torno a cualquier falso
mesias que se sube a una caja de
carton a toda una multitud asus-
taday avida de respuestas.

El problema es cuando se
realizan afirmaciones gratuitas

sin fundamento, con el simple
objeto de construir un titular
impactante que después sea facil
de replicar en redes y enviar
hasta el infinito, sin que nadie se
detenga un momento a calibrar
silo que ahi se afirma resiste un
minimo analisis.

En este articulo no voy
a replicar una a una las “12
amenazas del agente comercial en
peligro de extincion”, publicadas
en el pasado niimero de Contraste,
porque cualquiera puede ver que
caen por su propio peso. Simple-
mente vamos a resumir las 12
las razones por las que el agente
comercial tiene futuro, y solo
12, simplemente por motivos de
espacio:

1. Es la profesion mas demandada
No lo decimos nosotros, lo
dicen afio tras afio las estadis-
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“Generan
55.000
millones de
euros de
ventas al
afo”

ticas de los principales portales
de empleo y las mas presti-
giosas consultoras de recursos
humanos. El area comercial y
ventas acaparaunade cada cuatro
ofertas de trabajo en nuestro pais,
y dentro de esta categoria destaca
cualitativamente la profesion
de agente comercial en claro
crecimiento con un 52% mas de
ofertas que el afio anterior, segun
el tltimo informe del mercado
laboral Infojobs-Esade.

2. Es la profesion con mejores pers-
pectivas de empleo

No solo es una de las ocupa-
ciones con mas contratacion, sino
una de las que ofrecen mejores
perspectivas de empleo segtin
los datos oficiales del Obser-
vatorio Anual del Mercado de
Trabajo del SEPE del Ministerio
de Trabajo, que la sitia entre las
10 profesiones con mas oportu-
nidades. Esto es asi porque sigue
gozando de unos niveles bajos de
competencia, con una media de
17 inscritos por oferta frente alos
600 de otras ofertas, para unos
niveles de ingresos de 35.000¢€
de media.

3. Cada vez mas empresas demandan
agentes comerciales

Esta tendencia se ha mante-
nido pese alacrisisdel COVID-19y
ahora conlacrisisdelaguerrade
Ucrania, pues segun los datos del
Portal de Empleo de los Agentes
Comerciales de Espana, el iinico
que cuenta con el respaldo insti-
tucional del Consejo General de
Agentes Comerciales de Espana,
las empresas contintan deman-
dando profesionales comerciales
externos para impulsar sus
ventas y abrir nuevos mercados,
adaptados a los nuevos retos de

la economia. De hecho, durante
el pasado ejercicio el censo de
agentes comerciales colegiados
se incremento durante varios
meses consecutivos, a pesar de
las circunstancias adversas de
la economia.

4. Las empresas demandan profe-
sionales colegiados

Las empresas demandan
agentes comerciales porque
son, por definicion, los mayores
expertos en el mercado a cubrir;
conocen como nadie el publico
al que vender; son también los
mayores especialistas en el
producto; y en definitiva, no lo
olvidemos, son a dia de hoy la
formula externa mas flexible,
eficaz y rentable. Como profe-
sionales autbnomos que cobran
las comisiones de las ventas,
estan siempre orientados a obje-
tivos y resultados. Ademas, la
colegiacion es un marchamo de
referencia para las empresas,
que encuentran en el profe-
sional colegiado la garantia de
formacion, deontologia, buenas
practicas y servicios que solo
un colegio profesional puede
brindar.

5. Mueven la economia

Los agentes comerciales de
Espafia generan 55.000 millones
de euros de ventas al afio y
dan empleo directo a 288.000
personas. Su labor de inter-
mediacion y representacion es
fundamental para las 412.000
empresas espafnolas para las
que trabajan, en su inmensa
mayoria pymes, segun los datos
de Eurostat y de la Internatio-
nally United Commercial Agents
& Broker (IUCAB), la asociacion
internacional que aglutina a
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los profesionales de la venta de
Europa integrada en Eurocom-
merce. En el conjunto dela Union
Europea, 590.000 agentes comer-
ciales generan unas ventas totales
de 500.000 millones de euros y
proporcionan empleo directo a
mas de un milléon de personas. Los
agentes europeos realizan opera-
ciones comerciales en nombre de
1,7 millones de empresas, de las
que un 88% son pymes.

6. Son esenciales para la economia
comunitaria

“A pesar del empuje de las
nuevas formas de comercio elec-
tronico, el modelo de representa-
cion de los agentes comerciales
continua creciendo en Europa
ya que es una opcion atractiva
paralas pymes que desean cruzar
las fronteras de su pais y estable-
cerse en nuevos mercados”. De
nuevo no lo decimos nosotros.
Son las palabras textuales de un
informe de la Comision Europea,
que decidié mantener la Direc-
tiva Comunitaria de los Agentes
Comerciales sin reforma porque
ampara a “un mercado muy
importante en continuo creci-
miento en varios sectores de la
economia”.

7. Estan impulsando la internacio-
nalizacion

El Consejo General de Cole-
gios de Agentes Comerciales de
Espafna, como parte de su politica
deimpulso ala profesiéon y mejora
de su formacién, ha puesto en

marcha el I Curso de Agente
Comercial Internacional con la
colaboracion de la institucion
dereferencia cuando se hablade
internacionalizacion en nuestro
pais, que es el ICEX. Un curso que
supone un mas profundo nivel
de especializacion después del
Curso de Acceso a la Profesion,
que imparten igualmente CGAC
e ICEX, y que da respuesta a una
nueva realidad: nuestra profe-
sion tiene una demanda creciente
no solo en Espana sino en los
mercados internacionales.

8. Son pioneros en la transforma-
cion digital

De la mano del Consejo
General, los agentes comerciales
vienen emprendiendo un proceso
de transformacion digital sin
precedentes. Esto les ha permi-
tido ser la primera corporacion
profesional en firmar un acuerdo
con Google Espana paraimpulsar
la Oficina Virtual de los Agentes
Comerciales de Espana, una suite
de herramientas conlatecnologia
del lider mundial que incluye
presentaciones, calendario,
formularios de pedidos, disefio
de websy mucho més. Esta prepa-
racion tecnoldgica les ha valido
el reconocimiento de empresas
como Cepsa o Repsol, que han
elegido al Consejo paraimplantar
de forma pionerala digitalizacion
en el proceso de solicitud de las
tarjetas de descuentos en carbu-
rantes antes que en ninguna otra
profesion.

9. Utilizan herramientas tecnoldgicas
para vender mas y mejor

No, Internet no esta matando al
agente comercial. Al contrario, le
esta dando armas para ser inven-
cible. Ademas de la mencionada
Oficina Virtual,los agentes comer-
ciales son los primeros en contar
con el primer carnet digital elabo-
rado con blockchain y disponen
de un CRM disefiado por y para
agentes comerciales para poner
toda la tecnologia al servicio de
su trabajo como profesionales de
la venta. Ademas, estamos traba-
jando en un marketplace que
definitivamente va a convertir
lo que podia ser una amenaza, la
desintermediacion de Internet,
en nuestra mejor oportunidad.
Sin ir mas lejos, Amazon es un
agente comercial que cobra comi-
siones de todo lo que se vende.
Nosotros, que ya eramos agentes
comerciales antes de que naciera
Jeff Bezos, no vamos a quedarnos
fuera de este gran mercado que es
Internet.

10. Ofrecen un asesoramiento
personal y personalizado dificil de
sustituir

Los agentes comerciales estan
utilizando todas las ventajas de
la tecnologia para ponerlas a su
servicio paravender masy mejor,
pero hay algo que la tecnologia
no puede sustituir. El cara a cara,
el contacto humano, la relacion
personal, y en definitiva el aseso-
ramiento personal, y personali-
zado, que un robot no puede -por
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“Seguimos
ayudando
a vender,
ayer, hoyy
siempre”

mucho que nos empenemos-
darnos.

11. Son también cada vez mas
asesores de compra

A los agentes comerciales
siempre se nos ha visto como
asesores de venta, pero cada vez
mas, al hilo de la transformacion
digital, nos estamos convirtiendo
también en asesores de compra,
y esta es una funcion que ningtiin
otro profesional esta cubriendoy
parala que estamos sobradamente
preparados.

12. El futuro de los agentes comer-
ciales es brillante porque, como
siempre ha sido, depende de noso-
tros mismos

Los agentes comerciales
estamos en constante proceso de
reinvencion. Asiha sido desde los
origenes de nuestra profesion,
y ese ha sido y sera el secreto de
nuestra supervivencia a través
de los anos y de los diferentes
modelos econémicos. Somos
emprendedores, profesionales
independientes que se tiran a
la carretera y ahora a los aero-
puertos a abrir nuevos mercados
para nuestros representados, a
veces sin ninguna garantia de
éxito. Somos colonos en tierra
desconocida, somoslavanguardia
delas empresas, somos la primera
linea en la batalla de la economia.
Por eso, y porque solo depen-
demos de nosotros mismos, segui-
remos ayudando a las empresas
avender, ayer, hoy y siempre. ¢
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ste afio es el de las celebraciones; el afio en el que recuperamos la ilusion y las
ganas por volver a celebrar como siempre lo haciamos, por volver a capturar
momentos y vivirlos con nuestros seres mas queridos. Por ello, las firmas de
joyeria apuestan fuerte por colecciones exclusivas para eventosy fiestas,dando
protagonismo a novias e invitadas que vuelven a celebrar su dia mas especial.
Diamantes, oro, mucho color, propuestas atrevidas y otras mas clasicas dan vida a joyas
perfectas para un dia memorable, sin perder ese codigo estético que las mantiene en el
tiempo. Descubrimoslas tlltimas propuestas del sectory sus ganas de volver a brillar. ¢
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Joyas para INVITADAS

Secrecy

Las joyas de Secrecy son la perfecta alternativa para invitadas con gusto
por la delicadeza y la artesania. Sus pendientes, colgantes y pulseras son
finas piezas hechas amano, de plata de ley reciclada y bafiada en oro de 18k.
Pequenosdiamantes naturalesy un mensaje ocultolashacen mas especiales.

Guess

Guess presentados colecciones
parala temporada de celebra-
ciones. Enchainted, que destaca
por maxi eslabones y Solitaire,
que aporta la sofisticacion y la
elegancia que complementaran
cualquier estilo.

Duran Joyeros

Clasicos renovados que nunca fallan. Joyeria Italiana x Duran Joyeros propone la
coleccion triple aros paralasinvitadas que buscan joyas elegantes en las que el oro
rosa con diamantes blancosy diamantes brown talla brillante marcan la diferencia.

Extraestilo

Vidal & Vidal
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Un conjunto de piezas este-
lares y elaborados disefios de
alta calidad que destacan por
su disefio multicolor y por la
presencia de brillantes circo-
nitas. Laeleganciay el glamour
paramomentos especiales.

Facet presenta unas propuestas parainvitadas enlas quela sofis-
ticacion es protagonista, como este collar transformable en dos al
poder usar la pieza central como colgante corbatero o solitario, y
unos pendientes con diamantes River que parecen flotar en el aire.

Nomination reedita su iconica pulsera para ofrecer un diserfio perfecto para una
invitada atrevida. De esta manera, la coleccion Extension en acero se viste con
cristales blancos o de color, afiadiendo un toque que marca la diferencia.

Liska ofrece disefnos atempo-
rales con unos codigos estéticos
que representan la sencillez, la
eleganciaylasofisticacion;tres
caracteristicas esenciales para
que unajoya puedadefinirsede
alta costuray brille por si sola.
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Luzz Diamonds

Eloroblancoylos diamantes se alian con el Sky Blue y laamatista para aportar una
dosis de coloryluzalosestilismos de lasinvitadas mas elegantes. Luzz Diamonds
nunca falla en materia invitadas y novias y sus joyas siempre brillan.
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Argyor creajoyas nupcialesyde
invitadas desde 1954, creando
piezas que unen momentos y
personas. Estos pendientes se
adaptan a cualquier estilo: con
topacio para aportar color, 0 en
forma de aro con diamantes.

Marea
o
g&’i‘ Joyas Unicas para lucir en

eventos especiales. Marea
propone pendientes versatiles
que no pasaran desapercibidos
ajuego con un anillo. La circo-
nita en forma de lagrima es
protagonista.

R D O T

Gold&Roses

Gold&Roses Atelier crea
joyas a medida para cualquier
persona que quiera simbolizar
un momento Unico, viviendo
cadapaso,desdelaidea, hastael
desarrollo y la pieza definitiva,
dando vida a piezas especiales.

MIO Diamonds
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Oro amarilloydiamantes dan vida a estas dos joyas de MIO Diamonds, especialistas
enjoyas deinvitadasy novias. Dos piezas que, ademas, perduran en el tiempo y se
adaptan a otros momentos del dia. La forma perfecta de elevar un look.

CH Joyeros

Los anillos son otra perfecta
opcion para completar unlook
de invitada. Los anillos de CH
Joyeros, de oro, aportan un
toque diferencial y un extra de
brillo. Una piezaindispensable
y atemporal que nunca falla.

Contraste Mayo 2022

Joyas para INVITADAS

Salvatore Plata

Los pendientes siempre son un
acierto en materia invitadas,
porello Salvatore Plata presenta
un clasico: los pendientes
tipo cascada de plata de ley,
chapados en rodio con circo-
nitas blancasen distintas tallas.

PittieSisi

Elanillo de PittieSisi dela coleccion Trilogy, de plata 925 dorada en oro amarillo con
cuarzo conac, se convierte en la opcion perfecta. Unajoya diferente y con caracter
para poder seguir luciendo despuésy en cualquier momento del dia.

Victoria Cruz
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Las joyas de evento de Victoria
Cruz son um simbolo de empo-
deramiento a la mujer. Entre
sus propuestas, destacan estos
pendientes en color verde, la
grantendencia delaprimavera,
con aire sofisticado.

Luxenter

Lacoleccion Atelier de Luxenter
se convierte en la perfecta
opcién para invitadas. Los
pendientes Sirzad, de plata de
ley 925 y circonita esmeralda,
con bano de rodio, elevaran
cualquier estilismo.

Extraestilo

LeCarreé

S d
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El verde conquista nuestro joyero esta temporada y se alia con las celebraciones
de esta época estival. LeCarré propone un anillo y un colgante en oro de 18k con
cuarzo verde esmeralda y topacios white, a juego con unos pendientes.

Borsari Gioielli

Borsari Gioielli propone una coleccion que se caracteriza por suaves hilos de cobre,
banadosen plata, esmaltadosyadornados con perlas, circonitasy cuentas de plata
talla diamante. Una joya deseo que combina con cualquier look.
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Joyas para INVITADAS

Anartxy Gofrey

La coleccion exclusiva Gofrey se compone de pedientes muy delicados de platade
primeraley 925 con circones blancos, que captan todo el protagonismo y son una
apuesta seguray moderna para que lasinvitadaslosluzcan con eleganciay estilo.

o g &
Unica
9 8
¥ 4
L0
& 7y o > La eleganciay delicadeza en su \ ﬂ’v}n
) N / / maxima expresion y conver- \
ps — X tidaen unajoya. Unica propone 28
Y p un colgante realizado en oro &
blanco, diamantes y perlas ;’
; _ Australianas que transmite una ﬁ/’
< ' < ' sensacion de movimiento. >
N
el
Anartxy presenta una coleccion de piezas atemporales que pueden ser combinadas > ?
seginla ocasion. Una eleccion perfecta que destaca por detalles suavesy elegantes /f'
que no pueden faltar en cualquier joyero. Joyas para una invitada atrevida. W v
—

© Perlas Orquidea
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Las novedades de MAREA
llegan con la primavera

B41310/2

B41313/4 - D00103223

B41289/3 - DO2106AT/AR

Novedades tanto en relojes como en joyeria en plata de ley para mujer y en acero
para hombre, donde destacan el diseno vanguardista, el color y la calidad

Encontramos desde lineas clasicas con un toque moderno, relojes de estilo vintage,
hasta relojes deportivos o elegantes, pero, sobre todo, disenos muy frescos

Las novedades en joyeria en plata de ley siguen sorprendiendo, y su embajadora
Dafne Fernandez hace gala de ello en cada aparicion publica

La primavera ya esta aqui y ha llegado el momento de
lucir los nuevos complementos de Marea. Vamos a
poder disfrutar de novedades tanto en relojes como
en joyeria en plata de ley para mujer y en acero para
hombre. El disefio vanguardista, el color y la calidad
son el alma de esta nueva coleccion.

Marea nostiene acostumbrados a unagran cantidad
de novedades que siguen las modas y estilos de cada
época del afio, pero lo que sigue sorprendiendo es la
constancia en los tltimos anos a este lanzamiento de
nuevos productos. Es una marca que continuamente
esta innovando tanto en producto, en comunicacion,
como en materiales de exposicion para los puntos de

venta, y esto es un gran soporte para sus clientes que,
alavez, ayuda aincentivar sus ventas.

La marca relojera nos ha preparado una coleccion
donde confluyen diferentes estilos. Encontramos desde
lineas clasicas con un toque moderno, relojes de estilo
vintage, hastarelojes deportivos o elegantes, pero, sobre
todo, disefios muy frescos.

Vamos a ver esferas de colores que combinan perfec-
tamente conlastendencias enropade esta primavera, o
detalles en piedras tanto blancas como de colores para
hacer un “match” perfecto con lo tltimo en joyeria.

Siguen dominando los relojes con cadena de acero
o malla milanesa, pero la introduccion de correas de

colores es algo obligatorio en esta época del afio, asi que
Marea ha preparado novedades tanto en piel como en
silicona con los colores mas de moda de esta temporada.

Y como hemos visto recientemente, las novedades
en joyeria en plata de ley siguen sorprendiendo, y su
embajadora Dafne Fernandez hace gala de ello en cada
aparicion publica.

Y todo ello con la misma filosofia que ha mante-
nido la firma espanola desde sus inicios: Productos
de calidad a precio muy asequible para todo tipo de
consumidores. ¢

Para mas informacion, www.marea.es

Contraste Mayo 2022

MAREA

Coleccion Plata
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MALIZZIA apuesta por el

La propuesta colorida de
waterproof

COSAR SILVER para este SS22

© Beatriz Badas Alvarez

Estatemporada las joyas discretas se quedan en un segundo plano
paradar paso alas joyas mas coloridas. Tendencia en auge que invade
eljoyeroy que aporta ese toque alegre y divertido alos estilismos de la
temporada mas estival. Cosar Silver, fabricante de joyeria en Turquia

paralastiendas dejoyeriay con presencia en Espaia desde 2016, se une
aestatendencia con unas propuestas convertidas en deseo para esta
temporada SS22.

Cosar Silver cuenta ya con una trayectoria de 20 afios como
fabricantesy se caracterizan por cumplir con todas las necesidades para
que el cliente reciba su producto final en perfectas condiciones. Destaca

también por los materiales, de la mas alta calidad, que adquieren

de proveedores internacionales de confianza. Circonitas, piedras

semipreciosas, perlas naturales... son algunas de los materiales que dan
vida a joyas de plata.

Joyas a todo color
Lasjoyas esmaltadas también son especialidad de Cosar Silvery, al
mismo tiempo, la gran tendencia de la temporada. Una tendencia que
ya se colo el ano pasadoy, ahora, sube al podio; por ello, Cosar Silver lo
incluye en diferentes propuestas como aros de plata con circonitasy una
linea esmaltada en azul, fucsia o amarillo.

Los simbolos también estan al alza esta temporaday Cosar ha
decidido aliar dos tendencias en una misma joya: rayos, estrellasy
corazones se tifien de colores vibrantes en pendientes y colgantes.

También eslabones, la indiscutible tendencia por excelencia que, en
realidad, ya se ha convertido en un esencial al que Cosar Silver da un giro
para tenirlos de los mismos colores. 4

www.cosarsilver.es
@cosar_jewelry

© Petra Marin

ssuapuestadetemporada,
que todas las mujeres
pasemos el verano como-
damente enjoyadas sin
preocuparnosdellevarlas.
AsiMalizzia propone una coleccion
de collares y tobilleras a juego de
acero inoxidable. Es la coleccion
Waterproof. Como explica Victor
Blazquez Parra, uno de los respon-
sablesdelamarcasalmantina, “todo
resistente al agua, con un bafio de
oro buenisimo para que no pierdan
el color. Unas piezas que son muy
sencillas y muy coloridas. De cara
al verano, la gente busca comple-
mentos que les sean supercomodos
parair ala piscina, a la playa, y no
tengas que quitartelajoyasypuedas
lucir tus collares, pendientes, ete.
sin problemas o cuidado alguno”.
Malizzia ha ideado esta coleccion
de joyas Waterproof para no tener
que pensar ni siquiera quelasllevas
puestas.
La firma espafiola continua, a
suvez, con mucho color de caraala

nueva temporada, “mucho esmalte,
circonitas de color, pendientes en
forma de fruta, todo muy veraniego
y divertido -prosigue Victor-. Es
nuestra apuesta del verano, y faltan
todavia muchas cosas por caer, pero
todo va ir en esta linea de color y
diversion. Para que el profesional
pueda poner estas piezas en el esca-
parate y llamen la atencion. Joyeria
que de ganasy mucha alegria”.

Como alegria aportan estos pier-
cings “que hemos fabricado nuevos
y ponemos en relieve -explica de
nuevo Victor-. Son piezas también
en acero quirargico 316 L, hipoaler-
génico, con circonitasybafiode oro,
porque también los tenemos asipara
ofrecerlas dos tonalidades que mas
sevenden ahora. Estos piercings no
molestan en absoluto porque sonde
tuerca planay asi puedes vivir con
ellos, dormir con ellos o ir ala playa
con ellos, que noles va a pasar abso-
lutamente nada, ni a la oreja ni al
pendiente, ni se pone negro, ni nada
de nada”. Un gustazo para estrenar
esteverano apruebade esadeliciosa
agua que ansiamos. ¢
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Racing Collection 10 ATM
de NOWLEY

Duradera y resistente al agua, garantiza el mejor chapuzon del verano

WR100M

Un imprescindible para ir a la playa y a la piscina de la forma mas estilosa,
banarse y practicar actividades nauticas sin temor a tener que quitarse el reloj

stodoungustodescubrirlanueva colecciéon Racing ylastiltimas
tendencias de Nowley, llenas de colory, sobre todo, sumamente
practicas paraunaépocadel ano enla que priman la comodidad
ylanecesidad de poder verlahora en cualquier momento del dia
y en cualquier situacion.
Lavitalidad que aportalatemporada de calor trae consigo unalinea Racing
repleta de colores, energia y buen rollo que marea la diferencia al seguir
lastendencias sin dejar delado laversatilidad, al ser relojes perfectos para
disfrutar en cualquier momento del dia y que hacen mas favorecedores
los outfits.
Unimprescindible parairalaplayayalapiscinadelaformamasestilosa
y presumir con un gran aliado para aprovechar al maximo el radiante sol
ylasnoches de verano.

Duradera y resistente al agua, la coleccion Racing presenta relojes 10
ATM paramujery hombre. Los relojes de mujer se presentan en llamativos
colores, como el verde agua o el rosa pastel, conun PVP de 35,90€. Losrelojes
de hombre, mas sobrios ala par que casual, podemos encontrarlos en color
verde oliva, gris marengo que contrasta con los botones de color naranja,
negro con bisel plateado, o total black; todos ellos con un PVP de 39,90¢.

Una coleccion perfecta para la llegada de los meses mas calidos del
afno con laque poder bafiarse y practicar actividades nauticas sin temor a
tener que quitarse el reloj cada vez que se hace una actividad relacionada
conelagua.®

Mas en www.nowley.com

Desde luego, los relojes de la coleccion Racing tienen unas prestaciones que los convierten en un
must de este verano. Ademas de esta coleccion, se puede conocer el resto de colecciones en www.
nowley.com con multitud de relojes, estilos y disefos, para combinar a gusto con las prendas de
entretiempo y mas frescas para los meses de calor.
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Los IMPRESCINDIBLES de temporada

Los anillos de ella/él

Son paraella, son para él. Los
anillosde platadeley con
dibujo esmaltado de Belén
Bajo no entienden de dife-
rencias de género. Se calzan
porigual con unaaparente
simplicidad formal para
acompanar unamanoy un

B
}.

Retornan las tobilleras

Con su estilo algo hippie

y setentero, piedrecitas,
pompones de colores,
cuentas coninicialesy
conchasnos animan a usar
yusar... hasta el proximo
verano. Combinan de mara-
vila conlos complementos de
ganchillo, cintas textilesy de
piel. jAtentos alas superposi-

A la cera perdida

Conlatécnica de modela-
ciéndela ceraperdida, tan
indisociable delajoyeria,
trabajalaitaliana Bona

g - & w 3. Calvi sus microesculturas.
g o B il e 7~ Porquesusjoyasson
‘ét W 1 &;i* %Wt e : S @ E:&‘ pequenias esculturas para

llevar que nos reproducen

© Petra Marin

Tenemos 16 motivos para hablar de imprescindibles esta nueva temporada. Muchos de ellos
nos devuelven técnicas muy imbricadas enlajoyeria. Otros nos piden deleitarnos en el latido
mecanico de un reloj o en su sencilla elegancia realzada por un toque de color. Nos gustan los
mensajes de amor secreto que se escriben con oroy diamantes gracias auna pluma verdade-
ramente profesional o simplemente colgarnos unay otra, y otra tobillera... por puro placer
veraniego. Aqui estan las propuestas que animaran al sectory le sacaran lamejor de sus
sonrisas en este verano que esta al caer. 4

Mensajes secretos

Lafirmaitaliana Falcinelli

a daungolpedetuercaen este
“A ' seductor arte de esconder
secretos al que tanto se prestala
joyeria.Ylo hace con unanueva
coleccion SS donde anillos o
colgantesllevan un mensaje
grabado en oro que se puede
descubrir con un simple gesto

gesto de una forma atem- . faunay floracon mucho manual.
poral, sencillay con cierto ciones! encanto. Para ejemplo, estas
P sabor geométrico. “anchoas” de bronce.
BELEN BAJO BIJOU BRIGITTE BONA CALVI FALCINELLI
Referencia turquesa De restos organicos Anillazos Oro verde
Siempre nos hainteresado el \:h - Esta disenadora afincadaen Luxenterlotiene claro. Esla Ladecision se debea

dialogo que Giovanni Raspini
mantiene con lanaturaleza
yquereinterpreta en cada
temporada con frescura. Nos
qguedamos en esta conla colec-
cion Tuareg, inspirada en las
tribus nomadas bereberes, en
plata dorada con howlita tefiida

Barcelonanosvuelve allamar
la atencion sobre las posibi-
lidades por explorar quele
quedan alajoyeria en busca
de “materiales” sosteni-

bles. Estos brazaletes estan
reallizados con un filamento
PLA, un bipolimero hechode

tendencia del momento. Los
anillos son los protagonistas
indiscutibles yno solo uno,

los anillos XXL combinados
crean una estética de exceso
queeslatltimatendencia.

La firma espanola propone el
anillo Yahad,lo masnuevo con

Laure-Isabelle Mellerio,
directora artisticay presidenta
de Mellerio, que ha decidido
evocar larenovada vivacidad
delavegetacion con elusode
estaaleacion conocida como
oroverde, que ha sido exhibida
con frecuencia porlacasa

(si,lodicen) en turquesa. restos de carbohidratos como Carmen Lomana. familiar desde el siglo XIX.
k lapatataylayuca.
LUXENTER MELLERIO
GIOVANNI RASPINI ‘ HELENA ROHNER
Filigrana portuguesa Romanticos sellos Amuletos El toque de color
Losnuevos Nanis Amuleti

78 VA& Estodaunadelicia, esta
l". :{I. 4 v

w1 TAA 1\1 t\‘y‘,;—ﬁ %o vez en version portuguesa
\.:V[ 1{\ AR o L con MisticaJdias, nacida
pat® 4 8 L ey Formy URE g phh hace mésde 20 afiosen

Guimaraes. Joyeria de autor
que preservay cultiva una
técnicaintimamenteligada a
lajoyeriay que abre celosias
estéticas sobrela piel procu-

R e e
e AT
s A |

?@%&{%{

Aunque su uso original
haya caducadoenel
tiempo,losanillos sello
siguen cautivando a

mas hombres delos que
imaginamosy se renuevan
contemporaneamente con
propuestas como esta de
Monbouquette, una firma

(amuletos) sonimpactantes.
Preciosos talismanes, hechos
de aguamarina, aventurina
verdeynaranjay piedra

luna, einspirados enlugares
sorprendentesy fronterizos.
Todauna demostracion de

lo que inspira el descubri-
mientoylaaventuraen el ser

Y delomaselegante, como
ocurre en esta coleccion

de Radiant. Unrelojen
apariencia clasico cuyas
correas plateadas o doradas
(segtin version) combinan a
la perfeccion con sus origi-
nales esferas protagoni-
zadas por piedras de colores

RADIANT

rando unmagicojuego de estadounidense creada por humano. que aportan un detalle de
lucesy sombras. madre e hija con perspi- luzy color tinico.
’ MONBOUQUETTE caciafueradelo comun. NANIS
MISTICAJOIAS
7 ° ° hd ° ° °
Mecanicos modernos La sonrisa Smiley —— Larga vida al cuello Snake Spirit
‘ Asilorealzalacreadora .
MESSIKA PARIS | Teresa Bstapé dforms Latenadorscrpeiote
Nueva caja, nuevo calibrey ) muy grafica sobrela b iel para el nuevo reIOdee mujer
nuevos disefios en la serie Parece mentira, en este 3 Conun collar que sefialay Snake Spirit de la coleccion
Presage Sharp Edged de 2022 el famoso emoticono, £ Selise delimita, con un gesto lineal SS 209, 2?ie Thomas Sabo
Seiko. Sus cinco modelos fuertesimbolodelacultura = - €iR y geométrico, toda la belleza \ :
estaran disponibles a partir pop, sopla sus cincuenta ) L y atraccion que transmite. Laesfera esta dec_o rada
D Ao velas. Entre las también 50 s El cuello pide luci tod con una extraordinaria
dejunio enlas Seiko Bouti- : = Veren YouTube el video cuetiopide lucirse en toda serpiente que presenta un
quesy en tiendas seleccio- gran@es ﬁrnqas fle moda, % exclusivo de David Guetta sumaravillosa profundidad bello efecto tridimensional
nadas. En estaversion la rica Joyeriay relojeria selep- g coKlr}tFt;:IixDaHousec?t conjoyas que parecen tenues adornada con piedras de
profundidad de construc- cionadas por The Smiley = car{lpaﬂ:g;‘;::ig‘;dz dde pero son tenaces. | conp it
SEIKO cion delaesfera azul indigo Company para celebrarlo S|  Smiley. Enclvideotambién THOMAS SABO COTOTEs Y ClreonTias.
; : ha estado Messika Paris. Y Imaestr .

alojaun calibre 6R38. aes aco Viessia. ans grafitero André Saraivay TERESA ESTAPE

lohahecho con diversion.

elinstagramer Dude With
Sign.
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El Museo Civico de labellalocalidad toscana de
Asolo acoge, del 7de mayo al 24 de julio préximo,
la exposicion “Orizzonti D’Autore. Tra Visioni

e Materia”, un estrenado evento de joyeria

de autor, con caracter bienal, que reune esta
primera vez 120 obras de 24 artistas de fama
internacional provenientes de 14 paises de cinco
continentes, destacando un premio alatrayec-
toria, Premio Archeometra alla carriera, que
recibe el reconocido creador italiano Giampaolo
Babetto. Lamuestra esta curada por Thereza
Pedrosa, nacida en Rio de Janeiro (Brasil) y afin-
cada en Europa,y cuenta con presencia creativa
procedente de Espaiia: Lluis Comin y Ramon Puig
Cuyas.

En un esfuerzo sin precedentes nace el evento bienal
de joyeria de autor Orizzonti d’Autore que se hospeda
en las salas del Museo Civico de Asolo, burgo amura-
lladoy “urbs picta” del Véneto, vecino a Veneciay
considerado uno de las mas bellos de Italia. Su obje-
tivo en esta primera edicion es explorar los confines
de la creatividad, favorecer el dialogo internacional y
estimular a los visitantes bajo el criterio “entre vision
y materia”. Han sido invitados a participar 24 artistas
de cinco continentes, dos de ellos procedentes de
Espana: Lluis Comin y Ramon Puig Cuyas. Giam-

ORIZZONTI D’AUTORE

Del 7 de mayo al 24 de julio en Asolo (Italia) se dan cita los grandes

paolo Babetto es especialmente honrado como gran
maestro con unaretrospectiva.

Thereza Pedrosa, de origen brasilefio, es la cura-
dora. En su haber, unareconocida trayectoria como
conservadora, catalogadora y curadora en Europa,
ademas de impulsora de la Thereza Pedrosa Gallery.
Entre los eventos programados del 7 de mayo al 24.
dejulio se incluyen las siguientes actividades que
ofrecemos amodo de resumen:

—“Orizzonti d’Autore. Tra visione e materia”.
Muestra colectiva compuesta por 70 obras de 24,
autores de 14 paises que presentan una completa
panoramica de lajoyeria de autor.

- Giampaolo Babetto. Premio Archeometraala
carrera. Retrospectiva inica con mas de 60 piezas,
entre joyas, plateriay otros objetos de 55 afios de
trabajo del artista considerado uno de los grandes
maestros mundiales de lajoyeria artistica contem-
poranea.

- Inauguraciony otros eventos. Tras el 7 de mayo,
fecha deinauguracion de ambas muestras, el 14,
de mayo sera Eliana Negroni, presidenta de la AGC
Associazione del Gioiello Contemporaneo, quien
realice unavisita guiada de las muestras. El1 21 de
mayo se presenta en anteprima el libro “Giampaolo
Babetto”, editado por Arnoldsche. E118 de junio por
lamanana esta prevista una conferencia del artista
joyero Giovanni Corvajay el mismo dia porlatarde
una visita guiada con Thereza Pedrosa.®

Los 24 artistas seleccionados

« Giampaolo Babbeto (Italia). Premio Archeometra ala carrera » Ralph Bakker (Paises Bajos) ¢ LIuis Comin (Espana) » Giovanni Corvaja (Italia)
« Corrado Del Meo (Italia) e Clara Del Papa (Venezuela)  TeresaF. Faris (EE.UU.) e Maria Rosa Franzin (Libia/Italia) eMalene Kastalje (Dinamarca)
« Hee-ang Kim (Corea del Sur) « Jil Koehn (Alemania) « Stefania Lucchetta (Italia)  Gigi Mariani (Italia) e Kazumi Nagano (Japon)  Barbara Paganin
(Italia) - Renzo Pasquale (Italia) e Ramon Puig Cuyas (Espana)  Carla Riccoboni (Italia) » Jacqueline Ryan (Reino Unido)  Ezra Satok-Wolman

(Canada)- Aisegiil Telli (Turquia)  Flora Vagi (Hungria) e Wu Ching-Chih (Taiwan)  Annamaria Zanella (Italia)

El homenaje a Giampaolo Babetto

Es, sinlugar adudas, un referente enlajoyeria contemporanea internacional. Son
55los anos de carrera que jalonan su trayectoria, en los cuales Giampaolo Babetto
hasidoinvestigador, precursor, revolucionarioy maestro. Ahora Asolo reune
unas 60 creaciones en esta retrospectiva que recoge mas de cinco décadasy dice
mucho del artista, susinquietudesy su insustituible contribucion ala formacion
denuevas generaciones de artistasjoyeros. El premio que recibira Babetto recibe
elnombre de Archeometra,laempresa dedicada ala formacion tecnologica que
hadado soporte a estainiciativay tiene en su fundador, Evio Vazzoler, y ahorasu
presidente, Giampietro Berti, unos incansables defensores de losintereses del

territorioy el apoyo de su cultura.

Broche, 2007
Oroamarillo de 18 kt, pigmento

Contraste recomienda

Entrar enlaweb del Museo Civico de Asolo para
masinformacion,ademas de acceder a través
deInstagramy Facebook: @orizzontidautore @
asolomuseo @thereza_pedrosa @visit_asolo

Aisegiil Telli
Broche. Colecciéon Anemone series, 2020
Laton chapado en oro, plata, acero, aleacion, resina,
pintura acrilica, vidrio, perlas

Annamaria Zanella
Collar. “Mediterranea”, 2017
Ebano, crin de caballo, polvo de lapislazuli, oro, resina,
indigo

BarbaraPaganin
Collar. “Containers”, 2015
Plata, porcelana, hueso, marfil, polimetacrilato,
madera, oro

CarlaRiceoboni
Collar. “Ellisse Phitos”, coleccion Alphabet series,
2016
Plata, oro

Chinh-Chih Wu
Broche. “Blue Square”, 2016
Cobre, bronce, esmalte, chapado en oro

ClaraDel Papa
Anillo. “Kesho”, 2015
Plata, keum boo, oro, pigmento

Corrado Del Meo
Broche. “Black I1”, 2021
Plata, papel maché, pintura acrilica, PVC, acero

Ezra Satok-Wolman
Broche. “The Mathematical Fingerprint of God”, 2012
Oro amarillo de 791 milésimas, oro blanco de 750
milésimas, sedajaponesa

FloraVagi
Broche. “Enlight I1*, 2013
Madera, esmalte frio, plata, acero

Gigi Mariani
Anillo. “Parallel worlds”, 2014
Plata, oro, niello, patina

Giovanni Corvaja
Broche. “Mandala”, 2018
Oro

!
( J

N

Hee-ang Kim
Broche. “Proliferation 25", 2018
Laton chapado en oro, arcilla de piedra, arcilla
polimérica, pintura acrilica
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Grupo Duplex vuelve a invitar a los creadores
a participar en esta nueva convocatoria
destinada a promocionar la joyeria creativa,
primando que la investigacion artistica sea

AnTE V JUVA la hoja de ruta de todos los que hagan de

ANUARIO JOYERTA CONTEMPORANEA www.arteyjoya.com un lugar de motivacién
CONTEMPORARY JEWELLERY YEARBOOK y expresion.

ORIZZONTI D’AUTORE

Del 7 de mayo al 24 de julio en Asolo (Italia) se dan cita los grandes

Todo lo que has de saber para

C articipar
O PartieiP
s . H 1
Jacqueline Ryan JilKoehn Kazumi Nagano iNo lo dejes pasar! o '
Broche “Oval cones”, 2017 Broche “Scopulum” Broche. 2022 El concurso esta abierto a nivel internacional
Oro, esmalte vitreo Diamante, plata, acero Hilo de seda, hilo de oro, hilo de nailon, plata a todos quienes quieran aportar su visién

creativa e investigadora en el terreno de

la joyeria contemporanea. El periodo de
inscripciones va desde el 1 de abril hasta el 31
de julio de 2022.

Self-service online
El proceso para participar es muy sencillo, lo
puede hacer cada uno/a por la web
www.arteyjoya.com, aportando imagen de
obra y los datos requeridos.

ta la

Como va el proceso para lograr el
premio

er

Su coste es minimo
Aligual que en la pasada edicién, se establecen En septiembre, los finalistas
las siguientes tarifas:

Autores: 75€ hasta el 30 de mayo de 2022
inclusive. 85€ del 1 de junio al 31 de julio

Lluis Comin Malene Kastalje
Broche. “Magic Mountain”, 2019 Pieza de cuello. “Tt was closer than the year before but
Plata, oro, cobre, lapizlazuli, madera no one noticed”, 2018
Silicona, pigmento, iman de neodimio

MariaRosaFranzin
Broche “White”, 2009
plata, oro, metacrilato

Un jurado independiente formado por expertos
en joyeria artistica y un voto popular, que
tendra el mismo valor que el de cada miembro

inclusive. del mismo, decidiran los 32 autores para la
Alumnos de escuela: 50€. final. Todas sus obras seran publicadas en un
catalogo impreso.

Ab
2022-2023

iAl instante estaras!

Ralph Bakker
Collar “Green Crock”, 2004
Oro, plata, esmalte

Ramon Puig Cuyas
Broche. “Subtle Architectures n. 15117, 2014
Plata, turquesa reconstruida, plastico, esmalte sobre
cobre

Renzo Pasquale
Gargantilla “Inside the form” 2019
Oro

Xl ARTE Y JOYA INTERNATIONAL AWARD
INSCripC

Stefania Lucchetta
Broche. “Vertebrae 2747, 2021
Titanio, acero

TeresaF. Faris
Collar. “Collaboration with a bird I11 13”, 2013
Plata, madera alterada por un pajaro

Una vez inscrito/a, obra, datos e informacion
quedaran publicados de inmediato en la
pagina web www.arteyjoya.com y en las
redes Instagram y Facebook.

i{En octubre, ganador/a!
El premio ARTE Y JOYA 2022-2023 se
anunciara en el marco de JOYA Barcelona en
octubre de 2022.

¢, Qué logra el premio ARTE Y JOYA?
Ademas del trofeo fisico-obra de la escultora
y joyera Fili Plaza-, promocion en todos los
medios de Grupo Duplex y redes sociales y un
shooting con su obra.

Promocién en Contraste

La totalidad de los participantes, una vez
finalizado el proceso, tendran presencia con su
obra en el periddico Contraste que se imprime
todos los meses.

Exposiciones en Madrid y Barcelona
Ademas de aparecer en el catalogo impreso,
finalistas y premiado/a podran participar con
las exposicion fisica de su obra en las muestras
que se celebraran en Madrid y en Barcelona
en fechas a decidir.

INSCRIBETE PARA PARTICIPAR
www.arteyjoya.com
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Premio Internacional ARTE
Todos los participantes

© Amedeo Benestante

© Petra Marin

ontinuamos con la sexta presentacion de los creativos partici-
pantes en la pasada edicion del Artey Joya International Award. Un
concurso destinado a promocionar lajoyeria artistica actuando
como laboratorio de investigacion y aporte de tendencias. Bajola
cabecera de Artey Joya constituye asimismo una plataforma donde
resulta sencillo participary usar todaslas herramientas que la editorial Grupo
Duplex pone al alcance de quienes tienen inquietudes en uno de los ramos
mas enriquecedores del sector joyero. Recordamos aloslectores que ya est4
abiertalahoja de ruta parala proxima convocatoria 2022-2023. El proceso
parainscribirse se realiza en dos fases atendiendo a su coste: 75 euros hasta
el30de estemesdemayoy 85 del1dejunio al 31 dejulio inclusive. Los estu-
diantes gozan de unainscripcion especial que se sitiia en 50 euros. Participar
resultamuy facil y desde la inseripcion ya se esta presente con obra, infor-
maciony datos de contacto tanto en www.arteyjoya.com como en las cuentas
de Instagramy Facebook. Tras el verano se activa todo el proceso que lleva a
la eleccion, primero de los 32 finalistas y finalmente del ganador o ganadora.
Grupo Duplex selecciona para ello un jurado independiente, de caracter
internacional y reconocida trayectoria, que da sus votos en favor de las obras
consideradas mas atractivas, por calidad, innovacion y exploracion de nuevos
lenguajes creativos. En octubre se desvelara el Premio Internacional Artey
Joya en su doceava edicion, einmediatamente se pondran en marcha toda una
serie de acciones paralelas que contribuiran a su divulgacion, y conella, las
obras de todos sus participantes. ¢

Contraste recomienda Michelle Kraemer

Broche. “Time”, coleccion Prismatica, 2021
Austria / Luxemburgo
info@michellekraemer.com

Ei2E Entrarenlaweb de Artey Joya paraver la obra al
- completo delos 168 participantes en el XI Premio
Internacional Artey Joya.
=l .
www.arteyjoya.com

© Michihisa Magome

Mineri Matsuura Miriam Chacén
Broche. “Another sky”, 2021 Collar. “Nostalgia”, coleccion Colores Inesperados, 2021
Japén Venezuela

mineri@coast.ocn.ne.jp miriam.dac.2017@gmail.com

© Sabina Casaleggio

Mitami Jewelry Nahoko Fujimoto
Anillo. “Diversity”, 2021 Broche. “Blooming”, 2021
Italia Japon

mitamijewelry @gmail.com cream_13@palette.plala.or.jp

Micol Ferrara
Collar. “Break”, coleccion Unpredictible?, 2021
italia
jewelrymicdesign@gmail.com

Misaki Nomoto
Collar. “Inori”, 2021
Japon
lifeiscomedy.hm@gmail.com

Nuo
Broche. “True Nature”, coleccion True Nature,
2021
China
nuojewelry2o0@gmail.com
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© Erwin Maes

Olgavan Doorn
Anillo. “Berries on Small Branches”, 2019
Paises Bajos
olgavandoorn@gmail.com

PatriciaIglesias
Anillo. “Delas ausencias”, coleccion Reflejos Mestizos
(serie), 2021
Chile
patriciaiglesiasjoyas@gmail.com

© Shlomi Bernthal

YJ

© Panchi Silva

A 2021

© Paolo Gambarelli

Panchi Silva
Pendientes. “Gnocchi colores”, coleccion
Gnocchi, 2021
Espana
panchisilva.design@gmail.com

@helderbentophoto

Paula Petiz
Broche. “Overlays”, 2020
Portugal
ciclopaulapetizatelier@gmail.com

©one

Paolo Gambarelli
Anillo. “Lost Labyrinth Garden with Shelter”,
coleccion Iron and Gold, 2021
Italia
info@lunante.it

Pauletta Brooks
Colgante / Collar. “Medallion”, 2021
Estados Unidos
paulettabrooks@gmail.com

© Own source

Peleg Mercedes Matityahu
Pieza para el cuello. “Lost Memories”, coleccion 7, 2021
Israel
pelegi7@gmail.com

Peng Xinyan

Anillo, broche, pendientes y brazalete.

“Wanton”, coleceion One, 2021
China

1071430279@Qq.com

Phawa Sine Nwe
Collar, Anillo. “Jinghpaw”, 2021
Myanmar
rebeccahpawa77@gmail.com
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Unmesvyv4 ARTISTAS,
por Nicolas Estrada

Este mes de mayo cumplo 22 afios de vivir en Barcelona, la ciudad que me abrié sus puertas, me acogio, me
permiti6 hacer lo que yo queria hacery ser quien yo queria ser. Por esto mismo, en la columna de este mes,
quiero hacer un homenaje muy especial a este maravilloso lugar presentando a otros joyeros venidos de fuera
que, como yo, encontraron en Barcelona el espacio ideal para desarrollar su arte, darse a conocer y triunfar.4

Judy McCaig
Escocesa. Estudio arte en Dundee,
donde comenzd su fascinacion
porlasjoyas. Continuo su inves-
tigacion durante un master en el
Royal College of Art de Londres.
Desde 1991 vive en Barcelona,
donde ensena enla Escuela
Massana desde 2001, y en el Taller
Perill desde 2009. En su obra hay
un espacio invisible donde reside
la esencia de todaslas cosas,
siendo lajoya un espejo o el deto-
nante visual y metaforico de un
viaje dentro de uno mismo.

Instagram:
@judymccaig

Pieza. “Shadowland”
Acero, alpaca, tombac, oro,
cristales de diamantes,
herkimer, metacrilato,
aluminio

Trinidad Contreras
Sevillana residente en Barcelona,
la ciudad que le permiti6 descubrir
lajoyeriayla ceramica al mismo
tiempo durante sus estudios en
laEscuela Massana. Desde 2010
trabaja en paralelo los dos oficios,
llegando a desarrollar su particular
yreconocido lenguaje en el ambito
de la “joyeria con ceramica”.
Trinidad también trabaja como
docente y encuentra en Barcelona
un publico curiosoy creativo.

Instagram:
@trinidad_contreras

Broche. “CrypsisII”
Gresrefractario, porcelana,
cuero, plata, tornillos, acero

Eugen Steier
Orfebre y platero aleman que llegd
aBarcelona en 2003. Trabajo en
varios talleresy en 2006 fundé La
Casa Espiral, donde daba clases de
joyeriay realizaba sus disefios. En
2014 abrid su tienda en el centro
de Barcelona para desarrollar su
propia marcay seguir ensenando.

Gaston Rois
Nacido en Argentina, de forma-
cion autodidacta, emprende
camino a Barcelona para estudiar
joyeria artistica enla Escuela
Massanay sigue ampliando su
formacion en Europa. En este
tiempo conoce la técnica del
electroformado, la cual le fascina e
inicia un camino de investigacion
hasta especializarse en ella. Desde
entonces, su trabajo se desarrolla
por unlado como joyero, expo-
niendo sus obras en diferentes
galerias de Europay América,y
por otro como docente e investi-
gador del electroformado.

Instagram:
@gaston.rois.electroforming
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Our mission is to enrich the everyday lives of people in the world
by exposing them a quality, reliable Japanese watch brand.

Offering our affordable collections available to everyone, everywhere.

Sus piezas transmiten su amor por Broche. “Hexacoral #1” Broche
el detalle, las formas geométricas Titanio tratado con calor Cobre electroformado,
y los colores primarios. Su obra esmalte
podria considerarse minimalista, one
auténticay atemporal.
Instagram: Distribuidor Oficial: TONEWATCH - Tel.: 91 327 08 44 - www.tonewatch.com - web@tonewatch.com

@eugen_steier_jewelry




>l

MARK MADDOX

" summer
L\ time

Of=10

@ /MARKMADDOXWATCHES

E r @ /markMaDDOXWATCHES

© MARKMADDOX WATCHES






